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인터랙티브콘텐츠

트렌드리포트

※ 해당 자료는 고구마팜에서 작성해 무료로 배포하는 자료입니다.

비상업적인 범위 내에 자유로운 활용이 가능하며, 인용 및 활용 시 출처를 표기해주세요.
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포브스는 이미 2022년 마케팅 키워드로 ‘인터랙티브 콘텐츠’를 꼽았으며, 

음악,영화,게임등엔터테인먼트에서부터기업및브랜드에서도 다양한 인터랙티브 콘텐츠를 만들어내고 있음.

IT게임 브랜드음악



영상 콘텐츠의 종류로 드라마, 영화, 예능, 뮤직비디오 등이 있듯이, 

인터랙티브 콘텐츠 또한 심리테스트, 온라인방탈출, 인터랙티브아트, 온라인전시, 비주얼노벨, 미니게임등 다양한 콘텐츠를 포함.

성향-유형테스트

퀴즈-등급테스트

온라인방탈출

온라인전시

인터랙티브스토리

미니게임

메이커/생성기

온라인롤링페이퍼
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전세계적인 코딩교육의강화와코딩툴의발전에 따른 코딩대중화는 이제 “누구나, 가볍게” 코딩으로 창작할 수 있게 되었음을 뜻함.

코딩을 전문적인 업으로 삼지 않더라도 코딩할능력과시간을갖춘사람들(코딩가능자)과코딩툴(노코드,로코드)이늘어남에 따라 인터랙티브 콘텐츠는 많아질 수 밖에 없음.

https://code.org/statistics
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/
https://github.blog/category/community/


국내외 불문 코딩가능자들이 “재미”(토이/사이드프로젝트)로만든 콘텐츠 연일 화제.

그에 따라 전세계 코딩가능자들에 의해 수많은 2차 콘텐츠 재생산 됨.



시, 소설, 수필, 기사.. 사진, 일러스트, 카드뉴스.. 인터랙티브스토리, 퀴즈/테스트, 
게임, 챗뉴스..

드라마, 애니메이션, 뉴스..

유저들은 콘텐츠의 공급과 소비 환경 발전에 따라 더 고차원적인 콘텐츠를 즐겨왔고, 

웹/앱 등의 형태로 알고리즘이 적용된 인터랙티브 콘텐츠는 유저가직접참여(PLAY)하여상호작용하는콘텐츠로 몰입감과 자유도가 높음.



모바일 퍼스트인 Z세대가 디지털 콘텐츠 소비의 중심이 되고 인터넷 환경이 발전함에 따라,

유저들은 더 고도화된 경험을 주는 콘텐츠를 즐김.

오징어게임

짤메이커 유형테스트미니게임요약및비하인드영상

패러디(드라마/예능)출연진인터뷰

출연진일상카드뉴스정보 감상문/칼럼



특히 웹페이지 형태로 만들어진 인터랙티브 콘텐츠는 높은 접근성을 기반으로 소비자가 직접 ‘참여’하고 자발적 ‘공유’함으로써

단기간내효율적인비용으로이슈메이킹 가능한 마케팅 수단.



03. 
마케터를 위한
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다양한브랜드미션을해결할수있는인터랙티브콘텐츠.

*각 콘텐츠 이미지를 클릭하면 해당 콘텐츠로 랜딩됩니다.

연간 화제 제품 랩업 +
앱 다운로드 및 회원가입

KPI 초과 달성

제품 출시 인지 폭발적 확산
및 선호조사 1위한 포켓몬으로

신제품 출시

신규 서비스 간접 경험을
통한 USP 인지 확산 및

서비스 경험 유도

시뮬레이션 콘텐츠를 통한
CSR캠페인의 메시지 전달로

MZ세대 중심 브랜딩

IP를 활용한 콘텐츠로
팬 커뮤니케이션 및

대세감 유도

프로모션/이벤트전환- 서비스브랜딩 엔터/IP간접경험

향수몰 ‘밀리언뷰티’
런칭 이벤트 연계를 통한

몰 유입&회원가입 초과달성

전환- 제품

소셜미디어 팔로워(브랜드 팬)
대상 이벤트 연계 및
브랜드 세계관 확산

소셜미디어연계

고객에게 소비성향 분석
서비스 제공 일환으로
고객의 소비 유형 파악

고객유형/설문조사

https://www.banggooso.com/gl/1028/
https://www.banggooso.com/gl/1028/
https://www.banggooso.com/gl/1019/
https://www.banggooso.com/gl/1019/
https://www.banggooso.com/gl/96/
https://www.banggooso.com/gl/96/
https://www.banggooso.com/gl/90/
https://www.banggooso.com/gl/90/
https://www.metavv.com/ko/content/10036626
https://www.metavv.com/ko/content/10036626
https://www.banggooso.com/gl/1013/
https://www.banggooso.com/gl/1013/
https://www.banggooso.com/gl/88/
https://www.banggooso.com/gl/88/
https://www.banggooso.com/gl/105/
https://www.banggooso.com/gl/105/


앱을 기반으로 하는 서비스들 또한 인지, 유입증대, 활성화등의목적으로 인터랙티브 콘텐츠 활용 중.

콘텐츠 제작에 있어 자체 ‘개발’ 공수를 얼만큼 쓸 수 있는지에 따라 크게 3가지의활용법으로 나뉨.

앱에서웹으로이동 앱에서웹뷰로활용 앱내자체개발



삼일절을 기념하여 제작한 인터랙티브 콘텐츠를 중점으로, 인스타그램 챌린지-유튜브 브랜디드 영상까지 연계하여 목표 기부금액 조기 초과 달성.

https://adawards.ad.co.kr/annual/winners/10928
https://adawards.ad.co.kr/annual/winners/10928


IP를 200% 활용한 콘텐츠로 띠부씰북 이벤트 연계와 더불어 테스트 속 질문을 통해 자연스럽게 수집된 VOC 결과로 신제품을 출시.



하와이 독립운동가의 스토리를 러닝 게임 요소로 녹여내어 누구나 쉽게 참여하며 이해할 수 있도록 개발한 게임으로 목표 기부 금액 조기 초과 달성.



인터랙티브 콘텐츠를 제작하는 단계는 동일하지만 어떤 범위까지 직접 하는지에 따라 방법은 다양함.

기획과디자인그리고개발가능유무를고려할 필요가 있으며, 전문 제작사도 활용할 수 있음. 

기획 디자인 개발

1

2

3

콘텐츠기획이가능한기획자가있는지

디자인작업이가능한디자이너가있는지

자체적으로개발이가능한개발자가있는지

사전체크리스트

1

2

3



인터랙티브 콘텐츠로 화제를만들고싶다면, 대중관심메시지를시작으로스토리와결과속에자연스럽게브랜드메시지를소구해야 함. 

‘핵심 주제/타겟’을 고려한 방향성이 잡히면 해당 주제에 관심있는 유저만 참여하기 때문에 확산 어려움. 

퍼블릭
핵심 주제
/핵심 타겟

핵심 주제
/핵심 타겟

퍼블릭 방향성 니치방향성

광고 (캠페인 사이트)

매체노출에의한참여

콘텐츠 (브랜디드콘텐츠)

소셜확산에의한참여

체리피커 MZ중심대중

기대하는바가무엇인가?

체류 짧고 이탈 높기때문에

브랜드메시지전면

모델/경품이핵심

대중관심메시지우선
자연스러운 브랜드 메시지 소구

바이럴포인트핵심

서비스 (자체콘텐츠)

고객필요에의한참여

고객

고객흥미/편의우선
고객을 위한 서비스 개념

알고리즘핵심



개발할 수 있는 인력이 없을 경우, 성향-유형 테스트, 퀴즈-등급 테스트, 방탈출 을

코딩없이 (개발자도움없이) 쉽고간편하게만들수있는노코드툴을 이용하여 제작 가능.

메타브스튜디오 해당솔루션을통해제작된콘텐츠

인트로설정 질문입력 결과값세팅

인터랙티브 웹 콘텐츠를 코딩없이 제작할 수 있는 노코드툴 서비스

https://www.metavv.com/ko/content/10040066
https://www.metavv.com/ko/content/10040066
https://www.metavv.com/ko/content/10036305
https://www.metavv.com/ko/content/10036305
https://www.metavv.com/ko/content/10043083
https://www.metavv.com/ko/content/10043083
https://www.metavv.com/ko/content/10043060
https://www.metavv.com/ko/content/10043060
https://gogumafarm.kr/bbs/board.php?bo_table=article&wr_id=457


인터랙티브 콘텐츠 확산을 위해서는 인스타그램과트위터가 주요함.

또한 인터랙티브웹플랫폼 ‘메타브’는 인터랙티브 콘텐츠 관심 유저에게 노출 및 콘텐츠 아카이빙으로 활용할 수 있음.

인스타그램에서는 인터랙티브 콘텐츠의 링크를 함께
올릴 수 있는 ‘스토리’가 중요. 특히 ‘콜라보 게시물 만
들기’ 기능을 통해 각자의 콘텐츠 결과 캡쳐화면을 공유
하는 방식으로 화제가 일어남.

인스타그램
콜라보게시물만들기
(=직접추가/add yours sticker)

트위터
실시간트렌드 (trending)

트위터는 실시간 트렌드에 콘텐츠 키워드가 올라가도
록 하는 것이 중요. 보통 ‘결과’를 공유할 때 포함되어있
는 키워드가 실시간 트렌드에 등재되며 화제가 일어남.

메타브

메타브는 인터랙티브 콘텐츠를 위한 플랫폼으로
‘실시간 인기 TOP10’ 공략 중요. 더불어 브랜드 계
정에 인터랙티브 콘텐츠를 아카이빙할 수 있음.



※ 본 리포트는 인터랙티브 콘텐츠 프로덕션 ‘방구석연구소’와 인터랙티브 웹 플랫폼 ‘메타브’의 자문을 받아 제작되었습니다.

고구마팜 구독자분들을 위해 메타브에서 특별히 준비한 사례집을 신청하고 공유 받아 보세요!

https://forms.gle/DnQZubNTFHibMB9v9


뜨거운 뉴미디어 이야기 ‘고구마팜’

info@gogumafarm.kr

※ 해당 자료는 고구마팜에서 작성해 무료로 배포하는 자료입니다.

비상업적인 범위 내에 자유로운 활용이 가능하며, 인용 및 활용 시 출처를 표기해주세요.

2023 인터랙티브콘텐츠트렌드리포트


