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PROFILO DEMOGRAFICO

97%

COMPORTAMENTO

Genere Stato coniugaleEtà

Reddito familiare annuale Figli nel nucleo familiare Partecipazione nelle  
decisioni d’acquisto

Single 
30%

Married 
38%

In a relationship 
28%

Divorced/ widowed 
4%

Top 25%

Mid 50%

Bottom 25% 15%

25%

22%
3+

2

1

None 58%

20%

17%

6%

gradisce provare nuovi 
prodotti

desidera continuare a 
sviluppare nuove 

competenze nel corso 
della vita

informa regolarmente 
amici e parenti su nuovi 

prodotti e servizi

è interessato ad altre 
culture e Paesi

conosce i brand

vuole rimanere 
aggiornato sulle notizie 
dal mondo della moda 

si affeziona ai brand 
che gli piacciono

si prende cura della 
propria immagine/
aspetto esteriore

73% 61% 34% 52%

83% 74% 37% 69%

Scopri chi usa Twitter in Italia

#ChiUsaTwitter
Twitter è una piattaforma pubblica di conversazioni in tempo reale, che 

connette istantaneamente gli utenti con i loro principali interessi. 

Twitter accorcia le distanze tra te e quello che ti interessa di più.



INTERESSI PRINCIPALI

ACCESSO INTERNET DA MOBILE

TELEVISIONE

GLI UTENTI TWITTER CONDIVIDONO SPESSO LA LORO OPINIONE SU...

Source: Global WebIndex

81%
Usa uno smartphone 

per accedere a 
Internet

1 su 2 Usa un servizio di social networking

2 su 5 Ricerca prodotti o servizi da acquistare

2 su 5 Carica foto online

1 su 5 Consulta informazioni su musica, tempo libero o 
spettacolo

96%
Guarda la TV  

ogni giorno

MENTRE GUARDA LA TV

Cerca prodotti 
da acquistare

Cerca informazioni 
relative a quello che 

sta guardando

1 su 4 1 su 4 1 su 7
Condivide la propria 

opinione su un 
programma TV

72% 42% 73% 73%

68% 45% 27% 35%

Finanza personaleVideogiochiFood Fashion

MusicaAutoFilm Viaggi

1 su 2 2 su 5 2 su 5 1 su 2

2 su 5 1 su 3 1 su 2 1 su 2
DispositiviGeneri alimentariCibo/Ristoranti Fashion

MusicaAlcoliciFilm Viaggi/Vacanze

Fonte: GlobalWebIndex Q1-Q2 2015 @TwitterAdsIta


