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Od kilku juz lat ilo$¢ uzytkownikéw korzystajacych z urzadzen mobilnych sukcesywnie rosnie. Coraz

wiecej 0s6b uzywa smartfondéw réwniez w celu wyszukiwania w Google. Google musiato wzig¢ pod

uwage ten trend i wdrozyto zmiany w swoim najwazniejszym produkcie. 21 kwietnia nastgpita zmiana

w algorytmie, ktéra polega na promowaniu w mobilnych organicznych wynikach wyszukiwania stron

przyjaznych urzagdzeniom mobilnym.

Cel badania

Sprawdzenie, czy zmiany w mobilnej wyszukiwarce
Google rzeczywiscie majg wptyw na wyniki stron
przyjaznych urzgdzeniom mobilnym oraz jak
wyglada sytuacja w wynikach wyszukiwania stron
nieprzyjaznych mobile. Biorgc pod uwage fakt,

iz Google wczesniej zapowiedziat zmiane

w algorytmie, celem byto réwniez sprawdzenie,

czy wsrod TOP70 polskich serwisow e-commerce
oraz w gronie TOP100 najpopularniejszych polskich
serwisdw nastgpita wiasciwa reakcja prowadzaca

do dostosowania stron do urzadzert mobilnych.

CzesC 1:

~Sprawdzilismy, czy zmiany
w mobilnej wyszukiwarce
Google rzeczywiscie maja
wplyw na wyniki stron
przyjaznych urzgdzeniom
mobilnym.”

Wptyw aktualizacji algorytmu na wyniki stron przyjaznych

i nieprzyjaznych mobile

Metodologia:
Wybor stow kluczowych:

Wybrano 63 polskie stowa kluczowe o réznym stopniu konkurencyjnosci i podzielono na 3 kategorie

po 21 stow kluczowych. Kategorie to:
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1. Serwisy ogloszeniowe / e-commerce
2. Finanse i bankowos¢

3. RTViAGD

Dwukrotnie sprawdzono organiczne wyniki wyszukiwania Google dla urzagdzer mobilnych w TOP30
dla powyzszych stow kluczowych. Pierwsza weryfikacja nastgpita 17 kwietnia, przed wprowadzeniem
zmian w algorytmie, a druga 11 maja. Celowo sprawdzono wyniki 2,5 tygodnia po zmianie, by zwiekszy¢

prawdopodobieristwo objecia badaniem jak najwiekszej liczby stron WWW w Polsce.

Kolejnym krokiem byto sprawdzenie, czy pozycja domeny wzrosta 11 maja w stosunku do 17 kwietnia,

czy nie. Jesli tak, przypisano jej 1, jesli spadta - 0.

Na podstawie sumy tych wartosci obliczono, jaki procent domen, ktérych podstrony w SERPach
posiadaty wersje mobilng, polepszyto pozycje w Google, a jaki pogorszyto. Podobne poréwnanie

zostato zrobione dla stron bez wersji mobilnej.

Nazewnictwo:

TOP30 - oznacza 30 pierwszych wynikow wyszukiwania (stron WWW), ktére pokazuje Google

w bezptatnych (organicznych) wynikach wyszukiwania na zapytanie uzytkownika (stowo kluczowe).

SERP - (z ang. Seach Engine Result Page) - strona wyszukiwania w Google. Google domysinie pokazuje

po 10 bezptatnych wynikéw per strona wyszukiwania.

Strona niemobilna - oznacza strone, ktéra nie jest przystosowana do ogladania na urzgdzeniach
mobilnych (smartfony, tablety, netbooki itd.). Wersja mobilna czesto jest umieszczana na subdomenie
»,m.”, np. m.example.com. W tym zestawieniu to sformutowanie jest tozsame ze strong, ktéra nie ma

takze wersji responsywnej (RWD - Responsive Web Design).

Popularnos¢ - srednia ilos¢ wyszukan danej frazy w ciggu ostatnich 12 miesiecy wg. Google Adwords

Keyword Planner (GAKP) dla Polski, jezyk polski.
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Mobilny user agent:

Sprawdzenie odbywato sie na desktopowej przegladarce Firefox, emulujacej mobilnego user agenta

Samsung Galaxy S4:

Mozilla/5.0 (Linux; U; Android 4.2.2; GT-19505 Build/|DQ39) AppleWebKit/534.30 (KHTML, like Gecko)
Version/4.0 Mobile Safari/534.30

Zapis i analiza danych:

Pozyskane dane zostaly zapisane w programie Excel i tam poddane dalszej obrébce analityczne;j.

Wyniki tych analiz postuzyty do skonstruowania nizej opisanych wnioskéw.

Mozliwe rozbieznosci:

Mozliwa jest sytuacja, w ktérej strona zostata oceniona jako niemobilna, jesli podczas testu nie
zachowywata sie w sposo6b charakterystyczny dla takiej strony. Mogto to by¢ spowodowane na przyktad
ztg implementacja czy tez ztym przekierowaniem uzytkownika na wersje mobilng. W takiej sytuacji, mimo
ze strona ma wersje mobilng, zostata oceniona jako niemobilna, poniewaz w praktyce taka wtasnie byta.
W 2% przypadkéw wynik sprawdzenia empirycznego i za pomocg Google Checker'a réznit sie. Moze

to by¢ spowodowane faktem, ze GC nie zawsze sczytuje pliki CSS/JS i w konsekwencji nie jest wstanie
poprawnie oceni¢ mobilnosci strony. Zdarzaty sie sytuacje, w ktérych konkretne podstrony czy
subdomeny byly niemobilne, a gtbwna domena byta mobilna. W takiej sytuacji, jesli w SERPach

pojawiata sie niemobilna subdomena, witryna byta oceniana jako niemobilna.

Rodzaje witryn w badaniu:

W ramach badania operowali$my bazg 1890 stron docelowych (top30 x 63 frazy), gdzie unikalnych
domen w TOP30 byto przed 21 kwietnia - 876, a po tym dniu - 885.

Do badania wybraliSmy 984 strony z wersjg mobilng i 906 stron niemobilnych, co w proporcji stanowito

52% do 48%.
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Wyniki badania

Udziat procentowy stron mobilnych per kategoria (100% to 984 strony mobilne):

Udziat % stron mobile per kategoria

blue@K

Finanse i bankowos¢

@ Rr1viAGD

. Ogtoszenia i eCommerce

Zrodto: Bluerank

Widac tutaj, ze do 21 kwietnia najlepiej byta przygotowana branza RTV/AGD, gdzie co druga strona
wystepujgca w badaniu posiadata wersje mobilng. W przypadku Finanséw i bankowosci oraz serwiséw

e-commerce tylko co czwarta.

~Na Mobilegeddon
najlepiej

Sumujgc bezwzgledne wartosci pozycji w TOP30 (np. spadek
0 7 pozycji lub wzrost o 3 pozycje) otrzymujemy zmiane
az 0 1773 pozycji na minus. Swiadczy to o tym, ze bardzo

przngtowana by/a duzo stron stracito swoje pozycje i zostato zastgpione przez
branza RTV/AGD.” inne serwisy.
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Czy strony przyjazne urzagdzeniom mobilnym zyskaty w SERPach?

Jak % zmienity sie rankingi stron w Google po 21 kwietnia

bluerank 6,0%
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. zmiany % stron mobilnych 3,5% 0,2% 2,6%
. zmiany % stron niemobilnych -9.1% -13,6% -8,7%

Zrodto: Bluerank

Analizujac wptyw wersji mobilnej na pozycje - 37,6% stron odnotowato spadek, 43,9% - wzrost.

Ostatecznie zmiana ma wartos¢ 6,3% na plus, na powyzszym wykresie z podziatem na branze.

Analizujac wptyw braku wersji mobilnej na wyniki - 57,9% stron odnotowato spadek, zas jedynie

26,6% - wzrost. Ostatecznie zmiana ma wartos¢ 31,3% na minus.

Zestawiajgc wartosci zmian +6,3% dla stron mobilnych i -31,3% dla stron bez wersji mobilnej, wida¢,

ze rdznica miedzy tymi wartosciami to az 37,6%.
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Analiza technologii wybranej do stworzenia stron

przyjaznych wyszukiwaniu mobilnemu pokazata, 2015.05.11
RWD 74%

ze zdecydowanie najczesciej wybierang technologia

0,
jest responsywnos¢. m.przyklad.pl  26%

Whnioski

Strony mobilne nie zyskaty duzo, ale udato im sie utrzymac zajmowane pozycje. Po zbilansowaniu
wzrostow i spadkdw, 6,3% z nich zanotowata wzrosty pozycji. Bilansujgc wartosci % zmian w rankingach
dla stron niemobilnych w wyniku zmian w algorytmie, 31,3% z nich pogorszyto swoje pozycje, spadajac

na kolejne podstrony SERP'6w, czasami nawet poza TOP30.

Strony, ktore stracity pozycje, zostaty wyparte w wiekszosci
przypadkdw przez strony mobilne. W naszym zestawieniu,

po 21 kwietnia (doktadnie 11 maja) liczba stron mobilnych

~Strony mobilne
. . w TOP30 na badane frazy wzrosta o0 19,5%. Z danych jasno
utrzymu]q pozyge wynika, ze strony mobilne utrzymujg pozycje i odnotowujg
/ OdHOtOWch? wzrosty. Strony niemobilne czeéciej tracg pozycje i spadaja
WZI’OSIJ/. ” na dalsze miejsca w wynikach wyszukiwania.

Oczywiscie mozna znalez¢ tez przyktady odwrotne, ale na bazie przebadanej proby po usrednieniu
danych, powyzsza teza jest prawdziwa. To potwierdzenie, ze zmiana algorytmu Google zwigzana
z mobilnymi wynikami wyszukiwania, postepuje takze Polsce. Mozna sie spodziewac, ze z kazdym

tygodniem w SERPach beda widoczne znaczgce przetasowania.

Zwieksz zyski dzieki mobile e

Zoptymalizowanie serwisu pod katem urzgdzen

~Zoptymalizowanie serwisu

mobilnych moze mie¢ ogromny wptyw na

powodzenie biznesu online. Postuzymy sie tutaj pOd kqtem UI’ZQO’ZE’”
prostym przyktadem. Zat6zmy, ze 20% ruchu mobi/nych moze miec
w serwisie pochodzi z mobilnych wynikéw ogromny WP/)/W

wyszukiwarki Google, a konwersje mobilne

na powodzenie Twojego
biznesu online.”

stanowig 10% ogdlnej liczby konwers;ji.
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Jesli serwis nie posiada wersji mobilnej, jego pozycje w mobilnych wynikach wyszukiwarki Google
spadng, a co za tym idzie, zmniejszy sie rowniez ruch (nawet o kilkanascie procent). Bedzie to miato
rowniez negatywny skutek dla sprzedazy. Zat6zmy, ze Sredni koszyk w sklepie wynosi 100 zt i dziennie
odnotowywanych jest 100 sprzedazy. Oznacza to, ze jesli sklep nie bedzie zoptymalizowany pod

urzgdzenia mobilne, dzienna sprzedaz moze spas¢ nawet o 1000 zt.

Jesli natomiast sklep zostanie zoptymalizowany pod urzadzenia mobilne, mozna liczy¢ nie tylko

na utrzymanie obecnego ruchu i sprzedazy, ale réwniez na wzrost! W zwigzku z rosngcymi pozycjami
w mobilnych wynikach wyszukiwania oraz rosnacej liczbie uzytkownikéw wyszukujgcych mobilnie, ruch
na stronie bedzie rést. Jesli mobilny User-Experience bedzie dobry i uzytkownicy beda mogli wygodnie

przejs¢ proces zakupowy, to odnotowany zostanie wzrost liczby konwersji na urzgdzeniach mobilnych.

Przyktadowo, jeden z klientow Bluerank, zanotowat wzrost Conversion Rate na urzadzeniach mobilnych

az o 83%, zaraz po zoptymalizowaniu serwisu pod urzadzenia mobilne!

bluerank
s 5] v
0,40%
0,20%
5 kwietnia 12 kwietnia 19 kwietnia 26 kwietnia

Zrodto: Bluerank

Czesc 2:

Czy TOP70 polskich serwiséw e-commerce i TOP100 najpopularniejszych
polskich serwiséw posiada wersje mobilne?
Wraz z badaniem wptywu aktualizacji mobilnego algorytmu Google, zbadano réwniez, czy czotowe

polskie serwisy e-commerce oraz TOP100 najpopularniejszych serwiséw w Polsce byty gotowe
na zmiany.
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Liderzy polskiego e-commerce

Badanie oparto o liste sklepéw zamieszczong w ,,Raporcie Interaktywnie.com: E-commerce”. Wynika
z niego, ze najwieksze polskie serwisy e-commerce trzymajg reke na pulsie i wiele z nich juz przed
aktualizacjg algorytmu byta wyposazona w wersje mobilne. Podczas pierwszego sprawdzenia, ktore
nastgpito 7 kwietnia, 64% badanych serwiséw posiadato wersje przyjazng urzgdzeniom

mobilnym lub wykazywato sie responsywnoscia.

Aktualizacja wyszukiwarki mobilnej charakteryzuje
e sie tym, ze serwisy sg oceniane na biezgco.

W zwigzku z tym, nie ma potrzeby czekac
na kolejny update, aby zaczg¢ na niej zyskiwac.

,64% badanych serwisow

Polscy liderzy e-commerce sg tego swiadomi
e-commerce posjada/O i aktywnie usprawniajg swoje serwisy.

wersfe przyjazng

urzqa’zeniom mob/'/nym lub 5 serwisOw przeszto zmiany i juz sg w stanie

zapewni¢ uzytkownikom mobilnym wygodne

Okazato sie, ze w okresie pieciu tygodni,

wykazywafto sie

poruszanie sie po serwisie.
responsywnoscia”

14 kwietnia udziat serwiséw przyjaznych mobile
wzrdst do 70%.

Podczas badania sprawdzono réwniez, jakg
technologie dla swoich stron mobilnych wybierajg
liderzy. Zgodnie z rekomendacjami wyszukiwarki 2015.04.07 2015.05.14

Google wida¢, ze w przypadku usprawnienia strony RWD 53% 55%

pod katem przyjaznosci urzgdzeniom mobilnym,

. . 47% 45%
wybierana jest technologia Responsive Web Design. m.przyklad.pl ’ o

Wsrod mobilnych serwiséw lideréw e-commerce w Polsce, udziat stron responsywnych wzrést z 53%
do 55%, natomiast udziat osobnych wersji m.przyklad.pl spadt z 47% do 45%. W podziale na kategorie
widaé, ze w branzach, w ktérych do tej pory przyjazno$¢ mobile nie byta rozpowszechniona, nastapit

zwrot i serwisy zaczety przechodzi¢ stosowne usprawnienia.

bluerank HEE SNEETEEN
— ] Bl e

RAPORT MOBILEGEDDON W POLSCE




RAPORT MOBILEGEDDON W POLSCE

Udziat serwiséw e-commerce przyjaznych mobile
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Zrodto: Bluerank

TOP100 najpopularniejszych serwiséw w Polsce

Jednakowy test wykonano dla TOP100 najpopularniejszych serwiséw w Polsce. Liste serwiséw pozyskano
z Alexa.com. 7 kwietnia w badanej grupie byto 74% serwiséw przyjaznych mobile, z kolei po pieciu

tygodniach byto ich juz 78%.
WSréd TOP100 najpopularniejszych polskich serwiséw (przyjaznych mobile) ponad 55% wykorzystuje
technologie Responsive Web Design, a 41% wykorzystuje osobne serwisy m.przyktad.pl. Ponizej 4%

serwisOw osadzito serwis mobilny w katalogu (np. www.przyklad.pl/m).

2015.04.07 2015.05.14

RWD 55,4% 55,1%
m.przyklad.pl 40,5% 41,0%
www.przyklad.pl/m 4,1% 3,8%
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WhniosKki

Z danych dotyczacych TOP70 polskich serwiséw e-commerce, jak réwniez TOP100 najpopularniejszych
serwisOw w Polsce wynika, ze przyjaznos¢ dla mobile jest niezwykle istotnym aspektem funkcjonowania
stron WWW. Biorgc pod uwage bardzo dynamicznie rosngcy udziat wyszukiwania mobilnego na swiecie
i w Polsce, nalezy stwierdzi¢, iz posiadanie odpowiednio zoptymalizowanego serwisu pod katem mobile
ma bardzo duze znaczenie dla prowadzenia biznesu, opartego réwniez

o ruch z organicznych wynikéw wyszukiwania.

JesteSmy obecnie Swiadkami

e wielkiej mobilizacji

,,I\Nie na/ez'yzadowa/ac‘sje Nawet w branzach, w ktérych jeszcze niedawno

m/'n/'mum, lecz trzeba niewielka liczba serwisdw byta mobilna, teraz nastepuje
szybki wzrost udziatu serwiséw zoptymalizowanych

optymalizowac serwisy

pod smartfony. Za jaki$ czas zdecydowana wiekszos¢
P od k‘? tem SZ) bkosci lub nawet wszystkie serwisy beda ,mobile-friendly”.
oraz USEI‘-EXpEI’/enCE, ” Z tego powodu nie nalezy zadowalac sie minimum, lecz
trzeba optymalizowac serwisy pod katem szybkosci oraz
User-Experience, ktory jest czynnikiem majgcym wptyw

na pozycje w mobilnych wynikach wyszukiwania.

Zyskaj nowych uzytkownikéw z polecenia!

Wygoda uzytkowania serwisu przektada sie na wzrost wartosci Net Promoter Score, czyli wskaznika
stuzgcego do pomiaru lojalnosci klienta, ktéry przyjmuje wartosci od -100 do +100. Z badania
przeprowadzonego przez Opiniac.com wynika, ze po zoptymalizowaniu pod urzgdzenia mobilne

szansa polecenia serwisu innym wzrosta o 376%!
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Na ile prawdopodobne, ze polecisz wersje mobilng swoim znajomym?
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Zrodto: Opiniac.com

W zwigzku z tym, mozna liczy€ na to, ze serwis zyska nowych

uzytkownikéw nie tylko z wyszukiwarki, lecz rowniez ,,z polecenia”.

Wyniki badania pokazuja, ze przyjaznos¢ wzgledem
urzgdzen mobilnych po aktualizacji algorytmu
Google nie jest juz przewagg konkurencyjng,

a koniecznoscig, by odnie$¢ sukces w organicznych
wynikach wyszukiwania. Mozna podejrzewac,

ze $ladem lideréw e-commerce, jak i innych
popularnych serwiséw, péjdg pozostate polskie
serwisy internetowe, dzieki czemu przyjaznos¢
urzgdzeniom mobilnym stanie sie za jakis czas

standardem.

,Mobile-friendly nie jest
Juz przewagg
konkurencyjng,

a koniecznoscig,
by odniesc sukces
w organicznych wynikach
wyszukiwania.”
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Jesli nie wiesz, czy Twoja strona jest przyjazna urzgdzeniom mobilnym, potrzebujesz
wsparcia w optymalizacji serwisu pod kgtem wyszukiwarki Google, skontaktuj sie z nami!

Autorzy raportu:

Roman Bebenista

Senior SEO Specialist
r.bebenista@bluerank.pl

Mateusz Kicki

Senior SEO Specialist
m.kicki@bluerank.pl
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http://www.bluerank.pl/google-premiuje-mobile

