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$70.00

同じような商品

Feroldi’s
タイヒール

$69
Wind and Wool
ラップヒール

$99

AIはマーケターにとって、
変⾰のパートナー

2:46 PM

こんにちは！韓国製スキンケア
商品が再⼊荷しました。
laleuer.com

スキンケア⽤品の
セット販売
$50〜85

feroldisfashion

$55.00



アカウント構造の簡素化
統合したり変更を抑えたりすることで、アカウント
構造を簡素化します。

⾃動化
Meta Advantageの活⽤により、AIを利⽤した各種製品
で具体性の⾼いキャンペーン戦略を実⾏できるようにし
ます。

クリエイティブの多様化
メッセージ、ビジュアル、フォーマットを多様化し、
AIが最も関連性の⾼い広告を配信できるようにします。

データ品質の強化
データ品質を強化すると、さまざまなショッピング
ジャーニーにおいてより的確にターゲット設定と
効果測定を⾏えます。

結果の検証
マーケティングの真の効果を把握し、より効果的な
戦略の策定に役⽴てます。

本⽇はここに焦点を当てます

「パフォーマンス5」
ベストプラクティス
AIの可能性を引き出す鍵はマーケターの
専⾨知識にあります。

結果の最⼤化
Metaのテクノロジーでの広告から最⼤の
パフォーマンスを引き出します。

戦略的な優先順位付け
特に効果の⼤きい5つの領域に時間と
リソースを配分します。

将来への備え
継続的なテストと調査を活⽤し、AIの
イノベーションを常に先取りします。

効果的なベストプラクティス



2023年3⽉1⽇〜7⽇にコンバージョンAPIとピクセルの両⽅で測定したコンバージョン数を基にした増加の中央値。出典: Meta導⼊の成功事例。

16%
コンバージョン単価の平均低減率*

コンバージョンAPI（CAPI）を実装
することによって、計測される
コンバージョンの増加が⾒込めます。

⾃社の広告に関⼼のあるより多くの⼈
に広告を届け、最終的に獲得単価を
抑えられる可能性があります。

20%
CAPIの利⽤により
計測されたコンバージョン件数の増加率



CAPIを最適化してデータの品質を上げる
ためのベストプラクティス



イベントの効果を⾼める

３つの連携タイプ

CAPIゲートウェイ
パートナー

プラットフォーム
(Shopify、Adobe、BigCommerceなど)

ダイレクト
(コードを使⽤)



CAPIで広告のパフォーマンスを
加速させるためのベストプラクティス

イベントのカバー率
を最⼤化する01
カスタマージャーニー全体で重要
なタッチポイントを捉えます。

イベントの品質を
⾼める02
優先パラメーターを使⽤して
マッチングクオリティを⾼めます。

イベントの重複を
除外する03
イベントごとに効果的な重複除外
キーを追加します。

データの鮮度を
維持する04
できるだけリアルタイムに
近いタイミングでイベント
を共有します。



CAPIで広告のパフォーマンスを
加速させるためのベストプラクティス

イベントのカバー率
を最⼤化する01
カスタマージャーニー全体で重要
なタッチポイントを捉えます。

イベントの品質を
⾼める02
優先パラメーターを使⽤してマッ
チングクオリティを⾼めます。

イベントの重複を
除外する03
イベントごとに効果的な重複除外
キーを追加します。

データの鮮度を
維持する04
できるだけリアルタイムに
近いタイミングでイベント
を共有します。

ダイレクト連携の場合に重要



標準イベント

カスタマージャーニーを
捉える

イベントのカバー率を最⼤化する

⽀払い情報の追加 カートに追加 ウィッシュリストに追加 登録完了

問い合わせ 製品のカスタマイズ 寄付場所の検索 チェックアウト開始

リード 購⼊ 期間 検索 トライアルの開始

応募 サブスクリプション登録 コンテンツビュー

イベントの種類のカバー

イベントのカバー率を最⼤化する



ウェブサイトイン
タラクション

Meta
ピクセル

サーバーまた
はCRM CAPI

有効性は現⾏のブラウザー技術に依存

ターゲット設定、
効果測定、

最適化に使⽤顧客

Metaピクセル

CAPI

Metaピクセル

CAPI

マーケティングAPI
経由のカスタムオー
ディエンス

イベントのカバー率を最⼤化する

CAPIとMetaピクセルを併⽤すると、
データ接続の信頼性が⾼まり、
パフォーマンス向上につながります。

ROIの向上に役⽴つ
ツールを統合する

標準 最適

チャット

マーケティングデータ

メール

購⼊

リード

電話

その他

アプリ

実店舗

ウェブサイト

メッセージ

ビジネスのチャネル

その他のインタラクション

イベントの量のカバー



今後

イベントのカバー率を最⼤化する

Metaピクセルに加えて
ウェブイベントのCAPIを
設定した広告主の成果(平均): 

13%
結果の単価が低減* 

2022年5⽉〜8⽉に全世界で実施された、ダイレクト連携、パートナー連携、CAPIゲートウェイ連携に関するA/Bテスト28件に基づく。



イベントマネージャで⾃社の
ピクセル設定をご確認ください。

イベントのカバー率を最⼤化する

サードパーティCookieを離れる動きが
業界全体で進む中、Metaピクセルを
利⽤すれば先⼿を打つことができます。

ファーストパーティーCookieと
Metaピクセルの
併⽤をオンにする



正確なレポートを⽣成して広告の
パフォーマンスを最適に保つために、
75%のイベントカバー率を⽬指します。

イベントのカバー率を最⼤化する

イベントのカバー率の指標は、Metaピクセル
イベントの割合にフォーカスします。
このイベントはCAPIを通じても共有されます。

イベントのカバー率の
モニタリング

New

イベントのカバー率を向上するため、パーソナライズ
された推奨事項を⾒直しましょう。



カバー率最⼤化のためのチェックリスト

ファネル全体のイベント
を活⽤し、ファネル下部の
イベントも上部のイベント

も送信する。

すべてのイベントで必須
のパラメーターと推奨の

パラメーターを送信する。

CAPIとMetaピクセルの
両⽅で同じウェブイベン

トを共有する。

推奨: 実店舗での売上、ビジネスメッセージ、アプリアクティビティがあるビジネスの場合は、
CAPI連携を使⽤してそれらのウェブ以外のイベントも送信します。

イベントのカバー率を最⼤化する



CAPIで広告のパフォーマンスを
加速させるためのベストプラクティス

イベントのカバー率
を最⼤化する01
カスタマージャーニー全体で重要
なタッチポイントを捉えます。

イベントの品質を
⾼める02
優先パラメーターを使⽤して
マッチングクオリティを⾼めます。

イベントの重複を
除外する03
イベントごとに効果的な重複除外
キーを追加します。

データの鮮度を
維持する04
できるだけリアルタイムに
近いタイミングでイベント
を共有します。

ダイレクト連携、CAPI Gateway
パートナー連携の場合に重要



顧客情報パラメーターは、カスタマーアクションと
ハッシュ化されたMetaアカウント情報の間の⼀致
キーとして機能します。

広告にアトリビューションされるコンバージョン
を増やしましょう。
コンバージョンに⾄る可能性が⾼い⼈により多く
リーチし、広告を配信できるようになります。

質の⾼いデータで
イベントをより価値のある
ものに変える

サーバーイベントパラメーター

顧客情報パラメーター

ウェブサイトへのアクセス 商品の購⼊ アプリのインストール

⽒名 メールアドレス 電話

イベントの品質を⾼める



CAPIを⼿動で連携したビジネスは、すべての個⼈情報(メールアドレス、⽒名、電話番号など)をMetaへの共有前にハッシュ化する必要があります。

優先度の⾼いパラメーターでイベントの
マッチングを改善する

イベントの品質を⾼める

サーバーイベント
パラメーター 顧客情報パラメーター

イベント名 アクション
ソース メールアドレス 名 電話番号 市区町村 IPアドレス クリックID

カートに追加 ウェブサイト steph@email.com Steph 14151236789 オークランド 2001:0db8… fb.1.1554763741405…

購⼊ ウェブサイト ron@email.com Ron 19171234567 ニューヨーク 2001:0db8… fb.2.3454763741203…

ページビュー ウェブサイト angela@email.com Angela 443451234567 ロンドン 2001:0db8… fb.3.4578793741787…



ハッシュ化されたメールアドレス em
ハッシュ化が必須。先頭と末尾に空⽩があれば削除します。すべての⽂字を
⼩⽂字に変換します。

クリックID fbc
ハッシュ化はしないでください。FacebookクリックIDの値は⾃社ドメイン
で_fbcブラウザーCookieに格納されます。フォーマットは
fb.${subdomain_index}.${creation_time}.${fbclid}です。

FacebookログインID fb_login_id
ユーザーが初めてアプリのインスタンスにログインしたときにMetaが発⾏
するIDです。アプリ専⽤のIDともいいます。

その他のハッシュ化された連絡先情報
ハッシュ化が必須(Metaと共有可能な許容されるタイプの連絡先情報には、
ハッシュ化されたメールアドレスに加え、電話番号、性別、⽣年⽉⽇、姓、
名、市区町村、都道府県、郵便番号、国のハッシュ化されたパラメーターが
あります)。

外部ID external_id
ロイヤルティメンバーシップID、ユーザーID、外部のCookie IDなど、広告
主固有の識別情報です。1件のイベントに対し、1つ以上の外部IDを送信でき
ます。
外部IDがほかのチャネルで送信される場合、CAPIでの送信時と同じ
フォーマットである必要があります。

ブラウザーID fbp
FacebookブラウザーIDの値は⾃社ドメインで_fbcブラウザーCookieに格納
されます。フォーマットは
fb.${subdomain_index}.${creation_time}.${random_number}です。

クリックIDとは、ユーザーがFacebookやInstagramの広告
を
クリックしたときに広告主のウェブサイトURLとともに送信
される、Metaによって⽣成されるパラメーターです。

クリックIDとは

顧客のデータをMetaに送信する前に、必ず顧客から
の同意の取得や顧客のデータの使⽤と共有についての
法律に基づくベストプラクティスに従います。

イベントとMetaのテクノロジー全体のアカウントとのマッチ
ング率を向上させるには、可能な限りすべてのイベントとと
もに優先パラメーターを送信することをおすすめします。

より多くのデータを送信すること
よりも、ビジネスに適したデータ
を送信することが重要

イベントの品質を⾼める
推奨される顧客情報パラメーター

⾼

中



Metaによるイベントマッチングの⽅法
イベントの品質を⾼める

広告主のサーバー

CAPI
連絡先情報をハッシュ化

してから送信

Metaビジネスツール
利⽤規約

ログイン

メールアドレス
電話番号
⽒名

Metaのテクノロジー

イベントデータのマッチング⼀致
マッチしたイベントは広告の
アトリビューションと広告配信の
最適化に使⽤できます。

⼀致なし
マッチしないイベントは
アトリビューションと広告配信の
最適化に使⽤できません。

Metaのサーバー

ハッシュ化された
連絡先情報

マッチングプロセス終了後に、データの⼀致、不⼀致に
かかわらず広告主側のすべてのハッシュを破棄します。削除



イベントのマッチングを
改善するメリット:  

オーディエンスを拡⼤できる
顧客情報パラメーターを共有すると、ウェブサイトで
実⾏されたアクションとMetaのテクノロジーのユーザ
ーを結びつけやすくなるため、システムは顧客に似た
⼈をより多く⾒つけられるようになります。

ランニングシューズ

アトリビューションを改善できる
データを送信すると、ウェブイベントを元の広告での
エンゲージメントに結びつけやすくなるため、成果の
達成状況を正確に把握できるようになります。

イベントの品質を⾼める

$140.00
ランニングシューズ

windandwool

購⼊する

広告



出典: このメタ分析は2022年2⽉5⽇から2022年5⽉3⽇の間に実施された、CAPIによる複数件のグローバルなリフト調査(信頼性90%以上、EMQスコアはそれぞれ異なる)に対して⾏われた。CAPIで購⼊イベントを送信している広告主については、
EMQスコア5.0から7.0の間で増分シェアに差が認められた。CAPIでサブスクリプションイベントを送信している広告主も同様だった。

33%
インクリメンタル購⼊
イベントの割合
（平均）

CAPIの設定の質が⾼かった世界の広告主は、
コンバージョンリフト調査で以下の
成果が⾒られました。

データの品質の向上は
成果の向上につながる

イベントの品質を⾼める



イベントの
マッチングクオリティスコア

図はあくまでも例⽰です

イベントマネージャに表⽰されるこの指標に
より、広告主が送信した顧客データがMeta
のテクノロジー全体のユーザーアカウントと
のマッチングにどの程度効果的であるかをよ
り詳しく把握できます。

このスコアはウェブイベントについてのみ
利⽤でき、範囲は0〜10です。

スコアの低下は、Metaのシステムが改善の
余地があると判断したことを⽰しています。

これらのスコアは広告パフォーマンスの低下
を表すものではありません。

イベントの品質を⾼める



「追加で報告されたコンバージョン」
とは？

データ連携がどの程度向上したかを数値化し、広告施策の
価値を明らかにすることができます。

パーソナライズされたパフォーマンス指標

イベントの品質を⾼める



「追加で報告されたコンバージョン」
の確認⽅法

獲得したコンバージョンのうち、CAPI連携によ
って過去7⽇間に測定されたものの
割合を⾒ます。

イベントマネージャを開きます。

[データソース]をクリックします。

イベントを1つ選んで開き、画⾯左上
のパーセンテージをチェックします。

パーソナライズされたパフォーマンス指標

イベントの品質を⾼める



[キャンペーン]タブをクリックします。

キャンペーンを選択します。

Meta広告マネージャを開きます。

その⾏、または画⾯の右側にある
[チャートを⾒る]        アイコンをクリックし
ます。
広告パフォーマンスのページが開きます。

追加で報告された
コンバージョンを
Meta広告マネージャで確認する

パーソナライズされたパフォーマンス指標

イベントの品質を⾼める



イベントマネ〡ジャデ〡タソ〡ス概要ペ〡ジ

イベントの詳細 -イベント概要ペ〡ジ

追加で報告された
コンバ〡ジョンのトレンドを確
認する

パ〡ソナライズされたパフォ〡マンス指標

パ〡ソナライズされた推奨事項に基づいて

アクションを起こした後、時間の経過に伴う

パフォ〡マンスの、より包括的なビュ〡を取得します。

New

イベントの詳細 -イベントクオリティペ〡ジ

トレンドグラフにアクセスする方法: 

イベントの品質を⾼める



より多くのマーケティングデータを連携
した場合のビジネスへの効果を数値化

パラメーターに関するパーソナライズ
された推奨事項を共有

データの質に関する解決策を
パーソナライズ

パフォーマンス向上に役⽴
つ適切なデータを⾒つける
イベントマネージャの製品内ガイダンスでは、
次のような⽅法でデータ品質を向上させる機会
を特定できます。

注: Metaは、集計されていないイベントデータを、広告主の同意を得ることなく競合を含む第三者と共有す
ることはありません。ただし、法律により義務付けられている場合は除きます。また、競争優位性の可能性
を⼤幅に減らすことを⽬的とする多数の対策を施しています。

イベントの品質を⾼める



パ〡ソナライズされた
推奨事項のしくみ

地域

事業規模

業種または業界

NEW

含まれる属性: 

機械学習モデルが進化し、予測とパ〡ソナライズ
された推奨事項について、より正確な推定値が
提示されるようになりました。

イベントの品質を⾼める



連携タイプ別のアクション

CAPIゲートウェイ

ピクセルの詳細マッチングを
オンにします。

パートナープラットフォーム
(Shopify、Adobe、BigCommerceなど)

ピクセルの詳細マッチングを
オンにします。

ダイレクト(コードを使⽤)

開発者との協⼒や技術リソースの
利⽤により、推奨されるパラメー
ターを送信します。

PIIであるすべての連絡先情報を
Metaへの共有前にハッシュ化す
る必要があります。

イベントの品質を⾼める



CAPIで広告のパフォーマンスを
加速させるためのベストプラクティス

イベントのカバー率
を最⼤化する01
カスタマージャーニー全体で重要
なタッチポイントを捉えます。

イベントの効果を
⾼める02
優先パラメーターを使⽤して
マッチングクオリティを⾼めます。

イベントの重複を
除外する03
イベントごとに効果的な重複除外
キーを追加します。

データの鮮度を
維持する04
できるだけリアルタイムに
近いタイミングでイベント
を共有します。

ダイレクト連携の場合に重要



MetaがMetaピクセルとCAPIから送信さ
れたイベントのうちの1つのみを保持す
るようにすることです。

イベントが重複除外されているか定期的に
チェックしましょう。

重複除外率を⾼め
イベントが正しく
カウントされるようにする

重複除外とは

イベントの重複を除外する

⻘⾊タータン
フランネル



重複除外の確認⽅法

図はあくまでも例⽰です

[イベントマネージャ] > [データソース]の順に移動して
ピクセルを選択。
[詳細を⾒る] > [イベントの重複除外]タブ > [重複除外キー]
の順に移動。

[イベントの重複除外]ウィンドウの下部分に以下が
表⽰されます。

重複除外キー(接続⽅法ごとに)

● この割合が⾼いほど効果的です。
● すべてのイベントについて重複除外キーを

送信することをおすすめします(100%が理想)。

重複
● 重複は、Metaピクセルとコンバージョン

APIの両⽅を使⽤して受信した重複除外
キーの割合を表します。

イベントの重複を除外する



連携タイプ別のアクション

ダイレクト(コードを使⽤)

CAPIで送信されるイベントとMetaピクセルで送信され
るイベントがどちらも同じevent_nameを持つように
します。

event_id、またはexternal_idとfbpの組み合わせを含
めます。

これらのパラメーターをすべて追加し、Metaがイベントの
重複除外を適切に⾏って同⼀イベントの⼆重報告を減らせる
ようにすることをおすすめします。

CAPIゲートウェイ

対応は必要ありません。

イベントの重複は⾃動的
に除外されます。

パートナー
プラットフォーム
(Shopify、Adobe、
BigCommerceなど)

対応は必要ありません。

イベントの重複は
⾃動的に除外されます。

イベントの重複を除外する



CAPIで広告のパフォーマンスを
加速させるためのベストプラクティス

イベントのカバー率
を最⼤化する01
カスタマージャーニー全体で重要
なタッチポイントを捉えます。

イベントの効果を
⾼める02
優先パラメーターを使⽤して
マッチングクオリティを⾼めます。

イベントの重複を
除外する03
イベントごとに効果的な重複除外
キーを追加します。

データの鮮度を
維持する04
できるだけリアルタイムに
近いタイミングでイベント
を共有します。

ダイレクト連携の場合に重要



遅延とは、アクションが実⾏されてから、
そのアクションがMetaに送信されるまでにか
かった時間の平均値です。

イベントが発⽣してからそれをMetaと
共有するまでの遅延が全く、または
ほとんど無いようにします。

リアルタイムでのイベント
共有を優先し、キャンペーン
をより的確に最適化する

Metaによる遅延の定義

データの鮮度を維持する
windandwool
広告

購⼊する



Meta広告マネージャで広告キャンペーンの
結果をほぼリアルタイムで確認する。

リアルタイムのデータでオーディエンスを更新
して、より的確に最適化した広告を配信する。

データの鮮度を維持する

イベントがMetaと共有されるのが早ければ早い
ほど、広告配信システムは、利⽤者が広告の
閲覧後に広告主の望むアクションをとる可能性
をより正確に評価できるようになります。

リアルタイムの
キャンペーン最適化を
促進する

次のことに役⽴ちます



オークションで広告の競争⼒を⾼める
広告主の設定が広告のパフォーマンスを左右します

次のような多数のソースから判断
した、広告の質の基準です。

• 広告を表⽰する、または⾮表⽰に
する利⽤者からのフィードバック

• 低品質の特徴の評価

広告の品質
ターゲットとする利⽤者に広告を
表⽰することにより、望ましい結果
が得られる可能性です。

推定アクション率
最適化の⽬的として選択したイ
ベントの⼊札価格です。

⼊札のタイプ: 
• 消化ベース
• ⽬標ベース
• ⼿動

⼊札価格

CAPIを使⽤してイベントを
リアルタイムで送信すると
パフォーマンスの向上に役⽴
ちます。



データの鮮度の確認
⽅法

図はあくまでも例⽰です

[概要]を選択します。

[詳細を⾒る]をクリックまたはタップします。

イベントマネージャを開きます。

イベントを選択します。

[データの鮮度]を選択します。

データの鮮度を維持する



データの質を上げる コンバージョンAPIの 最適化

イベントのカバー率
を最⼤化する01
カスタマージャーニー全体で重要
なタッチポイントを捉えます。

イベントの品質を
⾼める02
優先パラメーターを使⽤して
マッチングクオリティを⾼めます。

イベントの重複を
除外する03
イベントごとに効果的な重複除外
キーを追加します。

データの鮮度を
維持する04
できるだけリアルタイムに
近いタイミングでイベント
を共有します。

ダイレクト連携の場合に重要

ダイレクト連携の場合に重要ダイレクト連携の場合に重要

ダイレクト連携、CAPI Gateway
パートナー連携の場合に重要



ファーストパーティデータの⼒を解き放つ: 

Metaなどの
プラットフォームで
パフォーマンスを
促進する
Signals Gateway 



ファーストパーティデータを活⽤する理由
ファーストパーティデータ サードパーティデータ

オーディエンスから直接取得するデータ
(例: ウェブサイトやアプリのインタラクション、

メール購読者、CRMなど) 

別の団体やビジネスが取得して
貴社に送信しているデータ

マーケティング戦略にファーストパーティデータ戦略を採⽤することは、あるデータセットを別のデータセット
に⼊れ替えることではありません。既存のアプローチを、組織の収益⽬標に対応する、より豊富で戦略に沿った
データで補完することです。

サ〡ド
パ〡ティ



データの可能性を広げる
ことで、パフォーマンス
向上を実現しましょう。

Facebook SDK

Metaピクセル

カタログAPI

オーディエンスAPI

コンバージョンAPI 

Signals 
Gateway+

Metaはデータを最⼤限活⽤する⽅法
に継続的に投資しています

最適な⽅法は時とともに
変化してきました。

Facebook SDK

Metaピクセル

コンバージョンAPI +

オーディエンスAPI+

カタログAPI+

Facebook SDK

Metaピクセル+

+



Signals Gateway
Signals Gatewayなら、企業は⾃社が管理する新しい
プラットフォームでファーストパーティデータを
より簡単に管理できます。

本⽇ご案内するソリューション

Event activity



Signals Gatewayは、オール‧イン‧ワンの
新しいデータソリューションです。
コンシューマーのコントロールとプライバシーを確保
しながら、企業が⾃社の
ファーストパーティデータの価値を最⼤限に
⾼めるのに役⽴ちます。

様々なデータソースから、Metaや他社を含む任意の宛先への
データ接続を簡素化することで、マーケターは時間とリソースを
節約、パフォーマンスの向上、そしてビジネスの成果を促進する
事が可能。

Signals Gateway

データサイロを解消する

データコントロールとプライバシーを確保する

Metaやその他のプラットフォームでのデータの可能性を広げる

⼤幅な効率化を実現する



コンバージョンAPI

実店舗

アプリ

ウェブサイト

CRM

効果的な
広告パフォーマンスと

効果測定
企業のサーバー

META 
PIXEL

FACEBOOK SDK

Metaのサーバー

現状からパフォーマンスが向上する環境を整える
現在の設定に組み込む



効果的な
広告パフォーマンスと

効果測定
企業のサーバー

META 
PIXEL

FACEBOOK SDK

CRM

実店舗

アプリ

ウェブサイト

3rd パーティ
パートナー

アドネットワーク

SIGNALS 
GATEWAY

SIGNALS 
GATEWAY SDK

SIGNALS 
GATEWAY PIXEL

Signals Gatewayを活⽤してコンバージョンAPIの
設定を強化する

Signals Gatewayはファーストパーティデータを⼀元管理する
新しい⽅法で、ビジネスのあらゆるニーズに対応します。

コンバージョンAPI

Metaのサーバー



Signals Gateway 
Pixel 
Signals Gateway Pixelは企業が管理するピクセルです。ファーストパー
ティCookieなどを使⽤して、データをMetaやその他のリンク先に
送信する前に広告主のクラウドサーバーで収集するため、企業は
取得/共有する情報をきめ細かく管理できます。

概要

メリット

MetaピクセルとコンバージョンAPI連携に加えてSignals
Gateway Pixelを実装した広告主では、Metaピクセルと
コンバージョンAPIを単独で使⽤した場合と⽐較して、平均で
顧客獲得単価が23%低減した*

*Based on meta-analysis of 15 A/B experiments at 99% confidence with Conversions API Gateway advertisers 
conducted between May 2024 to Jan 2025 in APAC, EMEA and NORAM, with incentives. 

サードパーティCookieへの依存度を減らす

Signals Gateway
SDK
Signals Gateway SDK (ベータテスト中)は、ビジネスが管理する
SDKです。広告主のクラウドサーバーでアプリデータを取得して
Metaやその他のリンク先に共有するため、情報をきめ細かく管理
できます。

概要

メリット

SDKの設定はダイレクト連携よりも簡単

⾼品質なシグナルによりパフォーマンスが向上

カスタムオーディエンスを通じて顧客とのより深いつながりと
成⻑を促進する(ベータ版) 

ベータ

カスタムオーディエンスを通じて顧客とのより深いつながりと
成⻑を促進する(ベータ版)



Signals Gateway 
Pixel 
Signals Gateway Pixelはビジネスが管理するピクセルです。ファースト
パーティCookieなどを使⽤して、データをMetaやその他のリンク先に
送信する前に広告主のクラウドサーバーで収集するため、ビジネスは
取得/共有する情報をきめ細かく管理できます。

概要

メリット

MetaピクセルとコンバージョンAPI連携に加えてSignals
Gateway Pixelを実装した広告主では、Metaピクセルと
コンバージョンAPIを単独で使⽤した場合と⽐較して、平均で
顧客獲得単価が23%低減した*

*Based on meta-analysis of 15 A/B experiments at 99% confidence with Conversions API Gateway advertisers 
conducted between May 2024 to Jan 2025 in APAC, EMEA and NORAM, with incentives. 

サードパーティCookieへの依存度を減らす

カスタムオーディエンスを通じて顧客とのより深いつながりと
成⻑を促進する(ベータ版)

Signals Gateway 
SDK
Signals Gateway SDK (ベータテスト中)は、企業が管理するSDKです。
広告主のクラウドサーバーでアプリデータを取得してMetaやその他の
リンク先に共有するため、情報をきめ細かく管理できます。

概要

メリット

SDKの設定はダイレクト連携よりも簡単

⾼品質なシグナルによりパフォーマンスが向上

カスタムオーディエンスを通じて顧客とのより深いつながり
と成⻑を促進する(ベータ版) 

ベータ



オフラインイベントやCRMからのリードを
Signals Gatewayへリンクし、
カスタムオーディエンス(現在ベータ版)を
作成することで、全てのデータニーズに対応
する中⼼的なハブを創ることができます。 Signals 

Gateway

店舗での購⼊
リードのイベント

カスタムオーディエンス

CRM



広告のパフォーマンスを最⼤化する
ため、既存の設定にSignals Gateway
を追加することをおすすめします。

MetaピクセルとCAPIを使⽤した設定にSignals Gateway
を
追加し、Metaピクセルが送るイベントをカバーし、
重複除外設定を⾏ってください。



ファーストパーティデータの可能性を開拓する

MetaピクセルとコンバージョンAPI連携に
加えてSignals Gateway Pixelを実装した
広告主では、Metaピクセルとコンバージョ
ンAPIを単独で使⽤した場合と⽐較して、平
均

23%
顧客獲得単価が低減しました。* 

これは、Metaピクセルに加えてコンバージョンAPIを設定した
広告主において結果の単価が平均13%改善したことに追加して
得られた成果です。**

パフォーマンスを向上させる
Meta PixelとConversions APIと
連携すると、マーケティングの
成果が向上します。*

データの価値を最⼤限に⾼める
Signals Gatewayは、企業がファ
ーストパーティデータの可能性を
開拓するのに役⽴ちます。

将来も通⽤するデータ戦略
Signals Gatewayを導⼊することで
、急速に進化するデジタル分野で先
⼿を打つことができます。

出典: Based on meta-analysis of 15 A/B experiments at 99% confidence with Conversions API Gateway advertisers 
conducted between May 2024 to Jan 2025 in APAC, EMEA and NORAM, with incentives



ありがとう

ございました


