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ACERCA DE LA APROPIACION FEMINISTA DE TICS

Activistas feministas, junto a artistas y creativas, se lanzaron a fines de
los '90 al ciberespacio con expectativas de generar experiencias
comunicativas a escala planetaria en pos de subvertir los codigos

culturales androcéntricos, en un escenario que en principio se
presentaba ideal para la libre expresion. Atravesando diferentes
etapas, la apropiacion de las TICS por parte del feminismo nunca
decayo desde entonces teniendo a nivel local y global picos intensos
los dltimos afios en torno a eventos como el Ni Una Menos y el Paro
Internacional de Mujeres. Se trata, sin embargo, de procesos no
exentos de tensiones y contradicciones, como las practicas renovadas
de violencia en los espacios digitales y la brecha digital de género en
el acceso y, sobre todo, en la apropiacion.
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Introduccién

A principios de los afios ’90, el desarrollo vertiginoso de internet y las tecnologias de
informacion y comunicacion a nivel mundial generé un entusiasmo renovado en
sectores feministas, en particular de paises del norte. Dejando atras posiciones
tecnofdbicas, feministas activistas junto a artistas y creativas se lanzaron al
ciberespacio con expectativas de generar experiencias comunicativas a escala
planetaria en pos de subvertir los codigos culturales androcéntricos, en un escenario
que en principio se presentaba ideal para la libre expresion.

A modo de pantallazo de la apropiacion de Tics, como procesos materiales y
simbdlicos de dotacién de sentido para determinados grupos o sectores, segun las
necesidades que el propio grupo define y las competencias disponibles (Thompson,
1998), en Argentina se pueden identificar algunas experiencias colectivas exitosas
de ciberactivismo feminista. En tal sentido, a lo largo de los afios '90 se registra una
primera etapa de incursionar en el uso del correo electronico y el acceso a las
primeras conferencias electrénicas y listas de distribucion de informacién por parte
de un numero acotado de activistas, grupos y ongs feministas, por ejemplo, ante el
Foro de ONGs de América Latina y el Caribe en Mar del Plata en 1994, preparatorio
para la IV Conferencia Mundial de la Mujer en Beijing '95. Por entonces, la brecha
digital de género y clase en el pais se evidenciaba en el numero reducido de
mujeres con acceso a computadoras, con servicios de conexion a internet costosos
y deficientes, mas cierta suspicacia hacia el escenario tecnolégico que se
presentaba.

Una segunda etapa podria localizarse en la aparicién en el ciberespacio de portales
informativos de ongs y grupos de mujeres en la web 1.0 como modalidades
aggiornadas de difusion, en mayor medida a partir del afio 2000 (Rosales y Rimaro,
2009) y la conformacién de listas electronicas de debate. Entre ellas destaca por su
significatividad en la construccion y la consolidacion de intercambios feministas, en
primer lugar, la lista de discusién RIMA -Red Informativa de Mujeres de Argentina-
vigente desde el 2000 hasta la actualidad (Ocampo y De Cicco, 2003; Friedman,
2017), junto a otras listas tematicas referidas a la legalizacion del aborto, contra la
violencia hacia las mujeres, por la abolicion de la prostitucién y la trata de mujeres
para explotacion sexual, o bien, la conformacién de un espacio con marca
generacional, como la lista Jovenes Feministas, con trafico intenso entre 2000 y
2006 (Laudano, 2016). De modo paulatino, con el abaratamiento de costos y las
competencias adquiridas, las experimentaciones pioneras dieron lugar entonces a la
apropiacién material y simbdlica de Tics por parte de un numero mayor de activistas
interesadas en el intercambio y la participacidén en acciones en favor de sus
derechos y la visibilidad de perspectivas feministas, con tacticas combinadas entre el
ciberespacio y el espacio publico tradicional.
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Con grados variables de coexistencia temporal, los dispositivos tecnolégicos
disponibles ofrecieron a la vez posibilidades diferenciadas de intercambio y
participacion a distinta escala, como practicas ciberfeministas que fortalecieron el
entramado de difusion y conexion para tejer redes y organizar acciones articuladas,
acorde al calendario feminista con sus fechas clave, campafias tematicas y de
presion, la organizacion de jornadas y seminarios de debate, la participacion en los
Encuentros Nacionales de Mujeres, las asambleas y encuentros feministas, y las
articulaciones transfronteras, como las distintas redes tematicas latinoamericanas y
los Encuentros Feministas Latinoamericanos y del Caribe, entre otros.

Blogueando feminismo

En consonancia con lo que ocurria en diferentes paises del norte a comienzos del
siglo XXI (Kennedy, 2007; Violi, 2008), avanzada la primera década, se constituy6
una blogésfera intensa urdida por un conjunto de “colectivas” de jovenes feministas
desde mediados de la primera década. De tal modo, el blogueo constituy6 una
practica politica frecuente entre grupos feministas de diferentes ciudades del pais
como especificidad generacional (Laudano, 2016), que potenciaba el intercambio y
la visibilidad feminista en la web, facilitado por los bajos requerimientos técnicos de
las plantillas para gestionar blogs respecto de la administracion de paginas webs.
Como momento histérico singular del ecosistema de medios, los blogs constituyeron
el sustrato material posibilitador y potenciador de una escena vibrante y punzante
para las criticas al sistema patriarcal, las campanas tematicas especificas y las
articulaciones politicas de la mano de una nueva camada de activistas feministas,
vinculadas con distintos espacios del movimiento de mujeres. A la vez, una
blogdsfera feminista como instancia propicia para la circulacion de simbolos, slogans
y la creatividad estético-politica, realimentada por la participacidén en espacios
publicos tradicionales del movimiento de mujeres, que redundaba en la potenciacion
de practicas on y off line.

Sin embargo, estos intercambios decrecieron de modo gradual a principios de la
primera década del siglo XXI, con una migracién marcada hacia una plataforma
infocomunicacional en auge por ese entonces, Facebook. En efecto, a partir del
relevamiento de una veintena de blogs feministas, se constata que entre 2011y
2012 la casi totalidad de los blogs abandonaron su actividad y redirigieron a
visitantes y blogueras lectoras hacia sus perfiles en Facebook. Con esta plataforma
se iniciaria una nueva etapa, de extendido uso por parte de grupos y activistas
feministas, que propiciara formas enredadas de accién y estimulara usos y
apropiaciones con fuerte carga testimonial respecto de diferentes practicas violentas,
asi como convocatorias a acciones colectivas de protesta, en linea y en la calle, con
diferentes grados de organizacién y urgencia.
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#NiUnaMenos: Caracteristicas del activismo digital feminista

La manifestaciéon simultanea de 400.000 personas en, al menos, 240 localidades
argentinas'? para cuestionar los feminicidios y la violencia hacia mujeres y jévenes
el 3 de junio de 2015, bajo la consigna Ni Una Menos, fue resultado de una
convocatoria multimediatica y multisectorial, articulada en torno a una demanda
histérica del feminismo y el movimiento de mujeres del pais. En diferentes
localidades conté con el impulso de grupos de mujeres y feministas, jévenes,
docentes, estudiantes, organizaciones sociales, partidos politicos, mas el apoyo de
gran parte del arco periodistico-mediatico y ningun sector social organizado como
opositor.

Lejos de ser un fendmeno espontaneo, la iniciativa se gesté durante 23 dias. El tuit
inicial de una periodista indignada frente al factor desencadenante del femniicidio de
una chica de 14 anos, que se sumaba a la lista del 2015, preguntando: “;No vamos
a hacer nada? Nos estan matando”, cristalizé en la convocatoria a movilizar con
fecha y lugar precisos. Convertido en hashtag, #NiUnaMenos rapidamente se
disemind por los muros de Facebook, la red social mas utilizada en el pais, con 25
millones de usuarios/as mensuales por entonces, frente a los 5 millones de Twitter, y
desde alli siguié un derrotero némade, dificil de especificar en sus modulaciones, por
medios “tradicionales” de comunicacion, en primer lugar, en sus versiones digitales,
y luego en multiples espacios radiales y televisivos (algunos con audiencias
masivas), diarios nacionales, agencias informativas y publicaciones periddicas.

La principal modalidad de adhesién por foto o selfie con el cartel #NiUnaMenos, una
intervencién sencilla y de baja intensidad de compromiso, apelando a personas
conocidas de diferentes ambitos, en particular del espectaculo y del deporte, para
llegar a sus seguidores/as, reales y virtuales, resulté una practica de alta eficacia
simbdlica para extender los margenes de la visibilidad de la propuesta. Sin embargo,
con el correr de los dias, la e-tactica de adhesion via foto presentd dificultades, al
ser apropiada sin escrupulos por personajes mediaticos cuestionados por sexistas,
funcionarios/as y diferentes candidatos/as partidarios/as, lo cual generé malestar en
sectores feministas y del movimiento de mujeres, y una serie de “memes” de
repudio.

A la vez, la convocatoria fue ampliamente difundida desde un ciberactivismo
feminista tenaz, que desde tiempos histéricos denunciaba los feminicidios
anunciados por los medios a la vez que se organizaban protestas de distinta indole
en linea y en la calle para fechas clave del calendario feminista como el 25 de
noviembre y el 8 de marzo, bajo consignas como “No es un caso aislado, se llama
patriarcado”, asi como “siluetazos” y concentraciones en distintas ciudades. Un

133 - La cifra de 400.000 participantes es una estimacion propia que surge del célculo promedio de 230.000
concurrentes al acto en Buenos Aires, segun las organizadoras, y del relevamiento personal de diversas fuentes
en 239 localidades, con actividades y movilizaciones que oscilan entre 50.000 y 60.000 participantes.
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hecho significativo se generé con la apertura de ciento diez sitios en la plataforma
Facebook con la denominacién Ni Una Menos + nombre de localidad, bajo
modalidades de paginas, grupos de organizacién (publicos y cerrados) y eventos
para convocar a las movilizaciones, cerca de la mitad con suficiente antelacién para
coordinar acciones en linea y presenciales, segun los casos (Laudano, 2017).
Respecto de Twitter, el 3 de junio de 2015 se produjo un hecho inédito en la historia
de la plataforma en espafiol: una tematica del movimiento de mujeres y el feminismo
lideré las tendencias de la conversacion nacional y, luego, la global. Un salto
cualitativo se produjo respecto de la apropiacién de la plataforma digital, cuando una
comunidad activa, sensibilizada con la problematica de violencia hacia las mujeres,
instal6 a fuerza de tuits el hashtag #NiUnaMenos en el primer puesto del ranking de
las tendencias (TT) en Argentina desde la mafana hasta el anochecer; a la vez que
se transformd en numero uno de la tendencia global luego del mediodia.

A partir de entonces, esta experiencia seria capitalizada in crescendo desde el
ciberactivismo feminista en sucesivos “tuitazos” para jerarquizar determinadas
tematicas en la discusion publica o bien, acompanar de manera puntual procesos de
visibilizacion de ciertas causas, en particular, vinculadas con la legalizacion del
aborto, la busqueda de chicas y mujeres desaparecidas, contra la violencia hacia las
mujeres y los feminicidios, los travesticidios, el abuso sexual infantil, la lesbofobia,
entre otras. En tal sentido, por la frecuencia de las convocatorias y la respuesta
colectiva generada, 2017 podria considerarse el afio de los tuitazos feministas en el
pais.

#8M 2017: Paro Internacional de Mujeres

El 8 de marzo de 2017 se gestd un acontecimiento singular en la historia feminista:
el primer Paro Internacional de Mujeres con adhesion de 57 paises, y destacada
participacion de paises latinoamericanos y caribefios, tras un nutrido proceso de
coordinacion desde tecnologias digitales.

Esta articulacion histdrica a nivel mundial conté entre sus antecedentes principales
con dos paros nacionales realizados por las mujeres de Polonia en octubre de 2016
para frenar la avanzada conservadora sobre derechos adquiridos, en particular
respecto del aborto, y el paro nacional de mujeres de Argentina para reclamar por el
cese de los feminicidios y la violencia hacia mujeres y jovenes, en octubre de 2016.
Experiencias masivas que obtuvieron gran repercusion mediatica internacional y en
redes sociales y rememoraron la gesta de las mujeres de Islandia en 1975, en pleno
auge de la segunda ola feminista del norte, cuando decidieron retirarse antes de sus
trabajos y no realizar quehaceres domésticos ni de cuidados para colocar en el
centro de la discusién publica la contribucién colectiva de las mujeres a la
sostenibilidad de la vida.
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El proceso organizativo del #8M abarcé cuatro meses, con una primera articulacion
en torno al dia internacional de la no violencia contra las mujeres, el 25 de
noviembre de 2016. Luego, un impulso significativo constituyd la multitudinaria
Marcha de las Mujeres en Washington contra el presidente electo Donald Trump el
21 enero de 2017, con mas de 600 manifestaciones en los 5 continentes y una
intensa participacion en redes sociales. Para ese entonces, el movimiento de
mujeres como sujeto politico internacional demostraba capacidad de movilizacién
articulada on y off line, y contaba con 40 paises adherentes al paro internacional.
Respecto de la gestacion de un acontecimiento internacional de tamafia
envergadura, visto desde Argentina, la apropiacion de Tics se desarroll6 en tres
niveles diferenciados analiticamente: nacional, latinoamericano e internacional. A
nivel nacional, adherir al paro implicaba ante todo suscribir “El llamado de las
mujeres”, un documento disponible en la pagina web bilingtie (inglés, espanol) del
Paro Internacional de Mujeres'*, donde basicamente se exigia a los gobiernos
“respuestas a la actual violencia social, legal, sexual, politica, moral y verbal
experimentada por las mujeres en diversas latitudes”, ante la situacion de crisis del
capitalismo, con la advertencia de que esa crisis no la pagarian las mujeres. Luego,
asumir la difusidn de la convocatoria en el pais, relevar demandas especificas de las
mujeres en cada lugar y organizar junto a los distintos grupos y organizaciones de
mujeres medidas de fuerza dentro de un repertorio adaptable, mediante un evento
publico en la plataforma Facebook. Este requisito, no explicitado, se transformé en la
modalidad dominante en el proceso organizativo, dado el uso extendido de la
plataforma a escala global, que posibilitaba a la vez anadir el enlace al listado de
paises adherentes al evento central.

A modo complementario, se planificé el uso de otra red social, Twitter, para llevar
adelante acciones generales de difusion y puntuales de intervencién, via tuitazos,
desde una cuenta especifica en espanol, coadministrada por integrantes de cuatro
paises latinoamericanos, quienes articulaban acciones organizativas a nivel regional.
Entre otras cuestiones, se sincronizaron los horarios de los tuitazos (dos de los
cuales se transformaron en Trending Topic con los hashtags #MujeresEnHuelga y
#Yoparo8M), se definieron rasgos basicos de una estética politica regional con el
color violeta (simbolo feminista de larga data) y una iconografia diversa de rostros de
mujeres y jévenes, junto a la elaboracion de materiales de difusién.

En Argentina, el proceso de convocatoria y organizacién se realizé desde acciones
en linea junto a coordinaciones presenciales en asambleas y reuniones
organizativas en 65 localidades, donde se elaboraron documentos y petitorios
propios. Las modalidades para manifestarse fueron multiples, acorde a las
posibilidades y caracteristicas de los distintos tipos de trabajos realizados por las
mujeres a diario. A las tradicionales medidas de cese de actividades en los lugares

134 - Mas informacion en www.parodemujeres.com, acceso 20 de enero 2018.
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de trabajo para las asalariadas, con diferentes horarios segun los sectores, acuerdos
sindicales y las propias resoluciones de las protagonistas, se sumaron asambleas en
ambitos laborales para discutir la situacién de las mujeres, el uso de banderas y
cintas color violeta y un “ruidazo” al mediodia; pero, sobre todo, se convoco a
interrumpir el trabajo doméstico y de cuidados para hacer visible una parte
fundamental del trabajo no remunerado, en mayor medida a cargo de mujeres.
Como broche final, el #8M se confluyé en una movilizacion simultanea en al menos
105 lugares, segun datos confirmados, que sumarian -entre Ciudad de Buenos Aires
y quienes se movilizaron del conurbano bonaerense- 250.000 participantes, mas
200.000 en el resto del pais.

A modo de conclusiones

Un recorrido por las diferentes experiencias analizadas permite visualizar instancias
colectivas de apropiacién material y simbdlica de Tics a disposicidon, que se
fortalecieron en el tiempo, con diferentes grados de organizacién interna y
coordinacion nacional e internacional, en articulacion con el activismo feminista
tradicional. Estos procesos, sin embargo, no estan exentos de tensiones y
contradicciones, como las practicas renovadas de violencia en los espacios digitales
hacia activistas y grupos feministas.

A la vez, para evitar un entusiasmo desmedido respecto de las potencialidades del
ciberactivismo digital, resultan insoslayables ciertas advertencias respecto de sus
limitaciones, vinculadas con el acceso a las Tics, la conectividad y las competencias
digitales y comunicativas, englobadas como distintas dimensiones de las brechas
digitales, asi como con la imperiosa discusién en torno a la democratizacién del
acceso a la informacién y el uso de la palabra (Castells y otros, 2007; Castafo,
2008; Tilly y Wood, 2010); ya que pueden destacar las voces de ciertos grupos o
personas con mayores habilidades y capital social, al tiempo que opacan las
acciones colectivas y las trayectorias vitales de sectores del movimiento de mujeres
y el feminismo. Para una discusién mas amplia vinculada con principios de
autonomia tecnoldgica, cabe recordar que tanto Facebook como Twitter son
plataformas corporativas y que, dentro de los retos pendientes del activismo digital
feminista en el pais, aun espera un debate extendido acerca de estrategias de
software libre.
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Y
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de la comunicacion con perspectiva de género.

Las areas de trabajo de Comunicacion para la Igualdad
son la capacitacion en comunicacion y género;

el andlisis y la investigacion de medios;

el monitoreo de politicas publicas;

la incidencia politica;

y el asesoramiento institucional y empresario.
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