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LA FACTURACIéN DE WALMEX
ESTA ESTANCADA Y SU
OPORTUNIDAD DE CRECER

/ ES POR CATEGORIA .
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NOTA
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LA FACTURACION DE WALMEX ESTA
ESTANCADA Y SU OPORTUNIDAD DE
CRECER ES POR CATEGORIA

La mayor cadena de retail del mercado mexicano viene
creciendo levemente y retrocede a precios constantes, segun
datos del Estudio Shopper Omnicanal México 2022, su gran
oportunidad de crecer esta relacionado a las categorias.

Durante el dltimo Webinar Shopper de Walmart
Supercenter, con base en el Estudio Shopper
Omnicanal México 2022 de llacad World Retail,

observamos que Walmex crece en los ultimos afios

aunque a paso lento, mientras que en el 2021 su
facturacién decrecié un 0,5% a precios constantes.

Y aunque continia siendo el lider del mercado
mexicano y gand un punto de share -que le quité a
Soriana- durante el 2021, necesita encontrar la
manera de generar crecimiento en su facturacién.
iPero  cémo? Segun el especialista en retail
internacional, Frédéric Gautier, la gran oportunidad
del formato supercenter de Walmart México estd en
“activar al shopper dentro de la tienda”.

“El cliente de Walmart Supercenter compra un poco
menos de un tercio de su canasta alli, el resto lo hace
en tiendas de la competencia como Oxxo, Bodega
Aurrerd, Farmacias Guadalajara y en su propio e-
commerce walmart.com.mx y Mercado Libre. Por eso,
la oportunidad de crecimiento es acotada y estd alli,


https://www.linkedin.com/company/ilacad-world-retail/?viewAsMember=true
https://www.youtube.com/user/ilacadtv/featured?view_as=subscriber
https://www.ilacad.com/home.aspx?idmenu=4
https://www.linkedin.com/in/frederic-gautier-7193002b/
http://www.ilacadworldretail.com/
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hacer que el shopper compre mas
de sus necesidades en sus tiendas,
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SIYATIENES LOS SHOPPERS, QUE ES EL

que incremente la nutricién por

familia de productos”, explic CASO DE WALMART, LLEGA UN
Gautier. MOMENTO DONDE TU ALZA DE
Segin o  Estudio  Shopper FABT’URACIUN VAASER POR
Omnicanal  México 2022, las CATEGORIAS ENFOCADAS AL SHOPPER

categorias mds fuertes de Walmart
Supercenter son Higiene y tocador y
Limpieza de la ropa y el hogar. “No
es en los productos de higiene y
limpieza donde tiene potencial, en
esos estd muy bien, es en abarrotes,
bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
donde debe activar al cliente, para
que cada semana que visita la
tienda compre alli esos productos”,
agrego.

Si ya tienes los shoppers, que es el
caso de Walmart, llega un momento
donde tu alza de facturacién va a
ser por categorias enfocadas al

29

shopper, diciendo: ¢a qué tipo de
shopper me voy a enfocar para que
me compre mdés de mi categoria? La
reflexion necesaria es entonces:
¢Qué surtido tengo? ;Qué variedad
tengo? (A qué precio lo tengo?
¢Qué tdacticas estoy implementando
para favorecer el stockeo desde
Walmart?”, finalizé el especialista

francés.
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NUEVA
MEMBRESIA OPENCATMAN

OPENCATMAN PRO CERTIFICADO CATMAN LATIN PANORAMA
LICENCIAS DE CATEGORY FORUM RETAIL
ILIMITADAS MANAGEMENT

AR e allas fincionalidaelas El mayor encuentro Informacién

PRO de OPENCatman, la Certificado de Category regional de Category constante para
plataforma vanguardista de Management, a través de dos Management. comprender el retail.
disefio y andlisis de médulos Live Online Training

planogramas. impartidos por Frédéric Gautier,

¢ Quieres mas informacion? Escribenos a info@ilacad.com e
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ULTIMAS

am. Diarco continua su expansién con una nueva sucursal en
i .
w» San Miguel &j

Diarco, la cadena mayorista de Argentina, anuncié una nueva apertura en San

Miguel.

Joining Futures Capital de Hong Kong es el nuevo dueiio de

@ Justo & Bueno @

La cadena de descuento que estd en proceso de reorganizacion empresarial fue
adquirida por un colocador de capitales con sede en Hong Kong.

Justo & Bueno proyecta ingresar a estos 3 paises de
@Y América Latina

Tras confirmar que fue adquirida por JF Capital International Limited, la cadena de

tiendas de descuento planifica un repunte que incluye la llegada a otros paises de
la regidn.



https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28089&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28094&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28093&pagina=1
http://www.ilacadworldretail.com/home.aspx?idmenu=7
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Las ventas de Tiendas Ara crecen 65% a pesar de la
& inflacién en el mercado colombiano ,&{\3

La cadena de tiendas de descuento Ara, perteneciente a Jéronimo Martins,
anuncié un elevado crecimiento de ventas durante el primer trimestre de 2022.

El supermercado digital Jiisto es ;el préximo unicornio
‘ " mexicano? &3

La empresa sigue creciendo en América Latina y por su valoracién podria estar
cerca de ser un nuevo unicornio latinoamericano.

N Calimax inauguré su tienda nimero 100 en Colinas de
‘@' California &j

La cadena anuncid que planea abrir siete tiendas en Tijuana durante el 2022.

México: Sube la inflacién y también el consumo de marcas
@ ° e o
‘\*" propias en autoservicios &j

Ante la suba de la inflacidn en enero, los mexicanos impulsaron el consumo de
productos de marcas propias que son mds econdmicos, aunque Sus precios se
elevaron mas de un 20% desde el inicio de la pandemia.

) Mercado Libre México: récord de ingresos en el 2021 e
‘@' inversion histérica para el 2022 (\\\D

La filial mexicana obtuvo el mayor aumento de ingresos netos de la regién en 2021
y anuncié una inversion de 1.475 millones de délares para el 2022.

am Christian Cieplik es el nuevo gerente general de Santa
.
ww» Margarita en Paraguay @

El titular de la Asociacion Latinoamericana de Supermercados hasta el 2023, se
pone al frente de la reconocida marca de yerba.


https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28095&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28092&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28048&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28053&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28075&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=28032&downloadattach=NO&paypal=NO
http://www.ilacadworldretail.com/home.aspx?idmenu=7
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Interactive Category Management

[Tutorial] Cémo utilizar el andlisis de Optimizacion
del Espacio en OPENCatman

En OPENCatman puedes realizar un

Andlisis del espacio, el cual estd

integrado por tres médulos:

* % de espacio. Demo project

* Frentes minimos. Unknart

* Optimizacion del espacio.
Laundry detergent

Modificado el 17/09/2019 0852
En esta oportunidad, te ensefiaremos
a realizar un andlisis de Optimizacion

del Espacio. Tipo de andlisis

NN Y AN

Para esto daremos clic en el botén y
® % de espacio

[ =i =R TR e [SELE)

desplegard los siguientes campos.
Frentes minimos

, , () Frentes minimos
Esta opcién nos ayudara a conocer I R L" """""""
qué producto esta sobreexhibido y/o LA Optimizacién del
qué producto necesita exhibirse de e R b i i

acuerdo al criterio seleccionado.

Luego se puede definir el objetivo a
alcanzar en la Categoria.

-Por Unidades Vendidas
-Por Facturacion

Fil e = 12

-Por margen %
& 100 a

-Por margen $
-Por Mix de Criterios

-l O Escribe aqui para buscar


http://www.ilacadworldretail.com/home.aspx?idmenu=7
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Interactive Category Management

NOVEDADES OPENCatman

En la opcidn Mix de Criterios existe una ponderacion de 25%, sin embargo,
estos se pueden ir modificando segun las necesidades que se tengan.

Tomaremos como ejemplo la opcidn de Facturacion como nuestro objetivo
por lo que seleccionaremos este campo y daremos clic en el botén
Analizar y observaremos que se muestran banderas con los siguientes
colores:

* Verde (cualquier tono de verde): son productos a los que se podria quitar
un frente (con la condicién de que se no se contradiga con el andlisis
anterior de frente minimos)

* Rojo: son productos a los que se puede otorgar mds espacios, por
ejemplo, agregando frentes.

* Sin Bandera: son productos que estdn bien, no necesitan mds espacio en
el mueble.

A0 5400871293
Arie|

Frentes actusles: 4
6. 50% Bspatio
26.53% lacturacidn

Este ejemplo, se lee de la siguiente manera el producto Ariel
tiene 4.44% del espaocio, es decir, el espacio de todas las
marcas gue estan en el estante y representa el 26.53% de lo
facturacion.


http://www.ilacadworldretail.com/home.aspx?idmenu=7

PAGINA 09 ILACADWORLDRETAIL.COM

=~ DATOS DEL SECTOR:

FEBRERO 2022
Ventas de supermercados

(a precios corrientes)

Mar 21 Abr21  May2l Jun2l Jul21  Agos21 Sep21 Oct 21 Nov 21 Dic 21

FEBRERO 2022
Ventas de supermercados
(a precios corrientes)

Variacidn mes x mes del afio anterior
Fuente: DANE

INFLACION 8,01% it

FEBRERO 2022
Ventas de supermercados

(a precios corrientes)

cmusr COLOMBIAl. ARGENTINA

Variacidn mes x mes del afio anterior

Mar 21 Abr 21 May 21 Jun 21 Jul 21 Agos 21 Sept 21 Oct 21 Nov 21 Dic 21

_—
@
-

SEPT 2021 INFLACION 6%
Ventas de supermercados
(a precios corrientes)

Variacidn trimestre x trimestre del
afio anterior -

Fuente: Cdlculos ILACAD World Retail con base
desempefio de las principales cadenas del Cal
Moderno de Supermercados en México que 1120 2120 3720 4120 a1 2121

consolidan el 80% del Total Mercado.

’

MEXICO

A
+549%  +59.9%.,573%
Variacidn mes x mes del afio anterior + % 4 u 1
Fuente: |NDEC -
INFLACION 52,3 %

+(E5,7/

Ene22 Feb22

+
1518

Mar21  Abr21 May2l Jun2l Jul21  Agos21 Sept2l Oct21 Nov2l Dic2l Ene22 Feb22

+20,5%

A
Fuente: INE o o
INFLACION 7,8 % ﬂ-.."ﬁm

Ene 22 Feb 22

+ 5,7 %
A

[

3T21
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ooo) Agenda 2022: @

"CERTIFICACION CATEGORY MANAEEMENT" {

. Live Master

Training
impartidos por Frédéric Gautier

n SESION | "Desarrollo Conjunto de Categorias"

23, 24 y 25 de mayo

m SESION Il "Planes ticticos de las categorias”

6, 7y 8 de junio

iTE INTERESA mmlrm (ESCRIBENOS! »

LIVE MASTER TRAINING 2022

EAM I1:

The 5 Golden Rules of Negohiation 2 3y 4 demaya
KAM II: T
kay Account & Joint Bussinass Planning 30 de maye, 17y 2 junio
Cerlificacien Calegory Maonagement

Sasion I: Dasamolio Conjunto de Categoerias 23, 24 y 25 da mayo
Cerlificacion Category Management Lol
Sesion 2 Planes Tacticos de la Categoria 6, 7 y & de junic
KAM I P
Deteccion de Oportunidades en el Clente 4, 5y & da julic
KAM II; :

The 5 Golden Rules of Negofiction 1% 2y 3 de ogosto
KA I

Fay Account & Joint Bussiness Planning 5. &y / ce sapliembre

Cerfificacian Calegory Manogement

Sasion I: Desamalla Conjunto da Coltegorias 26, 27 y 28 de sapliambre

Cerlificacién Category Management

3asign 2 Planes Tacticos de la Categoria 10,11 y 12 octubra
KAM |

Detaccitn da Oportunidodes an al Cliente 3. 4y 5de octubre
BCAM NI

Kay Account & Ioint Bussiness Planning 7.8y ¥ de noviembra

Frogrom o sufelo o modifcocionss sin previoowviso.
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EXCLUSIVO MEXICO

ooo) Agenda 2022:

Webinars Shopper: llacad Live Experience

Sin imite o Foricpanhe:s poro s empresos can MMemionresa llocod

(urueerse 2 0)

Cadena

Estudio Omnicanal 2022

Fecha

28 de abril

Shopper Walmart Supercenter 5 de mayo
Shopper Soriana Hiper 12 de mayo
Shopper La Comer 19 de mayo
' Shopper Farmacia Guadalajara 24 de mayo
Shopper HEB Z de junio *
Shopper Walmart Express ? de junio
Shopper Sam's Club 14 de junio
Shopper Chedraui 23 de junio
Shopper Soriana Mercaodo 30 de junio
Shopper Bodega Aurera 7 de julio
. Shopper eCommerce 14 de julio
Shopper Bodega Aurrera Express 21 de julio
# Shopper Oxxo 28 de julio
Shopper Casa Ley 4 de agosto
Shopper Tiendas Meto 11 de agosto
Shopper Farmacia Benavides 18 de agosto

Shopper B Tomo

25 de agosto

rogromidsged 00 moakicaoiones Bn Do o avim.



