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Kaunista arkea
vuodesta 1921

Nanso Group on vuonna 1921 perustettu
suomalainen brinditalo, joka omistaa alansa
tunnetuimmat brandit: Nanson ja Voguen.
Uskomme, ettd ajattomalla muotoilulla ja
kestavilla materiaaleilla syntyy hyvé olo ja

kaunis arki.

Naisten muotiin keskittynyt Nanso tunne-
taan uniikeista kuoseista, korkeasta laadusta

seka klassisen ajattomasta suomalaisesta Liikevaihto Liikevoitto
suunnitteluosaamisesta. Nansolla on 25

myymalda ympari Suomen seka verkko- 2 6 7 1 3

kauppa. y y

Vogue on yksi Pohjoismaiden arvostetuim- miljoonaa miljoonaa

mista sukka- ja sukkahousubrandeista.

Vogue-tuotteiden istuvuus, hienovaraiset

yksityiskohdat ja korkealuokkaiset mate-

riaalit tuovat jokaiseen piivdan ripauksen Hen kIIOkU ntaa Nanso-myymalon'_a

ylellisyytta.
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NANSO GROUP

VASTUULLISUUS

IHMISET YMPARISTO

Yhteiso ytimessad jo yli 100 vuotta

Yli satavuotias historiamme
auttaa meitd ymmadrtamaan
toimintamme vaikutuksia ja
mahdollisuuksia, myos vas-
tuullisuuden osalta. Vaikka
markkinatilanne on ollut
haastava, olemme onnistu-
neet parantamaan liike-
voittoamme edellisvuoteen
verrattuna.

Taloudellinen vakaus antaa meille mahdollisuu-
den jatkaa vastuullisuustydn kehittamista ja

investoida kestavimpdaian muotialaan.

Vuonna 2024 jatkoimme vastuullisuusty6-
timme systemaattisesti ja strategiamme
mukaisesti: julkaisimme vastuullisuusraportin,
kehitimme datankeriysprosesseja hiilijalanjil-
jen laskentaa varten ja syvennyimme amfori
BEPI- ympéristéohjelmaan. Vastuullisuus nakyi
myds arjen teoissa: lahjoitimme varoja John
Nurmisen Séitiélle Itameren suojeluun sekd

Joulupuulle kiusaamisen vastaiseen tychon.

Vastuullisuuteen liittyva lainsaddanté kiristyy,
ja se vaikuttaa myds pdivittiiseen tydhomme.
Meilld oli kdynnissda muun muassa digitaaliseen
tuotepassiin liittyva pilotti. Toteutuessaan
digitaalinen tuotepassi parantaa toimitusketjun
lapindkyvyyttd ja tuo tuotekohtaisesti lisad
tietoa valmistukseen ja elinkaareen liittyvistd

yksityiskohdista.

Kiertotaloudella on keskeinen rooli vastuulli-
suusstrategiassamme. Edistaimme vaatteiden
pitkdikéisyytta laajalla palvelutarjonnallamme.
Vuonna 2023 lanseerattu Uusi Eldma -mallisto
antaa hyviakuntoisille vaatteille uuden eliman.
Viime vuonna mallisto hyvaksyttiin Ostavas-
tuullisesti.fi-sivustolle, mikd auttaa tavoitta-

maan kestdvad kulutusta arvostavia asiakkaita.

Nanson mallistoissa suositaan kierritettyja
ja sertifioituja materiaaleja. Uusien avauksien
myoté laajensimme valikoimaamme lansee-
raamalla minimalistisen laukkumalliston, joka
on valmistettu LWG-sertifioidusta nahasta.
Lisdksi yhteistyéssa Mifukon kanssa syntyi
Olki-laukku, joka edustaa Nansolle keskeista
lapindkyvyytti ja tukee naisten tyémahdolli-
suuksia Lansi-Afrikassa. My6s Vogue-brandilla

suosimiemme materiaalien osuus kasvoi:

VASTUULLISUUSRAPORTTI

vuonna 2023 osuus kappalemdirissa oli 18 %, ja
vuonna 2024 luku nousi 25,4 %:iin, mika kuvas-

taa edistystimme materiaalitavoitteissamme.

Olen erityisen iloinen siitd, ettd Nansolla on
kannustava ja mydnteinen ilmapiiri. Taima nakyy
henkil6stotyytyvaisyyskyselymme tuloksissa:
eNPS nousi huipputasolle 58. Tyéhénsi sitou-
tuneen tiimin kanssa on hyva jatkaa vastuulli-
suusty6td maaritietoisesti, jotta Nanso Group
voi olla kestdvin muodin suunnannidyttdja myds

seuraavat 100 vuotta.

Rda

Rita Holmberg

Nanso Groupin toimitusjohtaja
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Vastuullisuus Nanso Groupissa
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Vastuullisuuden kohokohdat 2024

VERKKOKAUPAN ASIAKASKOKEMUS HUIPPUTASOLLA

FESISUHMEBIGIAALISTA TUOTEPASSIA Kehitimme verkkokauppaamme jatkuvasti asiakaspalautteen pohjalta

Osallistuimme Digitaalinen tuotepassi (DPP)
-projektiin yhdessi adesso Finlandin, 1001

ja iloksemme tyé my6s nikyy: verkkokauppamme sijoittui kirkisijoille
Kaupan Liiton tutkimuksessa, jossa suomalaiset arvioivat tyytyvai-

Lakesin sekd Suomen Tekstiilin ja Muodin kanssa.
Pilotissa toteutettiin QR-koodidemo Tasku

syyttdan eri verkkokauppoihin.

t-paidan digitaalisesta tuotepassista, joka mallintaa

tuotteen elinkaareen eri vaiheet valmistusmaasta

kuluttajalle asti. .
JOULUPUUN KIUSAAJAT SEIS! -KERAYS

Tuimme kiusaamisen vastaista ty6ta ja lahjoitimme varoja Joulupuun

Kiusaajat SEIS! -kampanjaan lasten ja nuorten hyviksi. Haluamme olla

mukana luomassa parempaa arkea ja tehda konkreettisia tekoja kiu-

saamisen vidhentdmiseksi. Joulupuu toteuttaa lahjoituksilla kiusaamisen

vastaisen projektin vuonna 2025. Lahjoitamme vuosittain

TyGtyytyvaisyys 2024 NANSO ¥ MIFUKO:

kaikki Nanso-myymaldiden

LAPINAKYVYYS ostoskassien myynnista
4 2/5 JAETTUNA ARVONA kertyneet tuotot Itimeren
y Lanseerasimme yhteisty&ssa UUSI ELAMA -MALLISTO hyviksi John Nurmisen
= erinomainen Mifukon kanssa kisintehdyt OSTAVASTUULLISESTL.FI Saitille. Vuonna 2024
Olki-laukut. Mifukon tuotteita _SIVUSTOLLE OSTA lahjoitimme n. 10 000
Yhdenvertaisuus, me-henki ja yhdessa valmistaa yli 1300 kisitySldis- Uusi Elama -mallistomme hyvaksyttiin euroa. Vuodesta 2019

naista Keniassa, Tansaniassa kestavin kulutuksen Ostavastuullisesti.fi- lihtien olemme lahjoitta-
ja Ghanassa. Jokainen laukku

tekeminen ovat yrityskulttuurimme ydin.

Vuoden 2024 henkilostotyytyviisyyskysely sivustolle. Vastuullisuuspaneeli arvioi £ 5o ~ neet Itimeren suojeluun
&

kantaa mukanaan valmistajansa v jo yli 46 000 euroa.

vahvisti timan: tyévireemme keskiarvo oli malliston edistdvan kestdvai elimantapaa.

nimed. Mifuko on reilun kaupan

erinomainen 4,2/5 ja eNPS nousi Olemme iloisia, ettd mallisto tavoittaa

huipputasolle 58. jarjestdn WFTO-sertifioima. sivuston kautta yhi paremmin vastuullisia

kuluttajia.



https://kauppa.fi/uutishuone/2024/04/07/kaupan-liiton-selvitys-suomalaiset-asiakkaat-arvostavat-kotimaisia-verkkokauppoja-parhaimmiksi-nousseiden-listalla-tana-vuonna-uusi-tulokas/
https://www.linkedin.com/company/john-nurmisen-saatio/
https://www.linkedin.com/company/john-nurmisen-saatio/
https://joulupuu.org/kiusaajat-seis/
https://joulupuu.org/kiusaajat-seis/
https://www.ostavastuullisesti.fi/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR3b6BPTXhjGTzhbLfYZDsAM2NEtr7UL36m9qTgamhq3-vCZbcSQnzXpJD8_aem_dZErUYgr9ut16PL20Kx91Q
https://nanso.com/blogs/news/nanso-pilotoi-digitaalista-tuotepassia-vauhdittaakseen-tuotedatan-keraamista-alihankintaketjustaan
https://nanso.com/blogs/news/nanso-pilotoi-digitaalista-tuotepassia-vauhdittaakseen-tuotedatan-keraamista-alihankintaketjustaan

NANSO GROUP VASTUULLISUUS TUOTTEET

Vastuullisuusstrategia
ohjaa tyétamme

IHMISET YMPARISTO

Olemme sitoutuneet toimimaan ldpindkyvésti ja noudattamaan
eettisid periaatteita. Vastuullisuus on yksi Nanso Groupin neljdsta
strategisesta osa-alueesta, ja se on kiinted osa liiketoimintaamme.

Vastuullisuusstrategiaamme on kirjattu konkreettiset toimet ja
tavoitteet, joiden edistymistd seuraamme kvartaaleittain. Kolme
vastuullisuusteemaamme on linkitetty YK:n kestdvan kehityksen

tavoitteisiin 12, 8 ja 13.

1 VASTUULLISTA

KULUTTAMISTA

TUOTTEET:
VAALIMME LAATUA

Naiin tavoite nikyy toiminnassamme:

e Suunnittelemme ja tuotamme aikaa seki kdytt6a
kestdvid tuotteita.

e Valitsemme kierritettyja ja sertifioituja materiaaleja
(kts. materiaalitavoitteet).

e Edistamme kiertotaloutta palveluiden avulla.

o Rohkaisemme kuluttajia pidentdmaén tuotteiden elin

kaarta ja viestimme omista ymparistévaikutuksistamme.

8 IHMISARVOISTA
TYOTAJA
TALOUSKASVUA

f/" IHMISET:

VALITAMME YHDESSA

Naiin tavoite nikyy toiminnassamme:

e Edellytamme vastuullisia toimintatapoja kaikilta
toimittajiltamme.

o Kehitimme tuotanto-olojen vastuullisuutta
yhteistyOssd tavarantoimittajien kanssa.

o Tavoitteemme on kasvaa kestavilld tavalla sekd
sdilyttds ja luoda tyopaikkoja.

o Huolehdimme omien tydntekijéidemme hyvin-

voinnista ja turvallisuudesta.

VASTUULLISUUSRAPORTTI

13 ILMASTOTEKOJA

@ YMPARISTO:

TIEDOSTAMME JA TOIMIMME

Naiin tavoite nikyy toiminnassamme:

Laskemme hiilijalanjiljen vuosittain.

Olemme mukana STJM:n Hiilineutraali tekstiiliala
2035 -sitoumuksessa.

Pyrimme vihentdmain kasvihuonekaasupiastéjamme
sitoumuksen mukaisesti.

Valitsemme logistiikkakumppaneita, jotka pyrkivat

paastoévahennyksiin.
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Vastuullisuus-
tavoitteemme

Nanso Groupin tavoitteena on olla
lapindkyva ja edistyksellinen brandi-
talo. Muotialan suurimpia vastuul-
lisuushaasteita ovat ilmastonmuu-
tos, luonnon monimuotoisuuden
koyhtyminen, veden ja raaka-aineiden
riittavyys sekd ihmisoikeuksien toteu-
tuminen pitkissd toimitusketjuissa.
Néiden haasteiden ratkominen

ohjaa vastuullisuustyétimme ja
tavoitteitamme*.

*Piivitimme tavoitteita kevaalld 2025 vastaamaan tyén edistymistd sekd
muuttunutta sadntely-, markkina- ja saatavuustilannetta.

**Nanso Groupin oma toiminta on hiilineutraalia vuonna 2026 (scope 1 & 2).
Koko Nanso Groupin arvoketju on hiilineutraali vuonna 2035 (scopet 1, 2 & 3).
Tavoitteet perustuvat Greenhouse Gas (GHG) protokollaan.

IHMISET YMPARISTO VASTUULLISUUSRAPORTTI
TEEMA TAVOITE MITTARI EDISTYMINEN 2024
TUOTTEET: Suunnittelemme ajattomia ja kestavia Suosimiemme materiaalien osuus Muokkasimme materiaalitavoitteita

VAALIMME LAATUA

tuotteita. Pyrimme valitsemaan
vihemman ympiristéa kuormittavia
materiaaleja

kaikista materiaaleista.

vastaamaan muuttunutta markkina- ja
saatavuustilannetta. Lue lisda sivulta XX.

Edistimme kiertotaloutta ja pidenndm-
me tuotteidemme elinkaarta.

Osuus palautuneista tuotteista, joka
voidaan myyda Uusi Elimé -mallistossa.

Monomateriaalien osuus

Uusi Eldmd -malliston tuotekorjaukset
siirrettiin Postille, joka saa myyntikunnos-
tettua 98 % tuotteista.

Nanson materiaaleista
monomateriaaleja 38 %.

IHMISET:
VALITAMME YHDESSA

Toimimme ldpinakyvisti ja vaadimme
riskimaissa sijaitsevia tavarantoimittajia
tdyttdmadn amfori BSCI -kriteerit

(tai vastaavat).

Osuus tavarantoimittajista, jotka ovat
amfori BSCI (tai vastaava) sertifioituja

Nanson riskimaiden tavarantoimittajista
100 % amfori BSCI (tai vastaava) serti-
fioituja.

Voguen riskimaiden tavarantoimittajista
100 % amfori BSCI (tai vastaava)
sertifioituja tai prosessissa.

Piddmme huolta henkildstéstamme.

eNPS

Ty6tyytyvaisyyskyselyn tulokset

eNPS 2024 58 (huipputulos)

Tyotyytyvaisyys 4,2/5 (erinomainen)

YMPARISTO:
TIEDOSTAMME JA TOIMIMME

Sitoudumme hiilineutraaliuteen**
ja vahennamme péastdjamme.

Nanso Groupin oma toiminta on hiili-
neutraali vuonna 2026 (scope 1 & 2).

Ty6 kdynnissa

Koko Nanso Groupin arvoketju on
hiilineutraali vuonna 2035
(scope 1,2 & 3)

Ty6 kéynnissa

Teemme yhteistyotd kestavampien
tuotantotapojen edistamiseksi ja
rohkaisemme tavarantoimittajia
liittymaan amfori BEPL:in.

Amfori BEPL:in liittyneiden ja
itsearvioinnin suorittaneiden
kumppaneiden osuus.

Ty6 edistynyt suunnitellusti: amfori BSCI
-auditoiduista tehtaista 36% on myds
amfori BEPI:ssa.




NANSO GROUP

VASTUULLISUUS

VASTUULLISUUSRAPORTTI

Nanso Groupin Arvot

Nanso Groupin arvot heijastavat satavuotista
historiaamme, nykyistd toimintaamme seka tule-
vaisuuden pyrkimyksiamme. Arvot on méaaritelty
yhdessd henkildstdbmme kanssa.

LAATUA ARVOSTAEN

Laadukkaat ja aikaa kestdvit tuotteet ovat
toimintamme ytimessa. Nanson ja Voguen
tuotteet on suunniteltu ilahduttamaan
pitkaan niin laadullisesti kuin tyylillisesti.
Suosimme korkealaatuisia materiaaleja (lue
lisaa sivulta 14), tuemme vaatteiden pitka-
ikdisyytta palveluiden avulla ja edistaimme
kiertotaloutta jo suunnittelupoydalta
lahtien.

ARVOKAS PERINTO

Ndemme 100-vuotiaan historiamme
arvokkaana perinténd, joka mahdollistaa
laajan perspektiivin ja aidon branditarinan.
Laadukkaat tuotteet ja valittadva ilmapiiri
ovat olleet osa Nanso Groupin tarinaa

yli sadan vuoden ajan. Vuosisadan aikana

kertynyt osaaminen mahdollistaa ymmar-
ryksen laadukkaista toteutustavoista. Tdtd
arvokasta perint6a haluamme vaalia my6s
tuleville sukupolville.

AIDOSTI VALITTAVA

Vilitimme aidosti sekd ihmisistd ettd
ymparistostd. Voimavaramme ovat ihmiset,
minka vuoksi pidimme huolta henkil6s-
téstamme ja vaalimme tasa-arvoista tydil-
mapiirid. Lisdksi toimimme lapindkyvasti ja
olemme reilu kumppani sidosryhmillemme.
Tiedostamme tekstiilialan ympéristohaas-
teet ja etsimme keinoja vihentda haitallisia
ympdristévaikutuksiamme.
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Tuotteet: Vaalimme laatua

Valinta, joka kestaa
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Kestdvyys lahtee
suunnittelupoydalta

Nanso Group on tunnettu laadukkaista materi-
aaleista ja ajattomista mallistoista. Perusajatus
on pysynyt samana toimintamme alusta lahtien:

vaatteen pitdd sekd ndyttdd ettd tuntua hyvaltd.
Tuotteemme suunnitellaan kestdmddn aikaa sekd
laadullisesti ettd tyylillisesti.

KOTIMAISTA TIMITYOTA

Mallistomme syntyvit kotimaisena
tiimityona, jossa jokaisen osaamisella ja
mielipiteelld on lopputuloksen kannalta
merkitystd. Mallistosuunnittelussa huomi-
oidaan estetiikan ja istuvuuden lisiksi tuot-
teiden toimivuus, kestévyys, pitkaikaisyys,
huollettavuus seka kierritettivyys. Tuote-
kehitysprosessiin kuuluu my&s tuotteiden

koekiyttd ja testaaminen.

KIERTOTALOUS OSANA
SUUNNITTELUPROSESSIA

Olemme mairitelleet Nanso Groupille
kiertotalousperiaatteet suunnittelulle

ja materiaaleille osana vastuullisuusstra-
tegiaamme. Pyrimme lisdidmdin mono-
materiaalien maarai mallistossamme,
jotta tuotteiden sekd niiden materiaalien
loppukierritys ja jatkojalostus helpottuisi.
Vuonna 2024 Nanson tuotteista oli mono-
materiaalia kiloina 32%, kappaleina 30% ja

euroina jopa 38%.

TAVOITE:

Suunnittelemme ajattomia ja

kestdvid tuotteita. Pyrimme

valitsemaan vdhemman ymparistoa

kuormittavia materiaaleja.

VASTUULLISUUSRAPORTTI

HUKKA, HUS!

Tuotteiden suunnittelussa voimme vaikuttaa
usein eri tavoin materiaalin kulutukseen ja
siihen, ettei synny turhaa leikkuujitettd. Sau-
mojen midrilld voimme vaikuttaa siihen, miten
tuote asettuu leikkuusuunnitelmaan. Joskus
voimme lisdta taakse sauman, jotta materiaalin
kulutus olisi mahdollisimman tehokasta. Suo-
simme painokuoseissamme kahteensuuntaan
leikattavia kuoseja materiaalin tehokkaan

hyédyntdmisen vuoksi.

SUUNNITTELUTAVOITTEEMME

Tavoitteenamme on suunnitella ja

valmistaa tuotteita:

e jotka on valmistettu sertifioiduista,
kierrdtetyistd tai luomumateriaaleista

e joita voidaan kdyttdd pitkdan, huoltaa,
korjata ja myyda uudelleen

e joiden materiaalit voidaan elinkaaren

lopussa kierrattad tai hyotykayttaa

Nanson tuotteista

38%"
(@)
Kierriatykseen soveltuvaa
monomateriaalia 2024

*Ostoeuroina laskettuna
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VASTUULLISUUS TUOTTEET IHMISET YMPARISTO

Kiertotalous Nanso Groupissa

Kiertotalous on keskeinen osa Nanso Groupin vastuulli-
suusstrategiaa. Pyrimme pidentamain vaatteidemme kayttoi-
kad ja huomioimme kierrdtettdvyyden jo suunnitteluvaiheessa.
Tarjoamme takuukorjauspalvelun ja vaatehuoltotuotteita seka
ohjaamme kaytetyt Nanso-tuotteet uudelleen myyntiin
kumppaneidemme kautta.

HUOLTOVALINEET PIDENTAVAT IKAA
Hyvin hoidettu vaate siilyttaa arvonsa ja
kestda pidempadn. Tarjoamme valikoimas-
samme Stockholm Steameryn neuleiden-
huoltotuotteita ja inspiroimme asiakkai-
tamme vaatehuollon pariin huolto-ohijeilla.
Syksylla 2024 jarjestimme myymal&issimme
neuleiden huoltopisteitd. Naissa asiakkaat
saivat huoltaa Nanson neuleita Stockholm
Steameryn tuotteilla.

TAKUUKORJAUS

Tarkastelemme Nansolla koko tuotteen elin-
kaarta, minka vuoksi tarjoamme takuukor-
jauspalvelua Menddien kautta. Palvelu kattaa
alle 12 kuukautta kidytSssi olleet tuotteet
kuluttajasuojalain mukaisesti. Asiakas voi
lahettdd tuotteen korjattavaksi maksutta
Matkahuollon kautta, ja korjattu tuote
palautuu noin viikossa. Palvelu on saatavilla

mySs myymalSissamme.

Menddie

VASTUULLISUUSRAPORTTI

UUSI ELAMA VAATEAARTEILLE

Uusi Elama -mallistomme antaa hyvakun-
toisille Nanso-vaatteille uuden eliman
kunnostuksen myété. Mallisto koostuu
hyvikuntoisista uusista ja kdytetyistd tuot-
teista, jotka ovat palautuneet meille jonkin
pienen virheen virheen vuoksi. Tuotteet
kunnostetaan Suomessa pitkdaikaisen
yhteistydkumppanimme Postin toimesta,
ja myydadn valikoiduissa Nanso-myyma-
16issd. Vuonna 2024 mallisto hyvaksyttiin
Ostavastuullisesti.fi-sivustolle.

EMMY 2ND HAND -MYYNTIPALVELU
Olemme tehneet yhteisty6td second hand

-palvelu Emmyn kanssa vuodesta 2020.

Tavoitteena on tarjota asiakkaillemme helppo
tapa kierrdttdad vanhat vaatteet. Myyntituoton

voi lunastaa Nanson lahjakortteina, jolloin

Nanso lisdd summaan 10 % korotuksen. Lisaksi

kanta-asiakkaamme saavat pisteitd jokaisesta
Emmylle lihetetystd myyntierdsta.

12




NANSO GROUP

VASTUULLISUUS

TUOTTEET

IHMISET

Case: Posti X Uusi Elama

Nanso-tuotteet on suunniteltu kestamaan aikaa,
ja haluamme pitdd ne ilahduttamassa mahdolli-

simman pitkdan. Siksi tarkastelemme elinkaaren
pidentamistd myos niiden tuotteiden osalta,
jotka eivdt jonkin vian vuoksi kelpaa myyntiin tai

kayttoon sellaisenaan.

Pidentdiksemme myds viallisten tuotteiden
elinkaarta lanseerasimme vuonna 2023
Uusi Elama -malliston, joka antaa vaatteille
uuden elimin kunnostuksen myota. Mallis-
to syntyi halusta ratkaista tekstiilialan haas-
teita ja tarjota asiakkaille vastuullisempia

vaihtoehtoja.

Uusi Eldma -mallisto koostuu uusista seka
hyvakuntoisista kiytetyistd vaatteista, jotka
ovat palautuneet meille jonkin virheen
vuoksi. Vaatteet kunnostetaan ja toimite-
taan myyntiin valikoituihin Nanso-myyma-
16ihin, joissa ne |6ytdvdt uuden omistajan.
Télld hetkelld 98 % tuotteista saadaan

kunnostettua takaisin myyntiin.

Vuonna 2024 syvensimme yhteisty6td
pitkdaikaisen kumppanimme Postin kanssa.
Kiertotalouslidhtéinen toimintamallimme
tehostaa entisestaan Uusi Elama -tuot-
teiden kisittelya. Prosessi on tehokas,

kun vaatteet korjataan Pennalassa, missa
kaikki Nanso-tuotteet varastoidaan. Tama
vahentdd turhia kuljetustarpeita, kun kun-
nostettavia vaatteita ei tarvitse lihettdd
korjattavaksi ulkopuolisille toimijoille, vaan
kunnostus ja lahetys tapahtuvat Postin
toimesta samasta paikasta. Uusi Elama
-tuotteet voidaan toimittaa myymaldihin
muiden Nanso-kuljetusten mukana, mika
sadstai aikaa, resursseja ja vihentii kulje-

tuksen padstoja.

YMPARISTO

VASTUULLISUUSRAPORTTI 13

Postin kerddman datan avulla ymmarramme pa-
remmin, mitd tuoteryhmia korjataan ja millaisia
toimenpiteitd tuotteille tehdidan. Tama auttaa
meita kehittimaan mallistojamme entistakin
kestavammiksi ja pitkidikaisemmiksi.
. Outlet
myytiin .
R -tuotteina
Uusi Elama

-tuotteina
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VASTUULLISUUSRAPORTTI

Nanso Groupin
materiaalitavoitteet

Tekstiilien kuitutuotanto muodostaa suuren
osan tuotteen ympdristovaikutuksista.
Materiaalivalintojen kautta voimme vaikuttaa
tuotteen koko elinkaaren aikaisiin paastoihin
ja kestdvyyteen. Tavoitteenamme onkin
kasvattaa suosimiemme materiaalien osuutta
sekd Nanson ettd Voguen mallistoissa.

Olemme jakaneet materiaalistrategiamme neljadn osaan:

materiaalit, joita emme kdytd
materiaalit, jotka hyvaksymme
materiaalit, joita suosimme

materiaalikohtaiset tavoitteet brandeittdin

14
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EMME KAYTA

HYVAKSYMME

SUOSIMME

NANSO TAVOITE 2030

NANSO TOTEUMA 2024

VOGUE TAVOITE 2030

VOGUE TOTEUMA 2024

Puuvilla ihmisoikeus- riskialueilta
esim. Uzbekistan ja Kiinan Xinjiangin
uiguurien autonominen alue

Tavanomainen puuvilla

Sertifioitu puuvilla

(GOTS, BCI, Oks-tex)
Luomupuuvilla Siirtymavaiheen
puuvilla

Kierratyspuuvilla

2030 mennessa 50 % kayttdmas-
tamme puuvillasta on suosimaamme
puuvillaa (sertifioitu, luomu, kierratys)

18 % kayttimastamme puuvillasta
oli sertifioitua ( GOTS, BCl tai
kierrétetty)

2030 mennessa 75 % kayttamas-
tamme puuvillasta on suosimaamme
puuvillaa (sertifioitu, luomu, kierratys)

69% kdyttamastamme puuvillasta
on luomupuuvillaa.

Tavanomainen viskoosi, modaali ja
bambuviskoosi

Lyocell
EcoVero
Kuituinnovaatiot

2030 mennesséa 50 % kayttimistimme
selluloosakuiduista on suosimiamme.

31 % kayttamistamme selluloosakui-
duista oli sertifioituja
( Lyocell, Ecovero)

2030 mennessd 75 % kayttdmistimme
selluloosakuiduista on suosimiamme.

50% kayttamistimme selluloosa-
kuiduista oli lyocellia

Pellava
Valko-Venajilta
tai Vendjalta

Eurooppalainen pellava

Sertifioitu pellava
(GQOTS, European Flax)
Luomupellava
Kierratyspellava

Kaytamme jatkossakin pellavaa, joka
on 100 % eurooppalaista alkuperaa

100 % kayttamastamme pellavasta
oli European Flax -pellavaa.

Ei kdytossa

Ei kdytossa

Tavanomainen polyamidi ja polyester

Kierratetyt ja sertifioidut (esim. GRS)
polyamidi ja polyester.
Biopohjaiset tekokuidut.

2030 mennessa 75 % kayttdmistaimme
tekokuiduista on sertifioitua tai
kierratettya

53 % kayttamistimme tekokuiduista
oli sertifioituja tai kierritettyja.

2030 mennessa 40 % kayttamistimme
tekokuiduista on sertifioitua tai
kierratettya

18% kayttamistamme tekokuiduista
oli kierratettya.

Villa

Sertifioitu villa (RWS)
Kierratetty villa

2030 mennessa 100 % kayttdmis-
tamme villasta on sertifioitua tai
kierratettya

96 % kayttamastaimme villasta
oli sertifioitua tai kierratettya.

2030 mennessa 25 % kdyttimistimme
villasta on sertifioitua tai kierratettya

0 % kayttamastimme villasta oli
sertifioitua tai kierratettyd.

Mulesoitu merino

Mulesing-vapaa merino

Kéytdmme vain 100 %
mulesing-vapaata merinoa.

100 % kayttamdstimme merinosta
oli mulesing-vapaata.

Kaytamme vain 100 %
mulesing-vapaata merinoa.

100 % kayttimdstamme merinosta
oli mulesing-vapaata.

Alpakka RAS-sertifioitu alpakka Kéytdmme vain 100 % 100 % kayttimdstamme alpakasta 2030 mennessa 25% kdyttdmistaimme 0% kayttamastimme alpakasta

RAS-sertifioitua alpakkaa oli RAS - sertifioitua. alpakasta on sertifioitua oli RAS - sertifioitua.

Sertifioimaton mohair - RMS-sertifioitu mohair Kéytdmme vain 100 % 100 % kayttimdstimme mohairista Ei kaytossa Ei kaytossa
RMS-sertifioitua mohairia oli RMS - sertifioitua.

Tavanomainen nahka - LWG-sertifioitu nahka Kéaytdmme vain 100 % 100 % kayttimdstimme nahasta Ei kaytossa Ei kaytossa
LWG-sertifioitua nahkaa oli LWG - sertifioitua.

Untuva Ei kdytossa

Angora Ei kdytossa

Aito turkis Ei kaytossa

*Paivitimme Nanso Groupin materiaalitavoitteet alkuvuodesta 2025 vastaamaan muuttunutta sdantelya seka markkina- ja saatavuustilannetta. Tamédn vuoksi tavoitteiden edistyminen ei ole suoraan vertailukelpoinen edellisvuoden kanssa.
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Materiaalistrategiamme

Tekstiilien kuitutuotanto muodostaa merkittavan osan
tuotteen ymparistdvaikutuksista. Materiaalivalintojen
kautta voimme vaikuttaa tuotteen elinkaaren aikaisiin
pddstoihin sekd sen kestdvyyteen. Tavoitteenamme
onkin kasvattaa suosimiemme materiaalien osuutta
sekd Nanson ettd Voguen mallistoissa.

ELAINPERAISTEN MATERIAALIEN
VALINTAKRITEERIT

Osa vastuullisuustytimme on eldinten
oikeuksien huomioiminen. Pyrimme aina
valitsemaan sertifioituja eldinperdisia
kuituja, kun niitd on saatavilla. Lansee-
rasimme nahkalaukut vuonna 2024 ja
olemme sitoutuneet kidyttdmdin ainoastaan
LWG-sertifioitua nahkaa. Emme kaytd
lainkaan angoraa, sertifioimatonta mohai-
ria, untuvaa tai villaa, jonka tuotannossa
kdytetdan mulesointimenetelmad. Naihin
kuituihin liittyy riskeja eldinten tarpeetto-

masta karsimyksestd.

KIERRATYSKELPOISUUDEN
HUOMIOIMINEN

Nanso Groupissa otamme vastuun paitsi
tuotteen pitkdikdisyydestd myds siitd, mitd
tuotteillemme tapahtuu niiden kdytt&ian
padtyttya. Tekstiilien loppukierritettévyy-
den huomioiminen on tirked osa kiertota-
loustoimiamme. Jatkossa tavoitteenamme
on lisitd monomateriaaleista valmistettujen
tuotteiden mddrad ja pienentdi elastaanin
osuutta materiaalisekoituksissa. Osana
materiaalikdyton optimointia valmistamme
vain sen, mitd myymme, emmeka tuota

ylijgzdmatuotteita.

YMPARISTO

MATERIAALIT, JOITA SUOSIMME

Sertifioitu puuvilla
(esim. GOTS, BCl ja Reilu Kauppa)
Kierratysmateriaalit (esim. GRS)
Luomumateriaalit

Vahemmin luonnonvaroja (esim. vettd)
kuluttavat kuidut, kuten pellava ja hamppu
Ympiristéd vahemmin kuormittavat
selluloosakuidut (esim. TENCEL™,

lyocell ja LENZING™ ECOVERO™)
Sertifioidut eldinkuidut

(esim. RMS, RWS, RAS ja LWG-nahka)
FSC-sertifioitu kartonki

VASTUULLISUUSRAPORTTI

. MATERIAALIT, JOITA EMME KAYTA

Puuvilla ihmisoikeusriskialueilta
(esim. Uzbekistan ja Kiinan Xinjiangin
uiguurien autonominen alue)

Pellava Valko-Venijiltd

Mulesoitu merino

Sertifioimaton mohair

Angora

Aito turkis

Untuva

16
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Kayttamamme materiaalit

Nanso ja Vogue eroavat toisistaan niin luonteeltaan kuin
tuotetyypeiltddn, mika heijastuu myds kdytettyihin mate-
riaaleihin ja suosimiemme materiaalien osuuksiin. Nanson
pddmateriaali on puuvilla ja Voguella polyamidi.

NANSON MATERIAALIT 2024

Nanson mallistossa on useita luottomate-
riaaleja, joita olemme kdyttdneet vuosien
ajan. Suosimme materiaaleja, joiden
kestdvyys ja laatu ovat meille tuttuja.
Vuonna 2024 jopa 48 % materiaaleistamme
(euromdiriisesti laskettuna) oli sertifioituja
tai ymparistéd vahemman kuormittavia
materiaaleja. Tamad on merkittivd nousu
vuoden 2023 43 prosentista. Suosimiemme
materiaalien osuus kasvoi kaikilla osa-alu-
eilla, nousten kappalemaarissa 34 %:sta
(2023) jo 42 %:iin vuonna 2024.

Vuoden 2024 mallistoissa puuvilla sdilytti
merkittavan roolin, sen osuus kaikista
kuiduista oli 50 %. Kayttaimastaimme puu-
villasta 18 % oli sertifioitua (esim. BCI tai
GOTS). Selluloosakuidut (viskoosi, modaali
ja lyocell) kattoivat kaikista kuiduista 23 %,
joista 31 % oli suosimaamme, kuten ECO-

VEROa tai Tencelid. Eldinperiisten kuitujen
(villa, merino, mohair, alpakka ja nahka)
osuus oli yhteensd 5 % kaikista kuiduista,
ja ndistd 94 % oli sertifioituja (RMS, RAS,
RWS ja LWG). Tamad sertifioitujen osuus
kasvoi edellisvuodesta. Prosentit on lasket-
tu kuitujen kokonaiskilomaarista.

Kaikissa materiaalikategorioissa suosimiem-
me vaihtoehtojen osuus on kasvanut, silld
olemme tietoisesti pyrkineet valitsemaan
sertifioituja laatuja aina, kun se on mah-
dollista. Materiaalien vaihtelut johtuvat
padasiassa mallistorakenteesta — esimer-
kiksi lyocellin osuus on pienentynyt ja
viskoosin lisddantynyt. Polyamidin kdyttd on
my6s kasvanut, silld sitd hyédynnetdan yha
enemmin neuleiden materiaalisekoitteissa,
ja samalla neuleiden volyymi on kasvanut.

YMPARISTO

VOGUEN MATERIAALIT 2024

My6s Vogue-brindissd suosimiemme
materiaalien osuus nousi hienosti kap-
palemdirissd (2023: 18,0 %, 2024: 25 %).
Suosimiemme materiaalien nousu johtui
luomupuuvillaisten 5-pack-sukkien suuresta
hankintamadridsta, lisaksi mallistoon on
tuotu uusia luomupuuvillasukkia. Seamless
short leggingsin materiaaliksi vaihdettiin
kierratyspolyamidi.

Voguen vuoden 2024 mallistoissa polyamidi
ja kierrdtetty polyamidi olivat edelleen
eniten kdytettyja materiaaleja (yht. 59 %),
silla ne ovat sukkahousujen pédasiallisia
raaka-aineita elastaanin ohella. Kaikesta
kayttamastamme polyamidista 21 % oli
kierritettyd. Kdyttamastamme puuvillasta
69 % oli luomupuuvillaa. Selluloosakuiduis-

ta puolet (50 %) oli suosimaamme lyocelli.

VASTUULLISUUSRAPORTTI

KEHITYS 2020-2024: MATERIAALIT, JOITA SUOSIMME

50%

40 %

30%

20%

10 %

2020 2021 2022 2023 2024

@ Nanso kpl
Vogue kpl

Suosimiemme materiaalien osuus (%) 2020-2024 ostetuissa kappaleissa.
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KAYTETYT MATERIAALIT 2024 (%)

Materiaalien osuus (%) 2024 ostetuissa kiloissa.

4!

© Puuvilla 40,8 %
@ Pellava 9.5 %
Modaali 8,0 %
Viskoosi 7,7 %
® Kierritetty polyesteri 5,7 %
@ Ecovero-viskoosi 57 %
Luomupuuvilla 4,8 %

RWS-villa ja villasekoitteet 4,0 %

@ BCl-puuvilla 3,6 %

( J Polyesteri 3,0 %
Polyamidi 2,1 %
Elastaani 1,7 %

 Tencel 12 %

® Muut 2,2 %

IHMISET YMPARISTO

[ ] Polyamidi 46,6 %

@ Kierritetty polyamidi 12,1 %
Elastaani 7,5 %
Polyesteri 6,9 %

[ ] Luomupuuvilla 6,7 %

@ Akryyli 54 %

Lyocell 3,0 %
Puuvilla 3 %

@ Bambuviskoosi 29 %

@ Villa 2,8 %
Merinovilla 2,1 %

© Muut 1,0 %

OSUUS MATERIAALEISTA, JOITA SUOSIMME

Materiaalien osuus (%) 2024 ostetuissa kappaleissa.

® Suosimamme materiaalit 42 %
Tavanomaiset materiaalit 58 %

VASTUULLISUUSRAPORTTI

® Vastuullisemmat materiaalit 25 %
Tavanomaiset materiaalit 75 %

18
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Materiaali, jota suosimme:
ECOVERO

Floristi-viskoosineulostuotteet ovat mallistomme
uutuustuotteita. Ne on valmistettu LENZING™
ECOVERO™ -viskoosista, joka on laadukas ja
miellyttavan tuntuinen neulos

ECOVERO-kuidun tuotantomenetelma Kevailla 2024 vihensimme elastaanin mairaa "Kokemuksemme Nanson kanssa tydskentelystd on ollut
vahentii vedenkulutusta ja hiilidioksidi- ECOVERO-viskoosineuloksessa, jotta se olisi erittdin positiivinen. Yhteisty6 on sujunut ammattimaisesti
pddstdjd jopa puoleen verrattuna tavan- helpommin kierritettavissa. Nykyisin kdytossa ja joustavasti, ja arvostamme erityisesti Nanson tapaa
omaiseen viskoosiin*. Kuitutuotannossa on neulos, joka siséltda 98 % ECOVERO-vis huomioida ja kunnioittaa valmistajaa. Kommunikointi on
kdytetty puu on periisin joko FSC- tai koosia ja 2 % elastaania. Tama sekoite toimii 1 " i .
ety p P ! ! : ollut avointa ja rakentavaa, mikd on luonut vahvan pohjan

PEFC-sertifioiduista metsista. monomateriaalin tavoin, mikd mahdollistaa .

O . onnistuneelle kumppanuudelle
materiaalin kierrattdmisen elinkaaren lopussa.

FLORISTI-VISKOOSINEULOSTUOTTEET

VALMISTUVAT SEURAAVIEN VAIHEIDEN KAUTTA: Rahti: Ve o kel
Rekkakuljetus myyntiin: Pennalan
. Kaavoitus, leikkuu ja maitse logistiikkakeskus, Suomi
Suur1n|tFeIu ompelu: Black Moda
:';lls(::t'vt;ianson Neuloksen varjiys ja Portugal Lda, Portugali
ECOVERO-kuidun Langasta kuosin paino:
alkuperamaa: Langan kehruu: neulokseksi: Acatel, Portugali
Lenzing Group, Palava Textiles Limited, Familitex, Portugali
Itdvalta Intia

*Ldhde: Higg Materials Sustainability Index (Higg MSI)


https://howtohigg.org/higg-msi/

NANSO GROUP VASTUULLISUUS TUOTTEET IHMISET YMPARISTO VASTUULLISUUSRAPORTTI 20

Materiaali, jota suosimme:
GOTS-luomupuuvilla

Olemme kédyttineet luomupuuvillaa Vogue-tuotteissa
vuodesta 2021 ja kasvattaneet sen osuutta vuosittain.
Vuonna 2024 luomupuuvillan osuus kaikesta kaytta-
mastdmme puuvillasta oli jo 69 %.

Sitoumuksemme materiaalitavoitteisiin kaikesta kdyttamastamme puuvillasta. Kaikkiin

paikonttori

edistyi, kun suosittujen Vogue Cotton Ba-
sic -nilkkasukkien ja Cotton Basic Sneakers
-sukkien viiden parin pakkausten materiaali
vaihdettiin luomupuuvillaan vuonna 2023.
Tamd muutos kasvatti vuonna 2024
luomupuuvillan osuuden 69 prosenttiin

SUKAT VALMISTUVAT SEURAAVIEN
VAIHEIDEN KAUTTA:

Suunnittelu
Helsinki, Nanson

Puuvillan sertifikaatti
ja alkuperamaa:
GOTS, Turkki

materiaaleihin verrattuna luomupuuvillan
osuus oli 6,7 %.

Luomupuuvillaan siirtymisen myota aloitimme
yhteistyén uuden turkkilaisen sukkatoimitta-
jamme, Boleron, kanssa. Kdyttimamme lanka
on GOTS-sertifioitu, kuten ldhes kaikki luo-
mupuuvillamme. GOTS-sertifioidun puuvillan
kdyttd edistdd materiaalitavoiteittamme.

Langan virjays:

Kumas Tekstil, Turkki

Langan kehruu:
Saftat, Turkki

Sukkien valmistus
Bolero Socks, Turkki

Rahti
Rekkakuljetus maitse
(Varova)

Varasto sekd ]a'l;‘e“ u //[
myyntiin: Pennalan
logistiikkakeskus, ,“
Suomi /

el

S S
0, 55 N Y

W

W . e
2 “f:}P

T
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VASTUULLISUUS

Pakkausmateriaalit

TUOTTEET

IHMISET YMPARISTO

Pakkausten tehtdvdnd on suojella tuotteitamme,
jotta ne saapuvat kuluttajille moitteettomina.
Pyrimme valitsemaan ympéarist6a vihemman
kuormittavia pakkausvaihtoehtoja aina, kun niitd
on saatavilla, esimerkiksi verkkokauppamme
toimituspussit ovat 80 % kierrdtysmuovia.

NANSON PAKKAUKSET

e  Pesulaput on valmistettu
kierrityspolyesterista.

e Riippulaput ovat FSC-sertifioitua
kartonkia.

o Tuotteiden pakkausmuovipussit on
valmistettu kierratysmuovista.

e Koukulliset yéasupakkaukset on
vaihdettu suojapusseihin.
Muutoksella viltetdan vilipahvit ja

vihenndmme muovijitetta.

VOGUEN PAKKAUKSET

Pyrimme vihentdmain pakkaus-
materiaalien ja -muovin kiyttéa
sekd jatteen syntya.

Olemme lisanneet kierratysmuovin
kdyttod pakkauksissa.
Tuotepakkauksemme ovat
FSC-sertifioitua kartonkia.
Tuotteiden pakkausmuovipussit
valmistetaan kierritys- tai bio-
pohjaisesta muovista.

VASTUULLISUUSRAPORTTI 21

g

®

Sustainable
choice

Thanks for making
a conscious choics

_This ttem is
sustain
anr

PAKKAUS- JA KULJETUSMATERIAALIT 2024

Puulavat* 22276 kg
Aaltopahvipakkaukset 28 674 kg
Kartonkipakkaukset 14 450 kg
Kierrdtysmuovipakkaukset 9 377 kg
Monomuovipakkaukset 4152 kg

* Puulavoista kayttokelvottomiksi menneet 156 kg
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lhmiset: Valitamme yhdessa

Voimavarana ihmiset kotona ja kaukana
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VASTUULLISUUS TUOTTEET IHMISET

Vastuullisen ostotoiminnan
periaatteet

Noudatamme hankintatoiminnassamme amfori BSCl:n
toimintaperiaatteita, joiden pddmairdnd on parantaa
tyoolosuhteita kansainvilisissd toimitusketjuissa.
Olemme olleet amfori BSCl:n jasenend vuodesta 2008.

KRITEERIMME TAVARAN-
TOIMITTAJIEN VALINNALLE
Teemme yhteisty6td vain Nanso Groupin

Pyrimme aina luomaan kestévid kumppa-
nuussuhteita, joiden my6td kannustamme
ja ohjaamme tavarantoimittajiamme

heidin vastuullisuustydssaan. Liityimme arvoihin ja vastuullisuuskriteereihin
maaliskuussa 2023 amfori BEPlin, jonka sopivien kumppaneiden kanssa. Meilld on
toivomme mahdollistavan mydés ympéris- tarkat kriteerit yhteistyon aloittamiseksi,

tbasioiden entistd paremman huomioinnin ja pyrimme pitkékestoiseen yhteisty6hén

arvoketjussamme. kumppaniemme kanssa. Kaikkien Nanso
Groupin kumppanien pitdi sitoutua nou-

NANSO GROUP dattamaan:

CODE OF CONDUCT

Edellytamme tavarantoimittajiamme 1. Nanso Groupin Code of Conductia

sitoutumaan Nanso Groupin Code of 2. Nanso Groupin tuottajasopimuksia

Conductiin, jossa kielletdan esimerkiksi 3. amfori BSCl:n toimintaperiaatteita

haitallisten kemikaalien kaytto, lapsityd,
pakkotyd sekd syrjintd. Nanso Groupin
Code of Conductia piivitetdaan saannélli-
sesti vastaamaan vastuullisuusstrategiamme

sekd sidosryhmiemme vaatimuksia.

YMPARISTO

VAATIMUKSET RISKIMAA-
KUMPPANEILLE

Nanso Groupilla on tavarantoimittajia,
jotka sijaitsevat riskimaissa kuten Kiinas-
sa, Turkissa ja Kambodzassa. Riskimaiden
Tier 1 -tavarantoimittajilta vaadimme,
ettd ne tdyttavat vastuullisuuskriteerim-
me. Hyviksymme seuraavat kolmannen
osapuolen auditoimat sertifikaatit tai

ohjelmat:

*  amfori BSCI

*  Sedex SMETA
+  SA 8000

e Fair Labour Association

*  Fair Wear Foundation
«  WRAP

VASTUULLISUUSRAPORTTI

Nanson riskimaiden
tavarantoimittajista

100%

ovat BSCI- tai Sedex-
auditoituja (2024)

Voguen riskimaiden
tavarantoimittajista

100%

ovat BSCI- tai Sedex-
auditoituja (2024)*

EDELLYTYS YHTEISTYOLLE:
Toimimme lapindkyvdsti ja vaadimme riskimaissa
sijaitsevia tavarantoimittajia tayttamaan
amfori BSCI -kriteerit (tai vastaavat).

TAVARANTOIMITTAJIEN AUDITOINNIT

NANSO VOGUE

amfori BSCI 48 %
Sedex SMETA 45 %
Ei riskimaiden tavarantoimittajat 7 %

amfori BSCI 52 %
Sedex SMETA* 26 %

Tavarantoimittajien prosentuaalinen osuus euroméardisesti laskettuna
* Voguella on yksi toimittaja, jonka Sedex-auditointiprosessi oli kesken vuonna 2024.
Koska prosessi on edennyt pitkalle, sita pidetdan tassd yhteydessd auditoituna.

Ei riskimaiden tavarantoimittajat 23 %
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https://www.amfori.org/en/solutions/social/amfori-bsci
https://www.amfori.org/en/solutions/social/amfori-bsci
https://www.sedex.com/solutions/smeta-audit/
https://sa-intl.org/programs/sa8000/
https://www.fairlabor.org/
https://www.fairwear.org/
https://wrapcompliance.org/en/
https://www.amfori.org/en/solutions/social/amfori-bsci
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Kumppanuutta vuosi-
kymmenten takaa

Voguelle on tdrkedd ylldpitda ldpindkyvdd ja pitkdaikaista
suhdetta kumppaneidensa kanssa. Meille on tdrkedd tehda
yhteisty6td luotettavien eurooppalaisten tavarantoimitta-
jien kanssa. Monet tavarantoimittajistamme ovat perheo-
misteisia yrityksid, joiden luona vierailemme sadnndllisesti
varmistaaksemme, ettd toimintamme perustuu yhteisiin

arvoihin.

Gold Line on italialainen perheyritys, joka
perustettiin vuonna 1997 ja on edelleen
saman perheen pyérittdmad. Se on yksi Vo-
guen suurimmista toimittajista, ja olemme
tehneet yhteisty6td vuodesta 2007. Gold
Line on tunnettu laadukkaista ja trendik-
kaista sukkahousuistaan. Sen vahvuuksia
ovat laaja tuote- ja materiaalivalikoima seki
erityinen panostus laatuun. Yhteistyémme
on sujuvaa, silld he pystyvat huomioimaan
suunnittelutoiveemme ja kdyttimaan suosi-

miamme kierridtysmateriaaleja.

Yritykselld on OEKO-TEX® STANDARD
100 -sertifikaatti, ja lisdksi se kdyttad

prosesseissaan uusiutuvaa tuuli- ja vesie-
nergiaa. Gold Line tarjoaa monipuolisia
materiaalivaihtoehtoja, kuten kierritettya
Q-Nova-polyamidia. Sukkahousujen neu-
lonta tapahtuu omassa tuotantolaitoksessa
ja varjdys, viimeistely sekéa pakkaus tehdadn

italialaisilla alihankkijoilla.

Vuonna 2024 lanseerasimme MAMA-sukka-
housut jatkuviksi tuotteeksi. Sukkahousut
on valmistettu kierritetystid Yees Green
-polyamidista, ja niiden 3D-laatu tarjoaa

joustavuutta seki tilaa kasvavalle vatsalle.

YMPARISTO

GOLD LIN
e  Sjjainti
°
® Peruste
[ ]

OEKO
°

E
Castiglione delle Stiviere, Italia

Tyontekijoiden madra: 14

ttu: 1997

Tuotannon sertifikaatti:

TEX® STANDARD 100

Tuotannossa kdytetty energia:

uusiutu

vat tuuli-, vesivoima, aurinkoenergia

sekd maakaasu
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Tuotteiden alkuperimaat

Nanso Group on sitoutunut ldpindkyvdan
toimintaan. Meilld ldpindkyvyys tarkoittaa siti,
ettd tunnemme tuotteidemme toimitusketjun ja
julkaisemme tdman tiedon avoimesti.

Olemme julkaisseet Nanson ja Voguen TIER 1 ja TIER 2

-tavarantoimittajalistaukset vuodesta 2020. Vahvistimme lépi-

nakyvyyttd entisestdd sitoutumalla muotialan lapindkyvyytta

edistavaan Transparency Pledgeen vuonna 2023.

NAIN EDISTAMME LAPINAKYVYYTTA

Tuotekohtaiset tiedot valmistusmaasta

16ytyvat verkkosivuiltamme.

Olemme listanneet TIER 1 -tavarantoimittajat
verkkosivuillamme vuodesta 2020 ldhtien.

Kevailla 2023 lisasimme Nanson ja Voguen verkkosivuille
my6s tiedon TIER 2 -tavarantoimittajista: tavaran-
toimittajien alihankkijoista sekd materiaalitoimittajista.
Listaukset pdivitetddn kerran vuodessa.

Olemme osa Transparency Pledges, jonka avulla
vahvistamme ladpindkyvyyttd entisestdan.

TUOTTEIDEN ALKUPERAMAAT*

© Turkki 73,9 %

© Kiina 19,0 %
Portugali 6,3 %
Muut 0,8 %

VASTUULLISUUSRAPORTTI 25

© Italia 26,9 %
Serbia 25,5 %
Turkki 21,9 %
Portugali 11,3 %
Kiina 8,1 %

® Puola32%

@ Kambodza 2,6 %
Viro 0,5 %

* Alkuperamaiden prosentuaalinen osuus euroméardisesti laskettuna.


https://transparencypledge.org/the-pledge/
https://transparencypledge.org/the-pledge/

CASE:

Digitaalinen Tuotepassi

Nanso pilotoi digitaalista tuotepassia vauhdit-
taakseen tuotedatan kerddamistd alihankintaket-
justaan. Digitaalinen tuotepassi mahdollistaa
tulevaisuudessa tietojen kerddmisen arvoketjun
eri vaiheista. Ldpindkyvyys on jo nyt keskeinen

osa Nanson vastuullisuustyota.

Digitaalinen tuotepassi (DPP) on osa
Euroopan Unionin ekosuunnitteluasetusta,
jonka tavoitteena on lisitéd tuotetiedon
lapinakyvyyttd ja edistdd kiertotaloutta.
EU-direktiivi tulee edellyttimiin kokonais-

valtaista muutosta koko tekstiilitoimialalla.

Osallistuimme Digitaalinen Tuotepassi
-projektiin yhteistydssa adesso Finlandin,
1001 Lakesin sekd Suomen Tekstiilin ja
Muodin kanssa. Nanson tavoitteena on
valmistautua tulevaan lainsdadant66n ja
luoda valmiudet digitaaliselle tuotepassille.
Halusimme saada kokonaiskuvan siitd, mita
meidin tdytyy asian eteen konkreettisesti

tehdd sekd ymmartda tulevia investointitar-

peita esimerkiksi IT-jarjestelmien suhteen.

Kehitimme demon Tasku-t-paidalle,
kartoitimme datan saatavuutta ja laadim-
me DPP-tiekartan vuosille 2024-2026.
QR-koodi mahdollistaa tuotteen koko
elinkaaren lapindkyvyyden, jolloin kuluttaja
voi skannata tuotteen ja nihdi tiedot raa-
ka-aineen alkuperamaasta valmistusvaihei-
siin ja sertifikaatteihin.

Hanke auttoi ymmartamaan yhteistyon
tarpeen koko tekstiilitoimialalla laajem-
malle ekosysteemiyhteistydlle ja erilaisille

NANSO GROUP VASTUULLISUUS TUOTTEET IHMISET YMPARISTO

ratkaisumalleille. ”Ymmarryksemme on
syventynyt yhteistyén vahvistamjsesta ja
tiedon jakamisen tehostamisen tarkeydestd
erityisesti alihankintaketjun toimittajien

ja yhteistydkumppanien kanssa. My6s
uudenlaista liiketoimintaa tulee kehittaa
tekstiilialalle kiertotalouden ympirille”
kertoo Nanso Groupin toimitusjohtaja

Rita Holmberg. Lue lisdd projektista.

VASTUULLISUUSRAPORTTI
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https://nanso.com/blogs/news/nanso-pilotoi-digitaalista-tuotepassia-vauhdittaakseen-tuotedatan-keraamista-alihankintaketjustaan
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Tyéntekijat ovat voimavaramme

Olennainen osa Nanso Groupin yrityskulttuuria on
kaikkien yhdenvertainen kohtelu, vahva me-henki sekd
kannustava tyoilmapiiri, jossa toitd edistetdan ilon
kautta. Avoimuudella ja aitoudella olemme yhdessa
luoneet vilittdvan tydympariston. Yhteishenkemme

onkin poikkeuksellisen hyva.

Arvostamme innostunutta asennetta ja rat-
kaisukeskeisyyttd. Haasteiden kohdatessa
kehitimme tydtapoja ja prosesseja, jotta
tyd sujuu entistd paremmin. Uskomme
tehokkaaseen tyoskentelyyn tydajan
puitteissa, jotta mySs palautumiselle jaid

riittavasti aikaa.

Henkiléstémme kehittyminen on meille
tarkedd. Toimiston tydntekijcille jarjes-
tetddn kehityskeskustelu puolivuosittain,
myymal6issd vuosittain. Ndissd maaritellaan
jokaisen henkil6kohtaiset tavoitteet ja
mahdollisuudet kasvaa omassa tydssain. Li-
saksi koulutamme henkil6std saannéllisesti
esimerkiksi vastuullisuusaiheista.

HENKILOSTOTYYTYVAISYYS

JALLEEN HUIMALLA TASOLLA
Vuoden 2024 henkilésttyytyvdisyysky-
selyn tulokset olivat jilleen erinomaiset.
Tydvireemme kokonaiskeskiarvo siilyi sa-
mana kuin viime vuonna 4,2 (erinomainen,
asteikolla 1-5). Tyéntekijéidemme netto-
suositteluindeksi (eNPS) nousi edelleen,
saavuttaen huipputuloksen 58. Vastauksissa
korostui erityisesti yhteis6llisyys (4,4) —
tyontekijaimme kokevat vahvaa yhteenkuu-
luvuutta ja tiimihenked. Lisdksi esiin nousi
kyvykkyydet (4,2), joka kuvaa luottamuk-
sen organisaation ydinosaamiseen olevan
vahvaa. Vastausprosentti oli 82 %, eli 130
vastaajaa 159:std, mikd on samalla tasolla
kuin viime vuonna (82 %, 122/149).

YMPARISTO

VAHVUUTEMME

+ Minulla on tdissa positiivisia
vuorovaikutussuhteita (4,6)

+ Lihiesihenkiloni kanssa on mukava
tySskennelld (4,6)
Tiedan mitd minulta odotetaan tySssani (4,6)
Pystyn toimimaan ty&sséni yrityksen
arvojen ja kulttuurin mukaisesti (4,6)

+  Osaamiseni riittdad tyStehtévieni
vaatimuksiin (4,6)
Tyopaikallani on valittava ilmapiiri (4,5)
Kaikkia tyontekijoita kohdellaan yhden
vertaisesti ikddn, rotuun, sukupuoleen,
fyysisiin ominaisuuksiin tms. katsomatta (4,4)

+ Tyopaikkani arvot eivit ole ristiriidassa

omien arvojeni kanssa (4,4)

VASTUULLISUUSRAPORTTI 27

Tyotyytyvaisyys 2024

4,2

= erinomainen

KEHITYSKOHTEEMME

e Sddnndllinen kiittdiminen ja
palautteen anto tydsta

¢ Ty6n suunnittelu etukdteen seka b
keskittyminen yhteen tehtdvdin
kerrallaan

e Tyon tavoitteellisuuden ja
suunnitelmallisuuden kehittiminen §

e Viestinnin ja tiedotuksen

kehittaminen
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TYOSUHTEIDEN HENKILOSTON
KESTO IKA
Alle 2 vuotta 53 % Alle 25 vuotta 27 %
2-5 vuotta 26 % 26-35 vuotta 26 %
6-10 vuotta 10 % 36-45 vuotta 20 %
11-20 vuotta 7 % 46-55 vuotta 16 %
Yli 21 vuotta 3 % Yli 56 vuotta 12 %
Ty6suhteen kesto Tyontekijoiden ikd
vuotta vuotta
(keskiarvo) (keskiarvo)
eNPS* Henkilékunnasta
= erinomainen naisia
(12/2024)

*Employee Net Promoter Score (eNPS) on suositteluindeksi, jossa tyontekija vastaa asteikoilla 0-10 kysymykseen:
"Kuinka todennakéisesti suosittelisit yritysta tyopaikkana?”. Arvoa, joka ylittda 20 pidetadn erinomaisena tuloksena.
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CASE:
Nanso-henki kannattelee

“Olen tyoskennellyt Nansolla yli 30 vuotta — aloitin kesdtydntekijani ja
olen sittemmin edennyt myyjan ja somistajan tehtdvien kautta myyma-
lapaallikoksi. On ollut todella hienoa olla mukana omalla panoksellani Nan-
son historiassa. Olenkin monesti todennut, ettd olen kidynyt 30-vuotisen

Nanson korkeakoulun.

Tiimihenki on ollut Nansolla aina vahva. Mielestani "Nanso-henki” vallitsee
edelleen tydyhteisdssd, ja aina saa kannustusta niin esimiehiltd, kollegoilta
kuin omalta tiimiltdkin. Yhdessdhan tita tyotd tehdddn yhteisen hyvan

eteen!

Viimeisin iso projekti, myymalin muutto takaisin Parkanoon, oli hyva
esimerkki siitd, miten paljon tukea on saatavilla. Tiimini apuna oli mahtava
nansolaisten muuttoporukka, joka oli mukana suunnitelmasta aina uuden
myymaldn avajaisiin asti. Sydanté todella limmitti ison porukan upea

panos, jotta tistd tuli totta!”

Ulrika, myymdlapaddillikko

“Olen ty6skennellyt Nansolla tuotekoordi-

naattorina seitseman kuukautta. Tyépaikalla on
mielestdni hyvi ja kannustava tiimihenki. Téihin
on mukava tulla iloisen ja limpiman ty6ilmapii-
rin ansiosta. Ihmiset ovat helposti ldhestyttavia
ja auttavaisia, ja saan tukea seki tyokavereilta-

ni ettd esihenkil6ltd aina tarvittaessa.

Uutena tyontekijand olen saanut kattavan
perehdytyksen. Tiimildisten avulla uuden
tyénkuvan omaksuminen on ollut mutkatonta
ja sujuvaa. Tykaverini ovat aina valmiita
auttamaan, ja uusia tyStehtdvid opetellessa
olen saanut paljon kannustusta ja positiivista
palautetta.”

Olga, tuotekoordinaattori

VASTUULLISUUSRAPORTTI

“Aloitin Nansolla vuonna 2023 vastuumyyjana,
ja vuoden 2024 alusta siirryin myymalapaal-
likdksi. Roolini ovat kehittyneet nopeasti, ja
olen saanut mahdollisuuden kasvaa ja ottaa

lisd3 vastuuta.

Positiivinen, yhteiseen hyvdin tihtdava mei-
ninki ndkyy arjessa, ja avoimet viestintdkanavat
pitavdt ylld hyvaa tiimihenked. Kaikkien
kanssa on helppo ja mukava tydéskennelld.
Paras tsemppi tulee toimivasta ja tehokkaasta
yhteistySstd myymilidssd, joka johtaa my6s
myynnillisiin onnistumisiin. Sain juuri vauhdik-
kaan pidivan keskelld tiimildiseltdni spontaanin
palautteen sitoutuneisuudestani — se tuntui
mahtavalta! My&s uuteen tiimiin siirtyessani
minut otettiin limpimasti vastaan, ja positii-
vinen palaute roolistani esihenkiléné vahvisti
tekemistani.”

Outi, myymdldpdallikké
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Ymparisto: Tiedostamme ja toimimme

Tekoja tulevaisuudelle
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Sitoumuksemme
paastévahennyksiin

Liityimme Suomen Tekstiilin ja Muodin Hiilineut-
raali tekstiiliala 2035 -sitoumukseen kevailld
2023. Sitoumuksen avulla voimme arvioida toimin-
tamme kasvihuonekaasupddstdjd ja sen pohjalta
pyrkid hillitsemaan niita.

Voimme vaikuttaa padstoihin valitsemalla
vastuullisempia materiaaleja, tekemailla

yhteistyotd ymparistévastuullisesti TAVOITE:
toimivien kumppaneiden kanssa seka OMA TOIMINTAMME ON
HIILINEUTRAALIA 2026%*

kommunikoimalla hyvistd toimintatavoista.
Jaamme hiilineutraaliustavoitteen seki

oman toimintamme pédstoihin (scopet 1 &

2) etti koko arvoketjun piistsihin (scopet Nanso Groupin oma toiminta on
1, 2 & 3). Hiilijalanjilkemme on kuvattu hiilineutraalia vuonna 2026
seuraavalla sivulla. (scopet 1 & 2). Tavoite sisaltda

oman toimintamme suorat padstot
(scope 1) ja ostoenergian padstot
(scope 2) .

TAVOITE:
KOKO ARVOKETJUMME ON
HIILINEUTRAALI 2035%

Koko Nanso Groupin arvoketju
on hiilineutraali vuonna 2035
(scopet 1, 2 & 3) Suomen
hallituksen tavoitteiden
mukaisesti.

* Tavoitteet perustuvat Greenhouse Gas (GHG) protokollaan.

VASTUULLISUUSRAPORTTI

Padstoistimme

97%

syntyy scope 3 -paistoista

Paistoistamme

92%

aiheutuu materiaalien
tuotannosta
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Nanso Groupin hiilijalanjalki 2024

TUOTTEET

IHMISET

Laskimme Nanso Groupin hiilijalanjdljen STJM:n Hiilineut-
raali tekstiiliala 2035 -sitoumuksen laskurilla. Vuonna 2024
hiilijalanjalkemme oli 4 197,98 tCO,e, mikd on noin 9,7 %

enemman kuin edellisvuonna.

Vuonna 2024 Nanso Groupin hiilijalan-
jaljestd valtaosa (noin 97 %) muodostui
scope 3 -pdistdistd, ja noin 92 % kaikista
paastdistd syntyi kdytetyistd tekstiilimate-
riaaleista (2023: 88 %). Paist6t langoista,
kankaista ja neuloksista kasvoivat noin

13,8 % edellisestd vuodesta. Tahin vaikutti
padasiassa ostettujen kappalemdirien kasvu
molemmilla brindeilld: Voguen ostomairit
kasvoivat 8,2 % ja Nanson 8,5 % verrattuna

edelliseen vuoteen.

Molempien briandien ostomadirit kasvoivat
my&s kiloissa: Nansolla kasvua oli 9,6 % ja
Voguella 15,9 %. Nanson kasvua selittda
malliston painavampien tuotteiden, kuten
ulkoilutakkien, neuleiden ja pitkien mekko-
jen, lisddntyminen. My&s Voguella kysynta
on siirtynyt kohti painavampia tuotteita,
kuten sukkia, ja kevyempien, ohuiden suk-
kahousujen osuus on pienentynyt.

Vaikka osto- ja kilomadrit kasvoivat, my&s
materiaalivalinnoilla ja mallistorakenteella
oli vaikutusta paastéihin. Langat, kankaat
ja neulokset -osion pédstdjen kasvu ylitti
ostettujen kappaleiden mdaran kasvun.
Tamd johtui erityisesti tekokuitujen, kuten
polyesterin, akryylin, polyamidin, sekd na-
han ja villan kdyton lisddantymisestd. Eldin-
periisilli materiaaleilla on huomattavasti
korkeammat paastokertoimet verrattuna
esimerkiksi puuvillaan. Samalla vihipéis-
téisempien materiaalien, kuten lyocellin ja

modaalin, kiyttd vaheni.

Tekstiilialalla tuotantomaarit vaihtelevat
vuosittain, ja laskimme kolmatta kertaa
hiilijalanjéljen suhteutettuna tuotettuihin
kappaleisiin. Kappalemairiin suhteutettuna
hiilijalanjélki nousi noin 1 % ja oli 2,785 kg
CO,e tuotetta kohden (2023: 2,75).

YMPARISTO

Scope 1- ja 2 -péddstoissa tapahtui vain
pienid muutoksia: esimerkiksi kaukolam-
mon padstot vihenivdt, kun taas sih-
kénkulutuksen paastot kasvoivat hieman
myymaldpinta-alan kasvun myota. Scope 3
-paistSjen nousuun vaikuttivat erityisesti
materiaalivalinnat ja liikematkustaminen.
Positiivista kehitystd nihtiin asiakaskul-
jetusten padstoissa, jotka vahenivit 46 %
omia vastuullisuustavoitteitaan edisténei-

den logistiikkakumppaneiden ansiosta.

Nanso Groupin hiilijalanjiljen pienentami-
nen edellyttdd jatkossa entistd tarkempia

materiaalivalintoja sekd mallistoméarien ja

tuotantopainotusten harkittua optimointia.

Nanso Groupin paastét

4197,98 tCO. e

vastaa n. 408 suomalaisen
vuotuista hiilijalanjilked

Kasvihuonekaasupddstot

2,785 kg CO.e

/tuotettu kappale

VASTUULLISUUSRAPORTTI

HIILI-
JALANJALKI,
SCOPET

Scope 1: 3,24 tCO,e: 0,08 %
Scope 2: 55,6 tCOze: 1,32 %
Scope 3: 4087,55 tCO,e: 97,37 %

PAASTOJEN JAKAUTUMINEN TUOTETTUIHIN KAPPALEISIIN 2022-2024

2022 2023 2024
Nanso kpl 753 471 652 168 708 464
Vogue kpl 880 618 738 555 799 412
Catmandoo kpl 418 350 0 0
Yhteensa kpl 2052439 1390723 1507 876
Paistot kg CO,e 5630 470 3827 100 4197 980
kg CO,e/kpl 2,74 2,75 2,78
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NANSO GROUPIN HIILIJALANJALKI 2024
SCOPE PAASTOT t CO,e Osuus
Energiantuotannon polttoaineet 0 t 0 0%
Scope 1
Ajoneuvojen polttoaineet 324 0,08 %
Sahkd 54,83 131%
Scope 2
Kaukolampé 52,36 125%
Langat, kankaat ja neulokset 3 844,63 91,58 %
Pakkausmateriaalit 6322 151%
Kuljetukset tehtaalle tai varastoon 107,11 2,55 %
Scope 3
Liikematkustus 2743 0,65 %
Kuljetukset asiakkaille 45,16 1,08 %
YHTEENSA 4197,98 100 %

Laskenta perustuu Greenhouse Gas (GHG) protokollan laskentaperiaatteisiin.
Laskelmassa huomioidaan:

+ Oman toimintamme suorat padstét (Scope 1)

« Ostoenergian paistot (Scope 2)

« Toimitusketjuihin liittyvat epasuorat paastét (Scope 3) soveltuvin osin.

Laskennassa ei ole huomioitu:

« Tyopaikalle matkustus (Scope 2)

« Jatteet (Scope 3)

« Tuotteiden huollosta, kdytostd seka kaytostd poistosta aiheutuvia padstoja (Scope 3)

VASTUULLISUUSRAPORTTI

HUOMIOITA VUODEN 2024 LASKENNASTA:

SCOPE 1 (Omat piistolahteet)

*  Ajoneuvojen polttoaineiden paistét nousivat noin 9 %.

SCOPE 2 (Ostoenergia)
*  Péddstot kasvoivat 3,45 % vuoteen 2023 verrattuna.
Tahin vaikutti myymaldpinta-alan suureneminen.
*  Laskelmassa ei ole huomioitu kaukojiadhdytysti, koska sitd ei ole kdyt&ssa.

SCOPE 3, UPSTREAM (Arvoketju/Hankinnat)

*  Langat, kankaat ja neulokset: Padst6t kasvoivat noin 13,8 % vuodesta 2023 vuotee
2024. Tahan vaikutti ostomadrien kasvu sekd muutokset materiaalivalinnoissa.
Laskennasta jii pois 8 kg metallikuituja ja 9kg muita kuituja, koska laskurissa ei
ole kohtaa timan kaltaisille materiaaleille. Polyuretaani laitettiin akryylin alle ja milu
grass juuttikankaan alle, silld kyseisid materiaaleja ei 16ytynyt laskurista.

*  Pakkausmateriaalit: Padst6t vihenivit noin 36,2 % vuodesta 2023 vuoteen 2024.
Padstojen vahenemiseen vaikutti pahvin mdaran vihentdminen vuoden 2024 y6asujen
pakkauksissa. Laskelmat tarkentuivat edellisvuodesta.

*  Kuljetukset tehtaille ja varastoon: Padst6t vahenivit hieman, noin 3,3 %,
vuodesta 2023 vuoteen 2024.

*  Liikematkustaminen: Padstot kasvoivat noin 36,5 % vuodesta 2023 vuoteen 2024.
Tahin vaikutti erityisesti kaukolentojen mairin kasvu (tehdasvierailut ja uusien
kumppanien etsintd). Laskelmissa ei ole huomioitu lentolippujen pdistéjen kumoamista,

jonka valitsemme aina, kun se on mahdollista.

SCOPE 3, DOWNSTREAM (Arvoketju)
*  Kuljetukset asiakkaille: Padstot vahenivat huomattavasti (46,0 %) vuodesta 2023
vuoteen 2024. Tihin vaikutti kumppaneiden tavoitteellinen vastuullisuustyd.

Laskelma tarkentui my&s viime vuoteen verrattuna, silli UPS:Ita saatiin tarkka laskelma.

33



NANSO GROUP VASTUULLISUUS TUOTTEET IHMISET YMPARISTO

Yhdessd ymparistotyota

Nanso Group tuotteiden tuotanto sekd materiaalien saata-
vuus ovat riippuvaista luonnonvaroista. Pyrimme vdhenta-

madn ympdaristokuormitustamme monilla tavoin: kiertota-

lousratkaisuilla, panostamalla tuotteiden laatuun ja pitkdan
kayttoikaan, valitsemalla vastuullisempia materiaaleja seka

optimoimalla luonnonvarojen kayttoa.

AMFORI BEPI

Liityimme vuonna 2023 amfori BEPI -ohjelmaan, jonka Tavarantoimittajistamme*
tavoitteena on tunnistaa, seurata ja kehittdd ympa-

ristévastuullisuutta. BEPI-jasenyyden avulla pyrimme 2 5 O/
vahvistamaan hankintaketjumme ympiristévastuutyén O
edistymistd. Tavoitteenamme on, etté tavarantoi- . .
on sitoutunut tavoittelemaan

mittajamme liittyvat amfori BEPL:iin ja suorittavat —_— .
hiilineutraalaliutta

itsearvioinnin.

Vuonna 2024 Nanso Groupin amfori BSCI -auditoi-
dui imittaji % oli my6 k .

uista tavarantoimittajista 36 % oli my6s mukana Nanso-tuotteista*
amfori BEPI -ohjelmassa. Vaikuttavuuden maksimoi-

miseksi keskitymme erityisesti Nanson ja Voguen o
suurimpiin tavarantoimittajiin. Olemme kdynnistdneet o
yhteiset kartoitukset ja osallistuneet koulutuksiin.

valmistettu uusiutuvalla

Lisaksi aiempaa useammat tavarantoimittajat ovat .
energialla

liittyneet BEPL:in ja aloittaneet itsearvioinnit.

VASTUULLISUUSRAPORTTI

Vogue-tuotteista*

26%

valmistettu uusiutuvalla
energialla

* Laskelma perustuu tuotantovolyymiin. Lihde Nanson ja Voguen aktiivisille
tavarantoimittajille tehty kysely 2023.
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Nanson myyntikanavien
konseptina kestavyys

Vastuullisuus on Nansolle keskeinen arvo, ja haluamme
tehdd sen ndkyviksi asiakkaillemme konkreettisesti.
Vuonna 2024 panostimme asiakaskokemukseen sekd
verkkokaupan kehittdmisessa ettd myymadldkohtaamisissa.

Vastuullisuusajattelu niakyy vahvasti myyn- Aiemmin jopa 50 % reklamaatioista meni kdytté6n 3D-printatut biohajoavat PLA-nuket
tikanavissamme. Vuonna 2023 lanseera- suoraan kierritykseen, joten muutos on ja vaihtamalla henkarit FSC-sertifioiduiksi.
simme Uusi Eldmi -konseptin, joka sai heti merkittava. Uusi toimintatapa on sekd ym- Myymildkalusteet valmistetaan Uudellamaalla,
suuren suosion. Yuonna 2024 malliston pariston ettd talouden kannalta kestdvam- ja niiden raaka-aineet hankitaan EU:n alueelta.
tuotekorjaukset siirrettiin Postille, joka pi, silld se pidentda tuotteiden elinkaarta ja ~ Tama mahdollistaa joustavammat ja nopeammat
sai kunnostettua 98 % tuotteista takaisin vahentad havikkia. hankinnat seka vidhentad seka kuljetuskustan-
myyntiin. Uudistuksen my6td tuotteiden nuksia ettd -paastoja.
korjaus tapahtuu sielld, missd ne varastoi- Syksylld 2024 jirjestimme neuleiden huol-
daan. Tami vihentdd turhaa logistiikkaa ja topisteitd, joissa asiakkaat saivat huoltaa Digitaalisten asiakaspalvelukanavien kehitta-
kuljetuksen pdistojd, kun tuotteita ei tar- Nanson neuleita Stockholm Steameryn minen oli keskeinen painopisteemme vuonna
vitse endd ldhettdd korjattavaksi muualle. vaatehuoltotuotteilla. Lisaksi jarjestimme 2024. Lanseerasimme nShift-palautusportaalin ja
second hand -pop-upin Triplan myymilassa  digitaalisen kokovalintatyokalun, joka helpottaa
VIRHEELLISISTA TUOTTEISTA: yhteistyéssa Emmyn kanssa. oikean koon I6ytamistd. nShift-palvelusta saatu
e 50 % kunnostettiin uudenveroisiksi data auttaa meitd ymmartimain palautusten syi-
e 35 % myytiin Uusi Elim3 -tuotteina Myymiliremontteja tehdessd hyédyn- td, mikd mahdollistaa toimintamme kehittdmisen
o 13 % myytiin Outlet-tuotteina namme olemassa olevia pintamateriaaleja ja palautusten vahentdmisen tulevaisuudessa.
e 2 % paidtyi kierriatykseen ja vdltimme tarpeettomia muutostdita. Asiakasldhtoisyytemme nikyy my6s ulospdin —
Olemme uudistaneet myymalditimme verkkokauppamme sijoittui kirkisijoille Kaupan o

siirtymalld LED-valaistukseen, ottamalla Liiton tutkimuksessa.


https://kauppa.fi/uutishuone/2024/04/07/kaupan-liiton-selvitys-suomalaiset-asiakkaat-arvostavat-kotimaisia-verkkokauppoja-parhaimmiksi-nousseiden-listalla-tana-vuonna-uusi-tulokas/
https://kauppa.fi/uutishuone/2024/04/07/kaupan-liiton-selvitys-suomalaiset-asiakkaat-arvostavat-kotimaisia-verkkokauppoja-parhaimmiksi-nousseiden-listalla-tana-vuonna-uusi-tulokas/
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Kuljetuskumppanuudet

Pyrimme vihentdmaddn ymparistd-
kuormitusta optimoimalla kuljetuksia
sekd suosimalla vihapdastoisia seka
hiilineutraaleja logistiikkakumppaneita.

KUMPPANIMME KULJETUKSISSA
Nanso Groupin tdarkein kumppani on Posti,
joka hoitaa kotimaan asiakastoimitukset
sekd osan verkkokaupan toimituksista
Matkahuollon ohella. Tuontikuljetukset
hoitaa suomalainen perheyritys Varova.
Vientikuljetukset, verkkokauppaldhetykse-
tut ulkomaille seki kuriirilihetykset

hoitaa UPS.

KESKUSVARASTO PENNALASSA
Nanso Groupin keskusvarasto on
ulkoistettu Postin logistiikkakeskukseen
Pennalaan. Keskusvarastossa on otettu
huomioon energiatehokkuus, ja kidytossa
on muun muassa maalampéi ja -kaasua
hyédyntava hybridilimmitysjarjestelma.
Pennalan varastoinnin ja keriilyn hiilijalan-
jalki sisaltyy Nanso Groupin vuoden 2024
hiilijalanjalkilaskelmaan.

LOGISTIIKAN PAASTOT

VASTUULLISUUSRAPORTTI

YHTEISTYOKUMPPANI PALVELU KULJETUSMUOTO PAASTOT tCO2e %
Maantiekuljetukset
Varova Tuonti 60,9 %
Merikuljetukset + lento
Pakettikuljetukset
Posti Kotimaa 142 %
Rahtikuljetukset
Matkahuolto Kotimaa Pakettikuljetukset 6,5 %
Maantiekuljetukset
Vienti 9 %*
Lentokuljetukset
UPS
Maantiekuljetukset
Tuonti 9,4 %*
Lentokuljetukset

Prosentuaalinen osuus kuljetusyritysten paastoista. Postin osuus sisiltad myos Transvalin padstot.

UPS:in pdastot laskettu STJM-laskurilla kuljetettujen kilojen pohjalta.
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CASE:
Lahjoitimme ltameren suojeluun

Nanso Iahjoittaa vuosit- John Nurmisen sditié toteuttaa konk- i ] Vuodesta 2019 lihtien
tain kaikki ostoskassien reetffsia It'a"meren suojeliltoimia se!féi ) / ] S { 6
N . pyrkii varmistamaan, ettd mereen liittyva g ‘l ‘ N >‘ >
myyn nista kertyneet voitot kulttuuriperinté vilittyy eteenpdin / [
[tdmeren suojelemiseksi. jilkipolville. Tyt ohjaavat mitattavat 9 euroa ltimeren
tulokset, vaikuttavuus seki Itimeren etu. w : ‘ suojeluun

Vuoden 2024 aikana muovikassien
myynnistd kertynyt summa lahjoitettiin
kokonaisuudessaan John Nurmisen sditi-
6lle, lahjoitettava summa oli noin 10 000
euroa. Vuodesta 2019 lihtien olemme

lahjoittaneet Itimeren suojeluun jo yli
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