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AVISO IMPORTANTE

Se vocé chegou até aqui é porque
pelo menos uma das estratégias
apresentadas neste e-book funcionou!

Vai 13, pega um café,
que vou te contar tudo!
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Prefacio

Prezado Leitor,

E com grande prazer que escrevo este prefacio para o
e-book “Video Marketing: Venda mais com o poder dos
videos’, escrito pelo meu amigo Marcio.

Como professor e executivo de marketing, posso
garantir que este e-book é um verdadeiro tesouro para
aqueles que desejam entender e aplicar as estratégias
de video marketing para alavancar suas vendas e
posicionamento no mercado.

Marcioéumespeclalistanoassuntoecompartilha,de
forma clara e objetiva, as melhores técnicas e estratégias
para criar campanhas de video eficazes. Ele mostra como
utilizar videos para atrair e converter clientes, além de
fornecer um passo a passo detalhado para implementar
essas estratéglas na sua empresa.

A forca da multimidia do video com 1magem,
movimento e som em relacao a outros tipos de
comunicacao é fundamental para o sucesso de uma
campanha.

A diversidade de decisGes importantes de como
fazer o video se ele tera cara de propaganda, um estilo
mais profissional, ou fazer com cara de ‘influencer”
ou depoimento, mais natural sdo decisdes que devem
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ser pensadas e podem ser o diferencial entre sucesso e
fracasso.

Outro aspecto importante é que mesmo todo mundo
tendo um celular com uma camera boa hoje em dia, €
fundamental o conhecimento técnico de marketing,
producao e edicao para produziremum video que impacte
0 seu publico.

Video é muito mais que filmar e postar, precisa de
planejamento. Um video bem ou mal feito pode gerar
uma conversa que quem faz deve estar preparado para se
relacionar, sejaumacritica, umelogio,umapergunta,entre
outras interacoes possivels nas redes soclais. Entender
ainda que um video para youtube nao necessariamente
sera 0 mesmo que para o Tik Tok ou o Instagram.

Este e-book é 1deal para pequenas e médias empresas
que desejam entender tudo 1sso, aumentar sua presenca
online e vender mais, especialmente aquelas que atuam
localmente. Ele também ¢é util para profissionais de
marketing e empreendedores que desejam entender
como o video marketing pode ajudar a alcancar seus
objetivos de negocios.

Eu recomendo este e-book com entusiasmo e espero que
VOCE possa tirar o maximo proveito dele.

Glulianno Bresciani
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Introducao

Asjornadas de junho em 2013 foram uma série de
mobilizagoes que comecaram a partir do aumento
das tarifas de transporte publico em Sao Paulo,
aquele famoso: “Nao sao s6 20 centavos”.

Me lembro, de na época acompanhar as noticias
pelos portals e perceber que na maioria dessas
matérias, além do texto e imagem, sempre tinham
nelas um video que havia sido compartilhado nas
redes sociais pelos manifestantes.

Neste mesmo junho de 2013, aconteceu outro fato,
naopoliticoousocial, masquemereceumdestaque
muito 1mportante. Fol nesse mesmo més que o
Instagram lancou oficialmente
0 suporte a videos com
15 segundos de duracao,
embalado com 13 opc¢oes
de filtros desenvolvidos
especlialmente para a nova rarn ganna recy

funcao. Foi a virada de W
chave, isso foi o inicio da %
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gerando uma mudang¢a significativa na forma
como consumimos informacao e diversao on-line
desde entao.

Vale lembrar que o DNA do Instagram sempre foi
fotos e nao videos.

O préprio nome ja explica bem 1isso: “Insta”
vem de “Instant Camera”, que significa camera
instantanea, em livre traducao. Ja “Gram” foi
tirado de “telegram”, ou seja, telegrama, que era
forma mais rapida de enviar uma mensagem via
correio, antigamente.

Bom, foi nesse momento da histéria (2013)
que surgiu o insight, o video vai virar febre,
ou melhor ja virou, agora é s6 concretizar.

Realmente eu passel a acreditar nisso e tentar
entender o impacto que 1sso gerarila em meu
negécio de publicidade tradicional.

Como ja operava no segmento da publicidade,
chamada hoje de “off-line”, e ainda nao era
produtor, andeil conversando com algumas
produtoras e nessas conversas sugerindo a eles
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que “aprendessem” a produzir para esse novo
mercado, mas com as premissas. tem que ser bem
produzido, serrapido paraproduzir e comum valor
acessivel, ou seja: Bom, Rapido e Barato (BRB)

A resposta era meio padrao de todos: nao da!

Erealmente naquele modelodaépoca, asbarreiras
eram muito grandes, 0s bons equipamentos de
gravacao e edi¢ao tinham custos elevados, o custo
de pessoal também era bem alto, pois ainda eram
poucos profissionais especializados em producao
de video, e quanto a ser rapido nem pensar, 0
processo de roteirizar, produzir, captar, editar e
finalizar era muito longo e demorado.

Mas eu nao desisti, eu sabia que era possivel
e principalmente que i1sso seria um grande
diferencial competitivo no futuro.

Diante dos desafios comecel a estudar, a pesquisar,
a experimentar, até que finalmente conseqgui
encontrar a féormula mais préxima do ideal, pelo
menos com 0s recursos da época.
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Aprimeiraera:Como quebrartodasessasbarreiras
e conseguir um produto final, Bom, Rapido e Barato
(BRB)?

Comecando pelo basico: Criando demanda!

Relacionel todos os clientes que atendia na
época, a maioria de social media, onde comecel a
Inserir em sua comunicacao 0s pequenos videos
editados no iMovie, com fotos, letterings e uma
trilha bacana.

All eu ja sentia que estava no caminho certo e
1sso me deixava muito empolgado.

Olhando agora, percebo que eram videos bem
basicos, mas produzidos com muito cuidado para
parecerem bem profissionais e principalmente
que vendessem - seja uma l1deia, um produto ou
Servico, esse era e € até hoje o objetivo principal,
nadadevideozinhochelodetransicaoebonitinho,
tem que ser video que faz vender!

Aliado a sua producao e publicac¢ao vinha sempre
uma estratégia de divulgacao desse conteudo,
inicialmente de forma organica e logo em sequida
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através do impulsionamento. O que chamamos
hoje de "trafego pago” ainda nem era trafego,
mas as ferramentas ja mostravam potencial e
principalmente eram muito baratas, com USD $
5,00 por dia se fazia uma festa.

A vibe era muito boa, o cliente ficava feliz por ter
um video bacana em sua comunicacao, sem um
grande custo adicional, e a exposicao do video
era particularmente mais potencializada pelas
proprias redes que as lmagens estaticas.

Era a combinacao perfeita de um céu de
brigadeiro com um aviao potente e querosene
com alta octanagem.

E assim,com muito esfor¢o, dedicacao e paixao, eu
finalmente consequi quebrar muitas das barreiras
e criar um modelo de producao de video acessivel,
rapido e de qualidade.

Rapidamente onegdécioevoluiu paraforadaminha
bolhade “sé os clientes que eu ja tinha” paranovos
clientes que comecgaram a aparecer somente pela
producao de videos de vendas “bons, rapidos e
baratos”.
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Eucomecelaatendercadavezmaisclienteseaver
os videos que eu produzia sendo compartilhados
e assistidos por milhares de pessoas. Eu podia ver
a histéria se desenrolando diante dos meus olhos
e eu sabila que 1SS0 era apenas 0 COmeco.

Em 2016 a coisa comecou a ficar mais séria, em
funcaodademandapornovosformatosdeproducao
e mais qualidade, onde era necessario a captacao,
comecel a comprar equipamentos de gravacao,
o primeiro fo1 um DJI Osmo 4k e foil também
nessa época que comecel a editar no Premiere, ja
entrando no mercado mais profissional.

Mas era preciso evoluir e finalmente em 2018
chegouaprimeiraSony A6300,maisequipamentos
de 1luminac¢ao, novo cursos de especlalizagcao
e uma imersao total em trafego pago e funis de
vendas, especialmente no segmento on-line tendo
como premissa o entendimento das plataformas
mails acessadas para o compartilhamento de
videos, como YouTube, Instagram, Facebook e
WhatsApp, sim WhatsApp, prometo fazer um
e-book especifico sobre 1sso em breve.

Video Marketing - .
\\ Venda mais com o poder dos videos marcio


https://marciogomes.com.br
http://bit.ly/MarcioGomesZap

Paraencerrar essa primeiraparte, atualmente
contabilizo mais de 700 projetos, nas mais
diversas areas, do segmento médico e
promocao a saude e varejo e servigos.

Mais da metade deles, em modelo full service,
desde a concepc¢ao do video, roteiro, producao
e edi¢cao final até a estratégia de divulgacao e
impulsionamento nas redes socials, e POSSO
garantir: o troco funciona!! E muito!

E agora é chegada a hora de compartilhar
esse aprendizado!

Ja ha algum tempo sinto uma grande vontade de
levar essa estratégia para todos e é por 1sso que
escrevi este e-book, para compartilhar com vocés
o modelo mental de tudo o que eu aprendi sobre
videos e estratégias de divulgacao on-line que
fazem vender.

Eu quero que vocés também possam sentir essa
alegria, que possam ver o poder do video de forma
estratégica transformando suas vendas e seus
negocios.
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Entao, aprovelitem esse e-book, espero que gostem
e apliquem as estratégias e técnicas que eu
apresento e vejam como o video pode transformar
suas vendas.

E, se precisarem de ajuda, nao hesitem em entrar
em contato comigo. Eu estarel sempre aqul para
ajuda-los a construir sua propria histéria de
sucesso.

Marcio Gomes
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Capitulo I

O que nao te contam

Talvez vocé nem perceba, mas

existe uma dinamica poderosa

nasredessoclaisrodando24h,

7 dias por semana e acontece

com vocé todos os dias, as

vezes varlas vezes por dia,

e nao estamos falando de
tretas de influencers!

Estamos falando do que esta por

tras de quatro grandes players, de

duas grandes “Big Techs”:Meta (Facebook

e Instagram) e Alphabet Inc. (Google e Youtube), e

vou focar neles, mas amecanica para te encontrar

é a mesma em qualquer plataforma social ou de
busca.

O cenario é algo mais ou menos assim:
Vocé chega em casa cansado e pega o celular pra
dar uma olhada no Instagram ou Facebook, de

O
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repente aparece um post em imagem ou video* te
mostrando um novo modelo de smartphone, com
uma oferta irresistivel. Chamamos isso de gancho
ou anzol, e sim, vocé esta prestes a ser fisgado!

Vocé para por um momento e pensa: legal, deixa
eu ver!
Na sequéncia voceé clica no “saiba mais”.

Pronto, vocé acaba de ser completamente
fisgado e a entrou em um funil de vendas!

Inicialmente no topo do funil e depois em outras
etapas, falaremos sobre isso mais profundamente
no capitulo 04.

Dai pra frente vocé tera duas opgoes, comprar o
produto ou servico apresentado ou ficar sendo
bombardeado por uma média de 5 a 10 anuncios
sequenciais a 1sso, cada um deles dependendo da
estratégia, com uma abordagem distinta: racional,
emocional ou de validacao, que seriam mais ou
menos assim:
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Abordagem emocional:

“Imagine se sentir conectado e atualizado com o
mundo ao seuredor,com o novo smartphone X59®
vocé pode fazer isso. Nao perca mais tempo com
tecnologias ultrapassadas, junte-se aos primeiros
a experimentar essa nova revolucao tecnolégica’”

Abordagem racional:

“Se vocé esta procurando por um smartphone
modernoedealtaperformance,onovosmartphone
X59® é a escolha certa. Com sua tela de alta
resolucao,cameradeultimageracaoeprocessador
de alta velocidade, ele é projetado para atender
as suas necessidades tecnoldgicas diarias. Nao
perca mais tempo, adquira agora e experimente
essa nova revolucao tecnolégica.”

Abordagem de validacao:

“Nao acredita em nossas palavras? Entao ouca o
que nossos clientes estao dizendo sobre o novo
smartphone X59®. Eles estao extremamente
satisfeitos com sua performance, design e
facilidade de wuso. Nao perca mais tempo,
experimente vocé mesmo e se junte ao grupo de
clientes satisfeitos. Adquira agora.”
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Mas nao é soO 1sso faz a beleza da estratégia
funcionar, temos que fazer a pergunta de milhoes:
Como eles sabem que eu quero (ou preciso de)
um novo celular? Como eles me apresentam uma
oferta que eu estava propenso a me encantar com
ela?

A resposta assustadora: Eles sabem! Eles
te conhecem mais que sua familia e eles te
influenciam todos os dias!

As “Big Techs” utilizam informacoes das pessoas
como suas buscas, histérico de navegacgao,
localizacao, interacoes nas redes sociais, entre
outros dados, para criar grupos de perfis de
usuarios e apresentar anuncios personalizados
que sejam relevantes para cada pessoa.

A cada simpatico like que vocé distribui nas
redes, a cada tempo que vocé para e fica olhando
determinada pagina em um e-commerce, a cada
comentario chamando os amigos pra tomar uma
cerveja, aquele review do novo smartphone que
vocé acaboude verno Youtube e até mesmo aquele
post que vocé fez com um #Sextou estaorevelando
novas informacoes sobre sua personalidade que
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vao alimentar o banco de dados das “Big techs”.

Isso é feito através de algoritmos complexos e
de Inteligéncia Artificial que analisam essas
informagdes e determinam quals anuncios
devem ser exibidos para cada usuario. Quando
uma pessoa clica em um anuncio, ela é levada
para um funil de vendas, onde sera exposto a uma
série de anuncios personalizados até realizar a
compra. Isso é feito para maximizar as chances
de conversao e aumentar as vendas.

E vocé achando que era pura coincidéncia!

Nao quero entrar no mérito sobre privacidade,
mas a partir da hora que vocé se cadastrou em
uma rede social ou abriu um e-mail do GMalil, vocé
concordou com 0s termos e essa permissao esta
1a aceita por vocé.

Nosso foco nesse e-book sera em como
aproveitar as oportunidades dessa mecanica
para fazer o que todo empresario quer:

VENDER MAIS!

*De acordo com uma pesquisarealizada pela Wyzowl em 2021, utilizar videos na abordagem
de vendas pode aumentar a probabilidade de conversao de vendas em até 85%)

Fonte: https://www.wyzowl.com/video-marketing-statistics-2021/
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Capitulo II

A 1mportancia do video para as
redes sociais

Os videos sao a forma mais poderosa de se
conectar com as pessoas nas redes sociais. Eles
nos permitem mostrar nossa personalidade,
contar historias e criar conexoes emocionais com
nossa audiéncia.

Eles também sao uma excelente maneira de
transmitir informacoes de maneira rapida e
eficaz, sem a necessidade de longas leituras.

E por isso que os videos sdo a forma de conteudo
mais consumida na internet e mais utilizada por
grandes empresas dos mais diversos segmentos.

De acordo com dados da Cisco, os videos
representaram mais de 80% do trafego da internet
em 2022. Isso mostra que os videos sao a forma
mais valiosa de conteudo para as pessoas. E nao
é surpresa que as redes sociais como o Facebook
e o Instagram tenham priorizado o conteudo de
video em suas plataformas, tornando-o ainda
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mais importante para marcas € empresas.

SegundoaWyzowl, aindaem 2023 teremos 91% das
empresas anunciantes utilizando o video como
ferramenta de marketing, mas nao para por ai, sua
utilizacao vai além das redes sociais, chegando
ao RH para apresentacOes e orientagoes de
programas internos aos colaboradores e também
ao pos-venda como demonstracao de aplicativos
e diversas outras apresentacoes.

Tenho casos de médicos que gravam
respostas as “perguntas mais frequentes
que os paclentes fazem" otimizando assim o
seu tempo de atendimento com respostas as
principais duvidas dos pacientes.

A 1importancia do video para as redes sociais

O médico ganha tempo nao tendo que repetir
sempre a mesma resposta e o paciente fica super
feliz pois no video sempre tem algo do que ele
perguntou.

Voltando as redes sociais, os videos sao altamente
compartilhaveis e podem ser facilmente incorporados
emoutrasplataformas,comoblogsesites,aumentando
ainda mais sua visibilidade e alcance.
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Isso permite que as marcas alcancem um publico
cada vez mailor e construam relacionamentos
duradouros com sua audiéncia. Além disso, com
as ferramentas de analise de dados das redes
sociais, e de terceiros também, é possivel medir
0 sucesso da mensagem dos videos e ajustar sua
estratégia de acordo com os resultados.

Os videos também sao altamente engajadores e
podemserusadosparacriarcampanhasaltamente
eficazes. Eles podem ainda ser usados para criar
conteudoeducativoedeentretenimento,ajudando
a construir relacionamentos com sua audiéncia e
aumentando a lealdade do cliente.

Cito aqui o caso do “Fale com a Malu” da
Multivix, onde mostramos de forma ludica
os alunos interagindo com a nova atendente
virtual e resolvendo atividades do dia a dia
universitario.

Além disso, os videos também sao uma excelente
maneilra de se posicionar como uma autoridade
no seu mercado. Ao criar conteudo valioso e
relevante,aspessoaspassamaconfiaresequirsuas
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recomendacgoes. Isso pode ser alcancado através
de videos de tutoriais, webinars, entrevistas com
especialistas, entre outros.

A Kitia Perciano faz isso muito bem em seu
canal no Youtube e Instagram, dando dicas
de saude, entrevista com outros meédicos e
especialmente sobre Oncologia.

Isso ajuda a construir sua marca e aumentar
sua base de seqguidores, pacientes e clientes, te
posicionando como a referéncia do setor.

Outra vantagem dos videos é a capacidade de
seremsegmentadosedirecionadosparadiferentes
publicos-alvo. Isso permite que as marcas criem
conteudoespecificoparadiferentesetapasdofunil
de vendas, aumentando as chances de conversao.

“A mensagem correta na hora certa é um
tiro certeiro para o aumento de conversao e
consequentemente mais vendas!”

No mais, os videos sao uma parte fundamental da
estratégiademarketingdigital e saofundamentais
paraalcancar e engajar opubliconasredes sociais.

Video Marketing - .
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Com o aumento do uso de video na internet, é
cruclal para as marcas e empresas incluir videos
em sua estratégia de marketing para se manterem
competitivas e alcancarem seus objetivos de
negocios.

Seja através de campanhas patrocinadas, criagao
de conteudo educativo ou posicionamento como
autoridade no seu mercado, os videos sao uma
ferramenta poderosa para alcancar seus objetivos
e conectar-se com sua audiéncia.

A 1importancia do video para as redes sociais
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Capitulo III

Estratégia de divulgacao

Algumas pessoas e empresas primeiro criam
seus videos e depois pensam na estratégia de
divulgacao para alcancar o seu publico-alvo, tipo:
preciso de um video para vender o meu novo
produto!

Cometem assim seu primeiro erro e depois
ainda dizem: nao funcionou!

E nao val funcionar mesmo, seu video ficara
perdido no meio de milhares, muito deles rodando
dentro de robustas estratégias de marketing!

O melhor caminho ainda é o de vocé primeiro criar
a sua estratégia e depois produzir o video (ou o
conjunto de videos) adequado ao seu plano.

Aquiestaoalgumasdicasparacriarumaestratégia
de divulgacao eficaz e que quando bem executada
ira fazer vocé converter e atingir altos indices de
vendas:
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01. Defina seu publico-alvo e escolha as redes
socials mais adequadas para alcancga-lo. Por
exemplo, se seu publico-alvo é principalmente
composto por jovens, as redes socials como O
TikTok e o Instagram sao as melhores opcoes.
Para exemplificar de forma simploria, aqui nessas
duas redes, as pessoas estao procurando diversao
e normalmente “passeando” e vocé entrana frente
dela e mostra seu produto. A abordagem pode ser
melhorada e tem que ser pensada. Aqui é um lugar
legal paravocé mostrar suamarcae criardemanda
para os seus produtos, algo que as pessoas nem
sabem que precisam, funciona bem com video de
perguntas: Vocé sabia? Vocé viu? Como se vocé
estivesse em uma festa e fizesse um comentario
com seu amigo.

No caso de um publico mais adulto, o YouTube é
uma excelenteopcaodevidoasuabasedeusuarios
adultos ativos e a sua capacidade de segmentacao
avancada.

O YouTube é a sequnda maior plataforma de
busca na internet, atras somente do Google.

Isso significa que ele é uma 6tima opcao para
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alcancar um publico amplo e diversificado e com
facilidade de segmentacao. O publico aqui ja esta
na fase de compra, seja de um produto ou servico.
Ele provavelmente esta indo ao Youtube para se
aprofundar e validar a sua escolha.

Ao contrario das redes anteriores, aqui vocé
nao precisa trabalhar com perguntas, aqui
vocé precisase afirmarcomoamelhorescolha
para a pessoa, seja de forma emocional ou de
forma racional.

Na parte técnica, o YouTube permite a criacao
de listas de reproducao e canais personalizados,
o que facilita a segmentacao de conteudo e
anuncios, além da constru¢cao de comunidades
de sequidores.

Avalie criar um canal no YouTube para a sua
empresa onde vocé compartilha histérias
inspiradoras dos seus clientes, dicas valiosas e
novidades do mercado, e ter uma comunidade
engajadade sequidores que se sentem conectados
com a sua marca e estao ansiosos para ver mais
conteudo, um fator importante é vocé nao esperar
sua audiéncia crescer de forma organica, esqueca
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1sso, o Google gosta de dinheiro, dé dinheiro pra
ele e ele te entrega a audiéncia segmentada que
VOCeé quer.

Uma possibilidade legal aqui é vocé além de expor
0 seu video por palavras chaves, ainda poder
escolher em quais canais ele deve aparecer, sem
falar em todas as segmentacoes possiveis, como
faixa etaria, localidades, agoes de remarketing,
listas de exlusoes e muito mais.

Quando estava fazendo nossa certificacao ainda
nao existiam tantos filtros, hoje ja se consegue
encontrar aquela agulha que vocé perdeu no
palheiro.

O préprio Youtube tem uma ferramenta legal
para vocé encontrar a sua audiéncia: O Find
My Audience

02. Um aspecto importante é vocé nao apenas
fazer um video bombastico mas também utilizar
o SEO - Search Engine Optimization (otimizacao
de mecanismos de busca) a seu favor para ser
encontrado. Titulos e descricdes atraentes para
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chamar a atencao de seus espectadores sao coisas
muitas vezes relegadas. Isso pode ser feito através
detituloscriativos e descricoes que fornecamuma
visao geral do conteudo do video. As imagens da
tela inicial(thumbnails) merecem uma atencao
especial, tem varios apps que podem te ajudar
nisso, cito o TubeBuddy que é bem completo com
seu ferramental interno: Keyword Explorer, Click
Magnet e Thumbnail Generator

03. Utilize hashtags relevantes para aumentar a
visibilidade de seus videos. Isso ajuda as pessoas
a encontrar seus videos através de buscas e pode
aumentar o engajamento. Mas nao basta colocar
uma hash que vocé acabou de inventar, tem que
fazer uma busca e modelar algumas e ir avaliando
quais estao te entregando mais resultados e ir
refinando.

A propria rede te mostra 1sso nos relatorios.

Dica: nao precisa usar 1000 hashs!

04.Identifique e faca parcerias com outras marcas
ouinfluenciadoresparaamplificarsuamensagem.
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Isso ajuda a alcancar novos publicos e aumentar
a visibilidade de seus videos.

Um cirurgiao plastico pode e deve convidar outros
especialistas para participar dos seus videos e
consequentemente ampliar seu publico, assim
como um bar pode criar agoes com cantores e djs.

Comece listando umas 100 possivels parcerias
e semanalmente faca 2 contatos, no final de um
ano vocé tera mais de uma centena de contatos e
grandes chances de sucesso.

Imagine fazer uma parceria com uma marca
conhecidadoseunichoecompartilharseusvideos
com sua base de seguidores. Isso val aumentar a
probabilidade de seus videos serem vistos por um
publico novo e interessado. Além disso, trabalhar
com influenciadores no seu nicho pode ajudar a
dar credibilidade e confianca a sua marca, mas va
com calma nisso ai, muitas influencers compram
seguidores, certifique-seque 0s109.568 sequidores
sejam reais, pelo menos metade ja ajuda! Eu
particularmente prefiro agcées com 10 influencers
que tem 10k de sequidores reais cada um do que 1
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acao com influencers com mais de 100k mas que
nao sao reais.

Mas como saber se sao reais? Procure no
SocialBlade, picos de seguidores em meses
especificos mostram quando a compra foi
feita.

05. Agora a minha dica preferida!
Utilize trafego pago para alcang¢ar um publico
amplo e aumentar a visibilidade de seus videos.

Os anuncios pagos devem ser amplamente
utilizados na sua estratégia para alcancar um
publico especifico, como pessoas que ja visitaram
seu site ou que tém interesses semelhantes aos
que ja consumiram seus produtos ou servigos.
Imagine segmentar o publico-alvo e otimizar o
or¢camento para que seus anuncios sejam vistos
por pessoas que estao realmente interessadas
no que vocé tem a oferecer, aumentando as
chances de conversao, 1sso é possivel e é muito
amplo, prometo escrever outro e-book s6 sobre
1sso também, pois 1sso é uma maquina de fazer
dinheiro, facil de mensurar e de escalar.
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Essaéumaestratégiafundamental para pequenas
e médias empresas que buscam aumentar sua
presenca online e vender mais e isso é possivel
gracas as ferramentas avangadas de segmentacao
de publico que as redes sociais oferecem, como o
Facebook Ads e o Google Ads.

Além disso, os anuncios pagos também permitem
que as pequenas empresas alcancem um publico
geograficamente especifico, o que é ideal para
empresas que atuam localmente. Isso é possivel
gracas a opcao de segmentacao geografica,
que permite que as empresas segmentem seus
anuncios para pessoas que se encontram em uma
determinada regiao ou mesmo de passagem.

Outra vantagem é que vocé pode alcancar o
publico em momentos especificos.

Por exemplo, se uma empresa de construcao civil
sabe que a maioria de seus clientes esta buscando
por novos projetos de construcao no inicio do ano,
ela pode segmentar seus anuncios para essas
pessoas nesse momento especifico.

Lembrando que é possivel que vocé meca e
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acompanhe o desempenho de seus anuncios. Isso
é possivel gracas as ferramentas de relatérios e
meétricas disponiveis, como o Facebook Insights e
o0 Google Analytics. Isso permite que as empresas
acompanhem o numero de visualizacgoes, cliques
e conversoes de seus anuncios e facam ajustes
para maximizar seus resultados.

Mas como falei, esse tépico é muito amplo e
daria um e-book especifico.

07. Agora vamos ao “esquecido”, sim ele, o
WhatsApp!

Quantas vezes vocé usou o WhatsApp a seu
favor na divulgacao do que vocé faz?

Sou capaz de dizer que muitos dos seus amigos
nem sabem, em profundidade, com o que vocé
trabalha, muito menos que vocé pode ter um
produto ou servico que possa ajuda-los em algo,
e nao fique triste, a maioria dos empresarios
também nao usa essa fantastica ferramenta de
comunicacao a seu favor.
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Imagine que vocé seja o dono de um restaurante
incrivel, com comida deliciosa e ambiente
acolhedor. Agora, 1magine que VOCé quer
compartilhar essa delicia com todos os seus
amigos, familiares e potenciais clientes. Como
vocé faria 1sso? WhatsApp!

Com o WhatsApp, vocé pode criar uma lista de
transmissao (ou mesmo um grupo), onde pode
incluir os seus contatos e enviar mensagens
personalizadas (e videos!) sobre suas novas
promocoes, cardapios do dia e eventos especiais.
Além disso, vocé pode compartilhar fotos e videos
do seu restaurante e da comida para dar agua na
boca dos seus contatos.

Vocé também pode criar um catalogo de produtos
ou cardapios no WhatsApp (business), onde os
clientes podem escolher o que querem e fazer o
pedido diretamente pelo aplicativo.

Isso é uma oOtima maneira de facilitar o
processo de pedidos para seus clientes e
aumentar suas chances de venda.
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Outra forma divertida de usar o WhatsApp para
divulgar seu restaurante é criando desafios de
degustacao ou promocoes de sorteios para os
seus clientes. Isso ajuda a aumentar a interacao
com seus sequidores e faz com que eles se sintam
valorizados.

Isso sem contar com todo o ferramental que ja
existe paraautomatizar processos pelo WhatsApp.

S6 pravocés terem uma ideia desse potencial,
tenho casos aqui de conversao de até 32% na
base do funil apds as pessoas entrarem em
um grupo fechado de WhatsApp para obterem
uma oferta especial de langamento.

Abrindo um pouco mais como foi essa estratégia:
divulgamos o servigo de um clube online com
ads em video no Instagram, Facebook e Youtube,
levandoparaumalandingpagecomasinformacgoes
e a oferta e direcionamos a obtencao do cupom
de desconto para dentro de varios grupos de
WhatsApp (tem varias ferramentas que fazem
isso de forma automatica), uma vez la dentro
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comegamos um processo de envio de mensagens
e depois uma abordagem um a um.
Da trabalho, mas converte muito!

06. E para finalizar, a dica é medir e otimizar seus
resultados.

Nao adianta nada fazer e nao medir os resultados,
utilize ferramentas de analise para medir o
desempenho dos seus videos e ajustar sua
estratégiade acordo com seus objetivos, sé a partir
disso vocé val conseguir escalar o seu negocio,
é matematica pura e simples, vocé gastou 100 e
teve X de retorno, 6timo! Isso te da seguranca para
testar 200, depois 500, 1000 e ao infinito!

Além disso, fazendo assim, vocé vai entender
qual conteudo esta funcionando e o que
precisa ser ajustado para alcancar melhores
resultados.
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Em resumo, uma estratégia de divulgacao bem
planejada é essencial para alcancar seu publico-
alvo e maximizar a visibilidade e engajamento de
seus videos.

Utilizando técnicas de segmentacao, parcerias,
anuncios pagos e otimizacao de resultados,
é possivel amplificar a mensagem e alcancar
seus objetivos de negodcios, aumentando
consideravelmente suas vendas.

Video Marketing

\\ Venda mais com o poder dos videos Marcio Wcombr


https://marciogomes.com.br
http://bit.ly/MarcioGomesZap

Capitulo IV

Porque preciso de um funil de
vendas?

O funil de vendas é uma ferramenta fundamental
para qualquer estratégia de marketing digital, ou
tradicional!

Ele é uma representacao visual do processo de
compradeumcliente,desde o primeiro contato até
aconversao. Ele é chamado de funil porque, assim
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encher um funil de vendas
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como um funil, ele é largo no topo e vai ficando
mais estreito a medida que o cliente avanca pelo
processo.

O funil de vendas é dividido em trés etapas
principals: consclentizacao, consideracao e
decisao.

Na etapa de

conscientizagao, 0

cliente é exposto a sua

_ A | conscientizagao marca e seu produto ou

servico pela primeira
vez. Ele pode ter visto um
anuncio, lido um artigo
ou ouvido falar sobre vocé
através de alguém.

B Consideragdo

= Ci Decisdo

Nesta etapa, o objetivo é fazer
com que o cliente saiba que vocé existe e que vocé
tem algo que pode resolver um problema dele.

Na etapa de consideragao, o cliente esta

considerando seus produtos ou servicos como
uma possivel solucao para seu problema.
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Ele esta pesquisando e comparando diferentes
opcoes. Nesta etapa, o objetivo é fazer com que o
cliente entenda como vocé é diferente e melhor
do que a concorréncia e porque ele deve escolher
VOCE.

Isso pode ser feito através de demonstracgoes,
testemunhos de clientes, garantias, etc.

Na etapa de decisao, o cliente esta pronto para
fazer a compra. Ele ja escolheu vocé como a
melhor opg¢ao e esta pronto paratomar aacao final.
Nesta etapa, o objetivo é fazer com que o cliente
tome a acao desejada, seja fazer uma compra, se
Inscreveremumalistadee-mailsoupreencherum
formulario de contato. Isso pode ser feito através
de chamadas para acao, incentivos e facilidades
para a compra.

E importante notar que, embora o funil de
vendas tenha essas trés etapas principais, ele
pode ter mais etapas e nem todos os clientes
passam por todas elas.

Alguns podem estar prontos para comprar logo na
etapade conscientizacao, enquanto outros podem
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precisar de mais tempo e informacao antes de
tomar a decisao.

Um exemplo de uso do funil de vendas seria uma
loja virtual. No topo do funil, a conscientizacao, a
loja pode investir em anuncios no Facebook para
mostrar seus produtos para pessoas que possam
se Interessar.

Na etapa de considerag¢ao, a loja pode oferecer
cupons de desconto para incentivar as pessoas a
visitarem seu site e compararem seus produtos
com 0s da concorréncia.

Enaetapadedecisao,alojapodeoferecergarantias
e facilidades como pagamentos parcelados e frete
gratis para ajudar as pessoas a tomar a decisao de
comprar.

Além disso, aloja pode utilizar o remarketing para
mostrar anuncios para pessoas que ja visitaram
seu site e mostrar produtos relacionados aos que
elas visualizaram, aumentando as chances de
conversao.

E importante lembrar que o funil de vendas nao

Video Marketing - .
\\ Venda mais com o poder dos videos marcio

Porque preciso de um funil de vendas?

.combr


https://marciogomes.com.br
http://bit.ly/MarcioGomesZap

termina quando o cliente faz a compra, pois é
necessario acompanhar o pos-venda e fazer o
remarketing para fidelizar o cliente e aumentar
as chances de compra futura.

Aqui é importante ressaltar que os videos sao
ferramentas poderosas para potencializar os
resultados do funil de vendas.

Eles permitem que as marcas transmitam
informacoes de maneira mais rica e envolvente,
aumentando a probabilidade de conversao.

Porque preciso de um funil de vendas?

Algumas razoes pelas quais os videos sao tao
eficazes no funil de vendas sao:

+ Os videos sao mais atraentes e envolventes do
que o puro texto e imagens. Eles permitem que
as marcas mostrem seus produtos e servigos em
acao e transmitam informacgoes de maneira mais
visual e interativa. Isso aumenta a probabilidade
de prender a ateng¢ao do espectador e fazé-lo se
interessar pelo que vocé tem a oferecer.
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- Os videos sao mais eficazes para transmitir
emocoes. Eles permitem que as marcas criem
histérias envolventes e emocionals que tocam
no coragao do espectador, aumentando a
probabilidade dele se conectar com sua marca e
se sentir motivado a tomar a acao desejada.

« Os videos sao mais didaticos para transmitir
informagoes complexas. Eles permitem que as
marcas mostrem demonstracoes, explicacoes
e tutorials de maneira mais clara e concisa,
aumentando a probabilidade de o espectador
entender e se interessar pelo que vocé tem a
oferecer.

Porque preciso de um funil de vendas?

Em geral, o funil de vendas é uma ferramenta
valiosa para entender e acompanhar o processo
de compra do cliente, desde o primeiro contato
até a conversao. Ele permite que as marcas criem
estratégias e conteudos especificos para cada
etapa, aumentando as chances de conversao e
fidelizando o cliente.
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Um bom exemplo de como os videos podem
ser utilizados parapotencializar os resultados
do funil de vendas é esse para restaurantes,
que ja foi testado e aprovado:

O comeco seriacom acriagcaode videosmostrando
a preparacao de pratos especiais e o ambiente do
restaurante.

Na etapa de conscientizagao, esses videos
podem ser divulgados em canais de gastronomia
no YouTube e Instagram para atrair pessoas
Interessadas em comida.

Na etapa de consideracgao, esses videos podem
ser usados para mostrar como os pratos do
restaurante sao diferentes e melhores do que
0os da concorréncia, como por exemplo, o uso de
ingredientes organicos e a habilidade do chef.

E na etapa de decisao, esses videos podem ser
usados para mostrar depoimentos de clientes
satisfeitos e incentivar a reserva de mesa. Além
disso, também pode-se utilizar videos de eventos
especilals que ocorremnorestaurante,comonoites
tematicas e eventos musicais ao vivo, para atrair

Video Marketing - .
\\ Venda mais com o poder dos videos marcio

Porque preciso de um funil de vendas?

.combr


https://marciogomes.com.br
http://bit.ly/MarcioGomesZap

a atencao do publico e aumentar a curiosidade em
visitar o estabelecimento.

Outra estratégia seria criar videos de “making of”
mostrando como sao feitos os pratos do cardapio,
desde a escolha dos ingredientes até o processo
de preparo, mostrando o cuidado e a aten¢ao que
a equipe do restaurante tem com a qualidade
dos pratos. Isso pode ajudar a criar confianca e
credibilidade no publico, aumentando as chances
de conversao.

Alémdisso,osvideostambém podemserutilizados
para mostrar o ambiente do restaurante, como o
design,adecoracao e aatmosfera, isso pode ajudar
a criar uma conexao emocional com o publico e
Incentivar as pessoas a visitar o estabelecimento.

Enfim, nao ha limites!
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Capitulo V

Tenha um site ou landing page

Quando se trata de gerar leads para o seu negécio,
um site ou landing page é fundamental. Ele é a
porta de entrada para sua empresa na internet e é
olocalonde aspessoasvao paraobterinformacoes
sobre seus produtos ou servicos e entrar em
contato com voce.

Mas, afinal, por que é tao importante ter um
site ou landing page?

Simples, ele é 0 seu Hub de conexoes, é onde tudo
val encalxar para que vocé nao perca nenhum
contato e principalmente, é o local onde vai rolar
0 “macht” com o seu CTA (call to action)

Bem, existem muitas razoes, vou listar algumas
que considero importantes, cito a integragao com
um CRM - Customer Relationship Management
(Gestao de Relacionamento com o Cliente), mas
para 0 comeco nao é necessario.
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Ajudaria muito vocé ja comecar com um CRM,
mas se nao der, val sem mesmo;

01. Criacao de confianca:

Ter um design profissional e conteudo informativo
é 0 basico para se gerar essa confianca, integrar
0 seu site ou landing page com ferramentas de
CRM pode te ajudar muito a criar ainda mais essa
conflanca no seu publico.

Com um CRM, sua equipe de atendimento
pode acessar informag¢oes importantes sobre o
cliente, como histérico de compras e interacoes
anteriores, o que permite uma comunicacao mais
personalizada e eficiente.

Além disso, usando robds de atendimento,
sua empresa pode garantir que os clientes
tenham acesso a informacodes e ajuda 24/7,
aumentando a sensacao de confianca e
disponibilidade.

02. Gerar leads:
Umsiteoulandingpageintegradocomferramentas
de CRM e robos de atendimento também é uma
excelente maneira de gerar leads.
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Além dos formularios de contato e e-mails
tradicionais, a integracao com ferramentas como
WhatsApp (Business) permite que os clientes
entrem em contato com sua empresa de forma
rapida e facil, o que aumenta as chances de
conversao.

Como se nao bastasse, os robdos de atendimento
podem ser programados para coletar informacgoes
importantes dos clientes, como nome e e-malil,
automaticamente, facilitando o processo de
geracao de leads e aloca-los em seu funil de
vendas.

03. Otimizar conversoes:

Além de usar técnicas de design e copywriting
para otimizar as conversoes, integrar o seu site
ou landing page com ferramentas de analise e
otimizacao pode ajudar a aumentar ainda mais as
conversoes.

Utilizando ferramentas como o Google
Analytics, por exemplo, é possivel medir o
trafego e comportamento dos visitantes no site,
1dentificando quais paginas estao gerando mais
conversoes e o que pode ser melhorado.
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Além disso, é possivel criar testes A/B e
multivariados para testar diferentes versoes
de paginas e botdoes de conversao, e assim
determinar qual é a melhor opc¢ao para maximizar
as conversoes.

05. Facilitar o remarketing:
Integraroseusiteoulandingpagecomferramentas
de remarketing e automacao de marketing é
fundamental, pois vail tornar o remarketing mais
eficiente. UtilizandoferramentascomooFacebook
Pixel, por exemplo, é possivel rastrear as agcoes dos
visitantesdo site e criar listas de remarketing para
segmentar anuncios para publicos especificos.

Sem falar que ainda é possivel criar fluxos de
automacao de marketing para enviar e-mails
oumensagenspersonalizadasparaosclientes
baseando-se em suas acoes no site.

Issopodeaumentarsignificativamenteaschances
de conversao, ja que os clientes estao sendo
impactados com mensagens personalizadas e
relevantes para eles.
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Nao esqueca,

Trafego bom é o seu trafego que
voceé constroi dia a dia!

Nao adiantamuita coisavocé gerar trafego apenas
para o seu perfil do Instagram. Um site ou landing
page é fundamental para qualquer empresa que
deseja gerar leads e otimizar as conversoes, pelo
controle sobre esse trafego que vocé vail passar a
ter.

Além de criar confiancga, gerar leads, otimizar
conversoes, fornecer informacoes, seu site ainda
val facilitar o remarketing, que falaremos na
sequéncia.
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Capitulo VI

Estratégias de remarketing

Oremarketingéumatécnicademarketingquevisa
alcancar pessoas que ja demonstraram interesse
em sua empresa, produtos ou servicos, mas ainda
nao realizaram uma compra ou conversao, ou se
realizaram ainda se pode criar acao de cross/ up e
down selling (vendas cruzadas, de produtos com
maior e de menor valor)

Ele é uma 6tima maneira de aumentar as
conversoes e maximizar o retorno sobre o
investimento em marketing.

Neste capitulo, vamos explorar algumas das
principais estratégias de remarketing e como elas
podem ser implementadas.

Remarketing com anuncios no Google:

O Google oferece uma variedade de opcoes de
remarketing, incluindo o remarketing de pesquisa
e o remarketing de display.
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O remarketing de pesquisa permite que vocé exiba
anuncilos para pessoas que ja visitaram seu site
enquanto eles realizam pesquisas relacionadas
no Google.

Ja o remarketing de display permite que vocé
exiba anuncios para pessoas que ja visitaram seu
site em sites parcelros do Google.

Também é possivel vocé buscar novos pubicos
similares aos que vocé ja tem cadastrado em seu
sistemade CRM oumesmo usando as ferramentas
de negdcios das redes sociais.

Lembra,lanoinicio, quando falamos daqueles
anuncios que te perseguem?

E aqui que eles nascem!

Remarketing no Youtube: (Meu preferido)

O Youtube também oferece opcoes de remarketing,
permitindo exibir anunclos para pessoas que ja
visitaram seu site ou assistiram aos seus videos
em seu canal.
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Além disso, é possivel criar listas de remarketing
com base em acoOes especificas, como assistir a
um video por mais de 30 segundos ou clicar em
um link nos cards do video.

Uma estratégia eficaz ¢é criar videos
personalizados para essa etapa de
remarketing.

Como videos de demonstracao de produtos ou
servicos, videos de depoimentos de clientes
satisfeitos e videos de ofertas especiais. Isso pode
ajudar a aumentar ainda mais a taxa de conversao
e maximizar o ROI (retorno sobre o investimento)
em marketing.

Exemplos de videos personalizados para
remarketing podem ser videos de depoimento
de um cliente mostrando o quanto o produto
ou servigo melhorou a sua vida, ou videos de
demonstracao de um produto mostrando novas
funcionalidades ou beneficios.

Outra possibilidade é utilizar videos animados
ou com personagens para chamar atencao e
transmitir de forma mais ludica e divertida a
mensagem de remarketing.
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Além disso, é possivel usar técnicas de
segmentacao para personalizar ainda mais os
videos de remarketing, mostrando conteudo
especifico para publicos especificos com base em
suas acoes anteriores.

Por exemplo, se alguém visitou uma pagina de um
produto especifico em seu site, é possivel criar um
video de remarketing mostrando as vantagens
desse produto especifico e incentivando a
conversao, simplesmente comprando uma
campanha para apresentar esse video ao seu
publico.

Lembre-sesempredeacompanharasmétricas
de desempenho dos videos de remarketing e
otimiza-los de acordo com as necessidades
de seu publico-alvo.

Usando o Youtube Analytics e outras ferramentas
de analise, é possivel medir a taxa de visualizacgao,
o tempo de visualizagao, a taxa de cliques e outras
métricas importantes para entender como o0s
videos de remarketing estao performando e como
eles podem ser melhorados.
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O remarketing no Youtube é uma técnica valiosa
para alcancar pessoas que ja demonstraram
Interesse em sua empresa, mas ainda nao
realizaram uma conversao e o melhor, ainda é
muito barato, pois ainda nao é muito utilizado,
poucos ainda sabem dessa funcionalidade e de
como otimizar e obter os melhores resultados.

Remarketing com Facebook e Instagram:

O Facebook e Instagram também oferecem opgoes
deremarketing,incluindoanunciosderemarketing
baseados em comportamento e personalizacao de
anuncilos. Os anuncios de remarketing baseados
em comportamento permitem que vocé exiba
anunclos para pessoas que ja Interagiram com
seu site ou aplicativo.

A personalizacao de anuncios permite que
vocé exliba anuncios especificos com base
nas acoes dos usuarios no site.

AssimcomonoGoogleeYoutube,aquivocétambém
conta com o recurso de publicos semelhantes.
Como exemplo, pense no seguinte: E possivel
que eu crie um video especifico para um publico
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bem amplo mas que carrega no perfil deles as
semelhancas de comportamento de consumo das
pessoas que interagiram com o seu Instagram nos
ultimos 60 dias. E um tiro quase certeiro, se 1000
pessoas curtiram seus posts, agora eu consigo
falar com 100k pessoas iguais a elas.

Queria aqui fazer um adendo, falando das imensas
possibilidades de acoes juntando as técnicas de
remarketing com segmentacées. E possivel se
criar campanhas de videos com mensagens bem
personalizadas para o publico que esta assistindo

Imagine vocé um més antes do seu aniversario
passeando pelo seu feed e encontrar um video
com uma mensagem mais ou menos assim:

“Seu aniversario esta chegando, que tal se dar
um presente...

Venha passar um final de semana em nosso
hotel e ganhe xx% de desconto..”

Sim, 1sso é possivel, ja fizemos e o retorno foi
6timo!
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Remarketing por e-mail:

O remarketing por e-mail é uma estratégia eficaz
para alcancar pessoas que ja demonstraram
Interesse em sua empresa, mas ainda nao
realizaram uma conversao, ou mesmo para acoes
de cross, up e down selling.

Aqui é o basico dos primoérdios da internet, mas
que aindafuncionamuito e pode ser feito enviando
e-mails personalizados para listas de contatos
segmentadas, como aqueles que abandonaram
seu carrinho de compras ou nao concluiram
um cadastro. E possivel também enviar ofertas
especlaisoulembretesparaincentivaraconversao
também para suas bases atuais.

Vivo casos aqul de conversoes de 3% a 5%, 1sso é
matematico,envia-seume-mail paral000 pessoas
e converte-se até 50 vendas.

Se ainda esta em duvida, assine gratis para até 500
contatos, o GetResponse e comece hoje mesmo a
montar a sua base.

Ahh! Monte sua base!
Nao facaspam,issonaoconvertenadaeainda
val te colocar numa fria.

Video Marketing .
\\ Venda mais com o poder dos videos Marcilo combr


https://marciogomes.com.br
http://bit.ly/MarcioGomesZap
https://www.getresponse.com/

Remarketing por SMS:

O remarketing por SMS é uma estratégia eficaz
para alcancar pessoas que ja demonstraram
Interesse em sua empresa, mas ainda nao
realizaram uma conversao. Isso pode ser feito
enviando mensagens de texto personalizadas
para numeros de telefone dos usuarios, como
lembretes de carrinhos abandonados ou ofertas
especiais. Podemos ainda usar essa ferramenta
para lembretes de promog¢oes entre outras.

Euparticularmente achomeiloinvasiva, mascomo
diz o Fabricio Medeiros:

“vendedor bonzinho nao enriquece”

Fica a seu critério usar ou nao!

Video Marketing .
\\ Venda mais com o poder dos videos Marcilo combr


https://marciogomes.com.br
http://bit.ly/MarcioGomesZap

Resumo

Chegamos ao fim de nosso e-book e 0 que posso
dizer é que temos muito conteudo valioso
compartilhado aqui, fago a ressalva que 1sso é o
basico para vocé fazer um entendimento global
sobre as possibilidades de cada ferramenta ou
estratégia.

Meu objetivo foi tracar um panorama geral desse
mercado e te apresentar as possibilidades de
como usa-las a seu favor na busca de melhores
resultados, especialmente utilizando videos.

Cada capitulo foi escrito com exemplos
praticos para que vocé possa adaptar e aplicar
de forma eficaz em seu negécio.

No primeiro capitulo falamos sobre o que nao te
contam sobre o funcionamento dos algoritmos e
como podemos aproveitar 1sso a nosso favor para
vender mais.

No segundo, discutimos a importancia do video
nas redes sociais e como ele pode ser usado para
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aumentar o engajamento e as conversoes. Foi
mencionado varios exemplos de empresas e como
elas utilizam o video para alcancar seus objetivos
de negécios.

Jano terceiro capitulo, discutimos a estratégia de
divulgacaodevideos,abrangendoaimportanciado
Youtube, como criar titulos atraentes, descrigoes
e tags eficazes, além de como usar o SEO para
otimizar seus videos.

Na quarta parte, avancamos em direcao a
importancia do funil de vendas e como o video
pode ser usado para potencializar os resultados
de conversao.

Foi1 dado exemplo pratico para o setor de
restaurantes, ja testado e validado pela nossa
equipe.

No quinto capitulo, discutimos a importancia de
um site ou landing page para receber contatos e
como integrar ferramentas de CRM e automacao
de marketing para fornecer informacoes de forma
mais eficiente.
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Finalmente, no sexto e ultimo capitulo, falamos
da importancia das estratégias de remarketing
e como alcancar pessoas que ja demonstraram
Interesse em sua empresa, mas ainda nao
realizaram uma conversao.

Abordamos diversas formas de remarketing,
incluindo o remarketing no Google, Youtube,
Facebook e Instagram, e-mails e notificagoes
SMS. Além disso, destacamos a importancia de
criar videos personalizados para essa etapa de
remarketing e demos exemplos de como esses
videos podem ser usados para aumentar ainda
mais a taxa de conversao.

Em resumo, espero que este e-book tenha sido
valioso para vocé e que vocé tenha vislumbrado
novas possibilidades e estratégias para usar o
video para alcancar seus objetivos de negodcios.

Lembre-se de sempre manter-se atualizado e
testarnovasideias,poisomundodomarketing
esta em constante evolucao.

Parafinalizar,gostariadelembra-loqueaproducao

O
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de videos de qualidade é essencial para alcancar
seus objetivos de negocios e que aimplementacao
das estratégias discutidas neste e-book 1ira
potencializar ainda mais os seus resultados.

Eu desejo-lhe todo o sucesso em sua jornada rumo
ao seu aumento de vendas!

Conte comigo,

Marcio Gomes @

E s6 clicar nos icones!
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