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‘ ¢ Qué es la Feria EXPOINNOVA?

Es una actividad académica resultante del trabajo entre docentes y estudiantes durante un
ciclo académico, producto de la ejecucion del silabo de algunas asignaturas alineadas a los
componentes: Emprendimiento, Investigacion y Responsabilidad Social.

La Feria EXPOINNOVA tiene por objetivo dar a conocer a la comunidad en general los
proyectos desarrollados en los diferentes cursos de una carrera, a traves de la presentacion
y exposicion de los Productos Minimo-Viables respectivos.

Los Docentes promueven la formacion de equipos en sus cursos y trabajando sobre los “Logros” de
cada curso, fomentan el desarrollo de propuestas y proyectos que cuenten con una innovacion
de producto (bien o servicio), proceso, o modelo de negocio, cuya propuesta debe contar con la
descripcion por lo menos a nivel de “producto minimo viable” (PMV); respondiendo a una oportunidad
o necesidad detectada desde la demanda de la comunidad.

Para los fines de la presente actividad, se entiende por producto minimo viable (PMV) a la
presentacion de la ejecucidon de la propuesta o proyecto planteado a nivel demostrativo o la
nueva version de un nuevo proceso, servicio, forma de comercializaciéon o producto; que permita
demostrar las funcionalidades y beneficios de la propuesta elaborada

En el ano 2026 la Feria EXPOINNOVA se enfocara en la "Transformacion y Negocios
Digitales" a partir de ideas innovadoras alineadas al contexto empresarial.

Asimismo, las ideas y proyectos deberan estar alineado a los Objetivos de desarrollo
Sostenible (ODS), con Enfasis en los ODS 2 Hambre cero, ODS 8 Trabajo Decente y
crecimiento econdmico, ODS 9 Industria, Innovacion e infraestructuras y ODS 12 Produccion
y consumo responsables; a fin de contribuir a crear un mundo mejor.

¢éPor qué desarrollar la Feria EXPOINNOVA?

El modelo educativo de la UPN es unico e innovador y disefiado por etapas, centrado en el
desarrollo del estudiante, atendiendo todas sus necesidades a lo largo de su vida universitaria,
logrando asi orientar, ordenar y determinar todas las acciones y decisiones que se toman en
el proceso de ensefianza-aprendizaje.

La Feria EXPOINNOVA comprende trabajar en las siguientes etapas:

Consolidacién de
competencias

Cocreacion

Modelo Educativo 4.0 UPN (4/2/2025) — 5.1.5 Acompafiamiento y enfoque en el estudiante: Etapas del acompafiamiento al
estudiante

a. Etapa 01 Inspiracion - Ciclos Iniciales

En esta etapa el estudiante ingresa a un mundo académico desconocido.
Necesita de un docente mentor que le ayude a desarrollar las nuevas habilidades que la
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universidad exige, guiandolo y motivandolo en su inicio a la vida universitaria, con el fin de
formar personal responsable que logren sus objetivos.

¢ Docente Mentor
e Liderazgo Personal.

b. Etapa 02 Co-Creacion - Ciclos Intermedios

Esta etapa el estudiante busca la exigencia por el creciente interés de los cursos de
carrera, pero al mismo tiempo quiere un balance con su vida personal. Necesita un
docente que acompafe y exija construyendo el conocimiento con el estudiante
fomentando el trabajo colaborativo e interdisciplinario con casos y proyectos.

e Docente Facilitador
e Liderazgo Interpersonal.

Etapa 03 Consolidacién de competencias - Ciclos Avanzados

En esta etapa el estudiante y egresados buscan la libertad y la flexibilidad, es decir la
autonomia para aprender y aplicar la teoria aprendida a la vida real. Necesitan de un
Docente que empoderé al estudiante ubicandolo en una cuasi realidad profesional, en
donde se entreguen desafios para asumir los retos de su vida personal y profesional.

e Docente Asesor
e Liderazgo Social.

El docente inspira, motiva y acomparia a los
estudiantes dandoles seguridad.

El docente acomparfia, exige y reta a los
estudiantes.

FACILITADOR

El docente reta, desafia y empodera a los

ASESOR estudiantes.

Modelo Educativo 4.0 UPN (4/2/2025)
4.2.2.1 Estilos de facilitacion del docente: Los estilos de facilitacion del docente
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El perfil de competencias docente UPN se compone de las siguientes 6 competencias:

La propuesta metodologica del docente (sesiones de aprendizaje, materiales y

organizacion de su aula virtual) responde a las diversas caracteristicas identificadas en el

01 VALORALA perfil de sus estudiantes. Explora e integra las diferencias individuales y perspectivas de

DIVERSIDAD los estudiartes en el proceso de ensefianza, reforzando ylo rescatando, a partir de sus
opiniones la riqueza de lo diverso.

Disefia sesiones de aprendizaje con actividades formales yio no formales
(extracurriculares) alineadas all logro de las competencias generales y especflicas del
curso, incorporando estrategias pedagégicas y herramientas(digitales y/o de |A) para crear
espacios de aprendizaje interactivos e inclusivos, midiendo e identificando las brechas
entre el desemperio del estudiante y el logro de las competencias de curso.

0 2 DISENA SESIONES
DE APRENDIZAJE

Co-crea con el estudiante un espacio de aprendizaje que inspira al estudiante,

FACILITAEL compartiendo experiencias profesionales y situaciones donde los estudiantes tendran la
PROCESODE oportunidad de aplicar lo aprendido, incorporando actividades colaborativas que
APRENDIZAJE proporcionen una experiencia de aprendizaje significativa, generando permanentemente

espacios de reflexion donde se absuelvan y aclaren consultas.

Se comunica de forma efectiva, asertiva y empdtica , en entornos presenciales o digitales,
de manera oral o por escrito, personalizando el contenido de sus mensajes al perfil del
COMUNICACON estudiantes facilitando su comprension, empleando recursos no verbales (gestos, pausas y
EFECTIVIDAD matices en los tonos de voz) promoviendo la atencién sostenida de los estudiantes. Emplea
la escucha activa. sin juzgar o criticar.

Ofrece retroalimentacién tanto formal, mediante una ribrica que ha sido compartida y

RETROALIMENTA  ®®licada detalladamente, espontinea y recurente durante la sesion de aprendizaje,
brindando recomendaciones con un enfoque constructivo que permita identificar dreas
significativas para mejorar.

Desarrolla sertido de responsabilidad en los estudiantes, estableciendo logros de

FORMAPERSONAS aprendizaje con criterios que les permitan identificar lo que significa “un desempefio

06 RESPONSABLESY  esperado”, plamtendoles retos y disefiando con ellos un plan de accidn para lograrlos,

AUTONOMAS haciendo que tomen conciencia del control que ellos tienen sobre sus resultados y
enfatizado el “beneficio” que tendra para su vida profesional el alcanzarlos.

Modelo Educativo 4.0 UPN (4/2/2025)
4.2.2.2 Las competencias del docente: Perfil de competencias docente UPN.

Figura 1. Las competencias generales del estudiante UPN

Pensamiento
creativo y critico

Mentalidad

sistémico digital Inteligencia social

Sostenibilidad

sccloarblestat Resolucién de problemas

Modelo Educativo 4.0 UPN (4/2/2025)
3.3 Las competencias generales de un estudiante UPN: Las competencias generales del estudiante UPN

¢Cuales son los Objetivos de la Feria EXPOINNOVA?

1. Fomentar en nuestros estudiantes y egresados la capacidad de I+D+l (Investigacion,
Desarrollo e innovacion), como parte del proceso de acreditacion de las carreras de la
Facultad de Negocios.

2. Fomentar el espiritu creativo y emprendedor de nuestros estudiantes y egresados, con
proyectos que deben ser altamente innovadores.

3. Apoyar la puesta en marcha de ideas innovadoras de negocios, soluciones que
respondan al nuevo entorno para los Negocios generado por la Pandemia COVID 19,
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alineados a los Objetivos de Desarrollo Sostenible — ODS, con énfasis en los ODS 2

Hambre cero, ODS 8 Trabajo Decente y crecimiento econdémico, ODS 9 Industria,

Innovacion e infraestructuras y ODS 12 Produccién y consumo responsables (Anexo 1).
4. Promover la economia circular en procesos escalables y sobre todo sostenibles.
5. Tener un Registro de Empresarios con ADN UPN entre los estudiantes y egresados de
la Facultad de Negocios, asi como una Base de Registro de Proyectos a nivel nacional
de la Facultad de Negocios, a fin de poder clasificarlas y monitorear su avance en su
consolidacion a una empresa formal. Adicionalmente, tenerlos como representantes de
la Facultad de Negocios de la UPN para concurso nacionales e internacionales.
Reconocer y premiar el desempefio emprendedor de los estudiantes y egresados.
Generar proyectos de negocios que permitan que el pais pueda afrontar situacion
econdmica generada por la pandemia post-COVID 19 y desastres o fendémenos
naturales.

NS

¢Quiénes participan?

Docentes y estudiantes UG, WA y WA CAD de las asignaturas alineadas a los componentes:
Emprendimiento, Investigacién y Responsabilidad Social. Los cursos estan definidos por los
Coordinadores de carrera y Especialistas de Facultad. Asimismo, los estudiantes y egresados
que tengan un emprendimiento en funcionamiento.

¢ Cuales son los requisitos para participar?

Ser estudiante de la UPN y estar matriculado en el ciclo lectivo 2026-1 o ser egresado de la
UPN.

¢ Cuales son las categorias y cursos participantes en la Feria EXPOINNOVA?

CATEGORIA CARRERA CURSOS CicLo
ADM-AGEM
ANI-NNII
AMK-MKI
AGC
ABF
CATEGORIA 1: AST

EMPRENDE GGR
ECO
ENI
CYF
AGT
AGP

Generacion de ideas de negocio y formalizacion empresarial 1
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ADM-AGEM Marketing 6
Comercio Internacional
ANI-NNII Gestién del Comercio Internacional 4
Taller de Desarrollo de Productos Internacionales
AMK-MKI randing :
Implementacion 6
AGC Negociacio.nes (?o.merciales 3
Negocios Digitales 6
Innovacion y Disrupcion para Gestion del Cambio 5
CATEGORIA 2: ABF Negocios Internacionales 7
DUEF:?;:;TU AST Agencias de Viaje 6
Operaciones de Bar y Bebidas 6
GGR Operaciones de Bar y Bebidas 6
ECO Gestion de los Recursos Naturales 5
Teoria de Portafolio 6
ENI Teoria de Portafolio 4
Comercio Internacional 6
CYF Informatica Contable 4
AGT Innovacion y Disrupcion para Gestion del Cambio 5
AGP Gobierno Electrénico, Transparencia y Gobierno Abierto 6
ADM-AGEM Gerencia de Proyectos (F.’E .2023] 9
Egresados con emprendimientos Todos
ANI-NNII Desarrollo de Productos Int(?rnlacionales 8
Egresados con Emprendimientos
Desarrollo y Lanzamiento de nuevos productos 7
AMK-MKI Egrevsados con Emprendimienfos Todos
Ergonomia Comercial 8
AGC Egresados con Emprendimientos Todos
CATEGORIA 3: ABF English for Business 3 ?
ADN UPN Business Intelligence
AST Proyectos Turisticos 10
GGR Proyectos Turisticos 10
ECO Proyectos de Inversion 1 9
Proyectos de Inversion 2 10
ENI Marketing Internacional 9
CYF Contabilidad de Gerencia 10
AGP Proyectos de Inversion Publica y el Sistema Nacional de Inversion 7
AGT Business Intelligence 7
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¢ Qué desafios puedes presentar en tus ideas y planes de negocio?

Nuestra universidad promueve las siguientes lineas de investigacion:

Lineas y Sublineas de Investigacion de los Programas Académicos de la
Facultad de Negocios

NEGOCIOS
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Resolucién Rectoral n° 026-2023-UPN (14/06/2023)
Anexo 5: Facultad de Negocios

¢ Cual es el procedimiento para participar en la Feria EXPOINNOVA?

Semifinal - Campus:

» Se realizara una Semifinal — Campus como Facultad de Negocios en la categoria 1, de
acuerdo con el cronograma establecido, en la modalidad presencial; con la participacion
de los clasificados del curso participante.

+ Serealizara una Semifinal - Campus por carrera en las categorias 2 y 3, de acuerdo con
el cronograma establecido, en la modalidad presencial; con la participacion de los
clasificados de todos los cursos participantes.

* Los equipos pueden estar conformados por equipos de entre 3 y 5 estudiantes de la
carrera de acuerdo con los lineamientos para la formacién de equipos de la UPN.
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» La cantidad de equipos participantes en la semifinal dependera de cada carrera/campus
e incluye UG y WA, la gestion la liderara el equipo académico en sede.

* El docente responsable de cada clase, previamente seleccionada por la carrera,
fomentara y monitoreara entre sus equipos en clase el desarrollo de proyectos
innovadores, luego debe seleccionar a los mejores proyectos para participar en la Feria
EXPOINNOVA, y presentarlos a su coordinacion de carrera/campus con fecha limite
delimitada en el cronograma del evento.

* Todo equipo seleccionado para la Semifinal - Campus debe contar los siguientes
entregables relacionados a su idea de negocio:

o Banner Digital (Anexo 02)
o Video de presentacién
o Informe (Anexo 04)

» Todo equipo seleccionado para la Semifinal - Campus debe registrarse en el link
gestionado por la facultad o carrera, en donde ingresara los datos de los participantes y
cargara sus entregables.

+ Cada coordinacion de carrera y campus designara 2 jurados externos para la evaluacién
asincroénica de los entregables previo al evento y evaluacion sincrénica durante el evento
en vivo, en donde formulara preguntas a los equipos participantes (Anexo 03: RUBRICA
DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA).

* Eljurado debe estar compuesto por 2 representantes externos a la comunidad UPN, al
menos 1 de ellos debe ser egresado UPN; los coordinadores de carrera y campus se
encargaran de la designacion y del proceso de evaluacion.

« Para WA CAD; la semifinal se realizara en la videoconferencia de clases, siendo el
docente del curso el unico jurado quien determine a los equipos finalistas.

Final Nacional - UPN:

e Se realizara una Final Nacional por Facultad para la categoria 1, de acuerdo con el
cronograma establecido, en la modalidad virtual sincronica; con la participacion de los
clasificados de todas las sedes de la UPN.

e Se realizara una Final Nacional por carrera para la categoria 2 y 3, de acuerdo con el
cronograma establecido, en la modalidad virtual sincrénica; con la participaciéon de los
clasificados de todas las sedes de la UPN.

e Cada sede (categoria 1) y carrera (categoria 2 y 3) tendra 1 finalista por campus vy
categoria, que han sido designados por el jurado. Para WA CAD, se tendra 1 finalista
por NRC y categoria.

e Todo equipo seleccionado para la Final Nacional debe contar los siguientes entregables
potenciados relacionados a su idea de negocio:

o Banner Digital (Anexo 02)
o Video de presentacion
o Informe (Anexo 04)

+ Todo equipo seleccionado para la Final Nacional debe registrarse en el link gestionado
por la facultad o carrera, en donde ingresara los datos de los participantes y cargara sus
entregables.

¢ La Final Nacional, organizada por los CEF de cada carrera, tendra la misma dinamica
de la Semifinal — Campus con respecto a la evaluacion de los equipos participantes. Para
WA CAD el jurado debe estar compuesto por 2 representantes externos a la comunidad

UPN, preferiblemente egresados UPN; los CEF con el apoyo de los equipos académicos
en sede se encargaran de la designacién de jurados y del proceso de evaluacion.
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Campeoén de Campeones Internacional (1ra Edicion):

Se realizara una etapa Internacional llamada Campedén de Campeones como Facultad
de Negocios, de acuerdo con el cronograma establecido, en la modalidad virtual
sincronica; con la participacion de el mejor equipo de cada HUB en la categoria 3 (no
aplica para WA CAD).
Se invitara a universidades aliadas del extranjero para que participen con 1-2 equipos
cada una relacionadas a los negocios, los cuales han debido clasificarse internamente
segun las consideraciones de este evento.
Todo equipo seleccionado para la Internacional debe contar los siguientes entregables
potenciados relacionados a su idea de negocio:

o Banner Digital (Anexo 02)

o Video de presentacion

o Informe (Anexo 04)
Todo equipo seleccionado para la etapa Internacional debe registrarse en el link
gestionado por los organizadores, en donde ingresara los datos de los participantes y
cargara sus entregables.
La etapa Internacional, liderada por la UPN, implementara la evaluacién de los proyectos
y/o ideas de negocio a través de 1 jurado por cada universidad participante en modalidad
hibrida; de manera asincrénica en la revision de los entregables previo al evento en vivo
(se les compartira 2 dias utiles antes del evento) y evaluacion sincrénica durante el
evento en vivo, en donde formularan preguntas a los equipos participantes (Anexo 03:

RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA / Campeén de Campeones
Internacional).

Los lideres académicos de cada universidad participante se encargaran de la
designacion del jurado que la representara; quienes deberan evaluar en linea a los
equipos participantes a través de un Excel compartido al finalizar cada participacion.

Durante el evento en vivo, los equipos contaran con 5 minutos para desarrollar su Pitch,
en el que podran participar la cantidad de integrantes que cada equipo disponga y podran
compartir a través de la plataforma virtual utilizada la informaciéon que consideren (PPT,
video, etc.) sin excederse del tiempo disponible; y con 2 minutos para la respuesta a las
preguntas del jurado que no corresponde a su institucion.

Se determinaran los 3 primeros puestos al final del evento, a quienes se les expedira
una constancia segun el orden de mérito obtenido.
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¢ Cual es el cronograma de la Feria EXPOINNOVA?

Los horarios de la Semifinal - Campus deberan ser establecidos por los coordinadores y los
horarios de la Final Nacional seran establecidos por los CEF.

Es importante elaborar las actas de los ganadores de cada campus y de la participacién en la
Final Nacional.

CRONOGRAMA FERIA EXPOINNOVA 2026-1

SEMANA FECHAS ACCION RESPONSABLE RECURSO
EXPLICACION DE LA FERIA EXPOINNOVA EN
1 23 MAR - 29 MAR TODAS LAS CLASES DE LOS CURSOS DOCENTE PRESENCIAL / BLACKBOARD
PARTICIPANTES
DESARROLLO DE LAS IDEAS DE NEGOCIO Y
110 23 MAR-31MAY | ENTREGABLES DE LA FERIA EN TODAS LAS DOCENTE PRESENCIAL / BLACKBOARD
CLASES DE LOS CURSOS PARTICIPANTES
11 1JUN-7JUN COMUNICACION A LOS EQUIPOS DOCENTE BLACKBOARD
CLASIFICADOS POR NRC
M L IUN - 7 JUN ASESORIA ASINCRONICA A LOS EQUIPOS DOCENTE BLACKBOARD
CLASIFICADOS
11 1JUN-7JUN  |INSCRIPCION DE LOS EQUIPOS CLASIFICADOS|  DOCENTE LINK DEL FORMULARIO
(CADA CARRERA LO GESTIONA)
12 8 JUN - 14 JUN SEMIFINAL - CAMPUS COORDINADORES TEAMS
ESORI ) L DORE
13 15JUN-21juN | ASESORIAASINCRONICA ALOS GANADORES | 1 e\ BLACKBOARD
DE CAMPUS
13 15JUN-21JUN | INSCRIPCION DE LOS EQUIPOS FINALISTAS DOCENTE LINK DEL FORMULARIO
(CADA CARRERA LO GESTIONA)
CEF
14 22 JUN - 28 JUN FINAL NACIONAL COORDINADORES TEAMS
15 29JUN-5JUL | CAMPEON DE CAMPEONES INTERNACIONAL CEF TEAMS
COORDINADORES

¢ Cuales son los entregables para participar en la Feria EXPOINNOVA?

Los Estudiantes y Egresados deberan elaborar y presentar lo siguiente para participar:

a. Banner digital, segun formato oficial que consta en el Anexo 02.

b. Video de presentacion de maximo 2 minutos, cargado en YouTube presentando al
equipo, la problematica que soluciona el proyecto y su habilidad de vender su idea;
utilizando el Elevator Pitch (https://youtu.be/ypOUZwWLA7KM).

* El video de YouTube no debe contener el logo de UPN, puede ser editado en el
programo que seleccione el equipo.

Informe del proyecto modelo Canvas; conforme se detalla en el Anexo 04.
d. Elincumplimiento de los entregables descalifica automaticamente al equipo.

o
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DE NEBOCIOS

ANEXO 01. OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE (ODS)
https://youtu.be/MCKH5xk8X-g

4! O BJ ET IVs‘""& DE DESARROLLO
S " wd SOSTENIBLE
EDUCACION IGUALDAD AGUA
DECALIDAD DE GENERD

PRODUCCION

TRABAJO DECENTE 1 REDUCCION DE LAS CIUDADES 1
Y CRECIMIENTO DESIGUALDADES ) Y CONSUMO
RESPONSABLES

INDUSTRIA,
ECONOMICO ‘ BLES

PAZ, JUSTICIA 17 Muswzaspain =
OGRAR &8

0!
13 Fokeccun 14 S :n:sm:s 16 EISTITUCIONES ostie
OBIJETIVOS
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

Enfasis en los ODS 2 Hambre cero, ODS 8 Trabajo Decente y crecimiento econémico,
ODS 9 Industria, Innovacion e infraestructuras y ODS 12 Produccién y consumo
responsables.

ANEXO 02. MODELO CANVAS PARA BANNER DIGITAL
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ANEXO 03: RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA

Asignar un puntaje a cada criterio de evaluacion, tomando en cuenta la siguiente escala:

Deficiente
Regular
Bueno
Muy bueno
Excelente

AR WON =

CRITERIOS - CATEGORIA 1

GRADO DE INNOVACION Y
DIFERENCIACION SOBRE LA OFERTA
ACTUAL EN EL SEGMENTO ELEGIDO.

RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA 2026-1

1 - DEFICIENTE

EL PROYECTO NO REFLEJA
INNOVACION NI DIFERENCIACION
EN EL SEGMENTO ELEGIDO

2 - REGULAR
EL PROYECTO REFLEJA
PARCIALMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

INNOVACION Y DIFERENCIACION

PUNTAIE (1-5)
3-BUENO

EL PROYECTO REFLEJA

EN EL SEGMENTO ELEGIDO

4 - MUY BUENO
EL PROYECTO REFLEJA
CLARAMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

5 - EXCELENTE
EL PROYECTO REFLEJA
TOTALMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

30%

PROPUESTA DE BENEFICIOS Y
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL EN EL
TIEMPO.

LA PROPUESTA NO GENERA
BENEFICIOS Y NO ES SOSTENIBLE
EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA MINIMOS
BENEFICIOS Y POCO SOSTENIBLE
EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
BENEFICIOS Y ES SOSTENIBLE EN
EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
INTERESANTES BENEFICIOS Y ES
SOSTENIBLE EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
EXCELENTES BENEFICIOS Y ES
SOSTENIBLE EN EL TIEMPO

10%

LA SOLUCION ESTA ALINEADA A LOS
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS) Y RESUELVE EL PROBLEMA DE LOS

USUARIOS.

LA SOLUCION NO ESTA ALINEADA
ALOS ODS Y NO RESUELVE
ELPROBLEMA DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA POCO
ALINEADA A LOS ODS Y RESUELVE
PARCIALMENTE EL PROBLEMA DE

LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA ALINEADA A
LOS ODS Y RESUELVE EL
PROBLEMA DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA
CLARAMENTEMENTE ALINEADA A
LOS ODS Y RESUELVE
EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA TOTALMENTE
ALINEADA A LOS ODS Y RESUELVE
EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
DE LOS USUARIOS

20%

LA PRESENTACION DEMUESTRA SER
ESTRUCTURADA Y ORGANIZADA.

NO SE MUESTRA ESTRUCTURA'Y
ORGANIZACION EN LA
PRESENTACION

HASTA EL 60% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURA Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

HASTA EL 80% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURA Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

HASTA EL 90% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURAY UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

EL 100% DE LA PRESENTACION
TIENE UNA ESTRUCTURA Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

20%

LOGRARON CAPTAR LA ATENCION DEL
JURADO.

PUNTAJE TOTAL

NO LOGRA CAPTAR LA ATENCION
DEL JURADO

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 60% DE LA
EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|

JURADO HASTA UN 80% DE LA
EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 90% DE LA
EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO DURANTE EL 100% DE LA
EXPOSICION

20%

100%

CRITERIOS - CATEGORIA 2

GRADO DE INNOVACION Y
DIFERENCIACION SOBRE LA OFERTA
ACTUAL EN EL SEGMENTO ELEGIDO.

RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA 2026-1

1 - DEFICIENTE

EL PROYECTO NO REFLEJA
INNOVACION NI DIFERENCIACION
EN EL SEGMENTO ELEGIDO

2 - REGULAR
EL PROYECTO REFLEJA
PARCIALMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

PUNTAIJE (1-5)
3- BUENO

EL PROYECTO REFLEJA
INNOVACION Y DIFERENCIACION
EN EL SEGMENTO ELEGIDO

4 - MUY BUENO
EL PROYECTO REFLEJA
CLARAMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

5 - EXCELENTE
EL PROYECTO REFLEJA
TOTALMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

20%

PROPUESTA DE BENEFICIOS Y
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL Y SOCIAL EN
EL TIEMPO.

LA PROPUESTA NO GENERA
BENEFICIOS Y NO ES SOSTENIBLE
EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA MINIMOS
BENEFICIOS Y POCO SOSTENIBLE
EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
BENEFICIOS Y ES SOSTENIBLE EN
EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
INTERESANTES BENEFICIOS Y ES
SOSTENIBLE EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
EXCELENTES BENEFICIOS Y ES
SOSTENIBLE EN EL TIEMPO

20%

LA SOLUCION ESTA ALINEADA A LOS
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS) Y RESUELVE EL PROBLEMA DE LOS

USUARIOS.

LA SOLUCION NO ESTA ALINEADA
ALOS ODS Y NO RESUELVE
ELPROBLEMA DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA POCO
ALINEADA A LOS ODS Y RESUELVE
PARCIALMENTE EL PROBLEMA DE

LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA ALINEADA A
LOS ODS Y RESUELVE EL
PROBLEMA DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA
CLARAMENTEMENTE ALINEADA A
LOS ODS Y RESUELVE
EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA TOTALMENTE
ALINEADA A LOS ODS Y RESUELVE
EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
DE LOS USUARIOS

20%

LA PRESENTACION DEMUESTRA SER
ESTRUCTURADA Y ORGANIZADA.

NO SE MUESTRA ESTRUCTURA Y
ORGANIZACION EN LA
PRESENTACION

HASTA EL 60% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURA Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

HASTA EL 80% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURA'Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

HASTA EL 90% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURAY UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

EL 100% DE LA PRESENTACION
TIENE UNA ESTRUCTURA'Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

20%

LOGRARON CAPTAR LA ATENCION DEL
JURADO.

NO LOGRA CAPTAR LA ATENCION
DEL JURADO

PUNTAJE TOTAL

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 60% DE LA
EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 80% DE LA
EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 90% DE LA
EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO DURANTE EL 100% DE LA

EXPOSICION

20%

100%

CRITERIOS - CATEGORIA 3

GRADO DE INNOVACION Y
DIFERENCIACION SOBRE LA OFERTA
ACTUAL EN EL SEGMENTO ELEGIDO.

RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA 2026-1

1 - DEFICIENTE

EL PROYECTO NO REFLEJA
INNOVACION NI DIFERENCIACION
EN EL SEGMENTO ELEGIDO

2 - REGULAR
EL PROYECTO REFLEJA
PARCIALMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

PUNTAIE (1-5)
3-BUENO

EL PROYECTO REFLEJA
INNOVACION Y DIFERENCIACION
EN EL SEGMENTO ELEGIDO

4 - MUY BUENO
EL PROYECTO REFLEJA
CLARAMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

5 - EXCELENTE
EL PROYECTO REFLEJA
TOTALMENTE INNOVACION Y
DIFERENCIACION EN EL
SEGMENTO ELEGIDO

20%

PROPUESTA DE BENEFICIOS Y
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL, SOCIAL Y
ECONOMICO EN EL TIEMPO.

LA PROPUESTA NO GENERA
BENEFICIOS Y NO ES SOSTENIBLE
EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA MINIMOS
BENEFICIOS Y POCO SOSTENIBLE
EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
BENEFICIOS Y ES SOSTENIBLE EN
EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
INTERESANTES BENEFICIOS Y ES
SOSTENIBLE EN EL TIEMPO

LA PROPUESTA GENERA
EXCELENTES BENEFICIOS Y ES
SOSTENIBLE EN EL TIEMPO

20%

LA SOLUCION ESTA ALINEADA A LOS
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
(ODS) Y RESUELVE EL PROBLEMA DE LOS

USUARIOS.

LA SOLUCION NO ESTA ALINEADA
ALOS ODS Y NO RESUELVE
ELPROBLEMA DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA POCO
ALINEADA A LOS ODS Y RESUELVE
PARCIALMENTE EL PROBLEMA DE

LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA ALINEADA A
LOS ODS Y RESUELVE EL
PROBLEMA DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA
CLARAMENTEMENTE ALINEADA A
LOS ODS Y RESUELVE
EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
DE LOS USUARIOS

LA SOLUCION ESTA TOTALMENTE
ALINEADA A LOS ODS Y RESUELVE
EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
DE LOS USUARIOS

30%

LA PRESENTACION DEMUESTRA SER
ESTRUCTURADA Y ORGANIZADA.

NO SE MUESTRA ESTRUCTURA Y
ORGANIZACION EN LA
PRESENTACION

HASTA EL 60% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURA Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

HASTA EL 80% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURA Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

HASTA EL 90% DE LA
PRESENTACION TIENE UNA
ESTRUCTURAY UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

EL 100% DE LA PRESENTACION
TIENE UNA ESTRUCTURA'Y UNA
ORGANIZACION DEFINIDA

20%

LOGRARON CAPTAR LA ATENCION DEL
JURADO.

NO LOGRA CAPTAR LA ATENCION
DEL JURADO

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 60% DE LA

PUNTAJE TOTAL

EXPOSICION

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 80% DE LA

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO HASTA UN 90% DE LA

LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|
JURADO DURANTE EL 100% DE LA
EXPOSICION

EXPOSICION

EXPOSICION

10%

100%
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Categoria 3; solo la carrera Administracion y Negocios Internacionales:

CRITERIOS - CATEGORIA 3

(Administracion y Negocios
Internacionales)
GRADO DE INNOVACION Y/ADAPTACION
AL MERCADO INTERNACIONAL SOBRE LA

RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA 2026-1

1 - DEFICIENTE

EL PROYECTO NO REFLEJA
INNOVACION Y/ADAPTACION AL

2 - REGULAR

EL PROYECTO REFLEJA
PARCIALMENTE INNOVACION

PUNTAIE (1-5)
3- BUENO

EL PROYECTO REFLEJA
INNOVACION Y/ADAPTACION AL

4 - MUY BUENO

EL PROYECTO REFLEJA
CLARAMENTE INNOVACION

5 - EXCELENTE

EL PROYECTO REFLEJA
TOTALMENTE INNOVACION

Y/ADAPTACION AL MERCADO Y/ADAPTACION AL MERCADO |  Y/ADAPTACION AL MERCADO | 20%
MERCADO INTERNACIONALN EN MERCADO INTERNACIONAL EN EL
OFERTA ACTUAL EN EL SEGMENTO £L SEGMENTO ELEGIDO INTERNACIONALEN EL SEGMENTO SEGMENTO ELEGIDO INTERNACIONALEN EL SEGMENTO INTERNACIONAL EN EL
ELEGIDO. ELEGIDO ELEGIDO SEGMENTO ELEGIDO
PROPUESTA DE BENEFICIOS Y LA PROPUESTA NO GENERA | LA PROPUESTA GENERA MINIMOS LA PROPUESTA GENERA LA PROPUESTA GENERA LA PROPUESTA GENERA
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL, SOCIALY | BENEFICIOS Y NO ES SOSTENIBLE | BENEFICIOS Y POCO SOSTENIBLE | BENEFICIOS Y ES SOSTENIBLE EN | INTERESANTES BENEFICIOS Y ES | EXCELENTES BENEFICIOSYES | 20%
ECONOMICO EN EL TIEMPO. EN EL TIEMPO EN EL TIEMPO EL TIEMPO SOSTENIBLE EN EL TIEMPO SOSTENIBLE EN EL TIEMPO
LA SOLUCION ESTA ALINEADA A LOS LA SOLUCION NO ESTA ALINEADA| LA SOLUCION ESTA POCO LA SOLUCION ESTA ALINEADA A CLARA:;S?EL;%?: ;EASLIT:EADA | LA SOLUCION ESTA TOTALVENTE
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE ALOS ODSY NO RESUELVE | ALINEADA ALOS ODS Y RESUELVE 105 ODS Y RESUELVE EL 105 ODS Y RESUELVE ALINEADA ALOS ODS Y RESUELVE| 50,
%
PARCIALMENTE EL PROBLEMA DE EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
(ODS) Y RESUELVE EL PROBLEMA DE LOS | g, progiEma DE LOS USUARIOS PROBLEMA DE LOS USUARIOS | EFICIENTEMENTE EL PROBLEMA
USUARIOS LOS USUARIOS DE LOS USUARIOS
X DE LOS USUARIOS
HASTA EL 60% DE LA PRI:‘S‘;?V?:—\(E:IL;VS?IEI\EIELGNA PRI:‘S‘;?V?:—\EIL;VS?IEI\EIELGNA EL 100% DE LA PRESENTACION
LA PRESENTACIGN DEMUESTRA SER | NO SE MUESTRA ESTRUCTURAY | PRESENTACION TIENE UNA ESTRUCTURA, UNA ESTRUCTURA, UNA TIENE JNA ESTRUCTURA,UNA
ORGANIZACION EN LA ESTRUCTURA, Y ORGANIZACION ¢ ¢ ¢ %
ESTRUCTURADA, ORGANIZADA Y S& ORGANIZACION DEFINIDA Y FUE | ORGANIZACIGN DEFINIDA Y FUE | ORGANIZACION DEFINIDA Y FUE | 20%
DESARROLLA EN INGLES PRESENTACION DEFINIDA, MAS NO FUE N p
" DESARROLLADA EN 50% EN DESARROLLADA EN 50% EN | DESARROLLADA 100% EN INGLES
DESARROLLADA EN INGLES : :
INGLES INGLES
LOGRARON CAPTAR LA ATENCION DEL | NO LOGRA CAPTAR LA ATENCION | LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL|LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL[LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL[LOGRA CAPTAR LA ATENCION DEL
JURADO HASTA UN 60% DE LA | JURADO HASTA UN 80% DE LA | JURADO HASTA UN 90% DE LA |JURADO DURANTE EL 100% DE LA| 10%

JURADO.

PUNTAJE TOTAI

DEL JURADO

EXPOSICION

Campeodn de Campeones Internacional:

EXPOSICION

EXPOSICION

EXPOSICION

CAMPEON DE CAMPEONES

INTERNACIONAL

GRADO DE INNOVACION Y/ADAPTACION

RUBRICA DE EVALUACION - FERIA EXPOINNOVA 2026-1

0 - DEFICIENTE

£ proyecto no presenta elementos
innovadores ni se adapta al
mercado:

El proyecto presenta escasa
i i6n y limitada

PUNTAIJE (1-4)
2 - INTERMEDIO

E1 proyecto incorpora elementos
i y se adapta

al mercado:

al mercado:

3 - AVANZADO

£l proyecto demuestra una clara

4 - EXPERTO

El proyecto es altamente
i adaptado al

y sélida ion al
mercado:

mercado y con potencial de
lid enel

AL MERCADO SOBRE LA OFERTA ACTUAL |- o se identifica una necesidad |~ Iden(ifitcacién superficial del - I:ropfus:ta difer‘enciada respecto |- Propu:sta disruptiva con valor - Propuesta Gnica con alto impactol 20%
segmento a la oferta actual agregado
EN EL SEGMENTO ELEGIDO. o € ) ) gregaco.
- No hay diferenciacién respecto a |- Propuesta con escasa - Considera necesidades y - Estrategia de entrada al mercado . .
" P ) N L - Estrategia robusta y sostenible
la oferta actual diferenciacion tendencias del mercado bien definida
- Ausencia de analisis de mercado |- ién limitada a - Uso de para - Validacion con del - Evil ias de il y
global globales anélisis competitivo global segmento global global
L ta esta letament
PROPUESTA DE BENEFICIOS Y La propuesta no genera beneficios |La propuesta genera beneficios  |La propuesta responde a una La propuesta incluye objetivos A propuesta esta completamente
con
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL, SOCIALY |ni considera criterios de minimos y tiene baja real, genera medibles, detallada y| “ 10
4 sostenibilidad: sostenibilidad: y es sostenible: gestién colaborativa: presupuesto, liderazgo éticoy
ECONOMICO EN EL TIEMPO. : : : : aticulacion comanitaria
- N identifi idad |- Identificacid rficial del - Pr t
e etentaGeneral o se identifica una necesida entificacion superficial de . Indagacin clara del problema |- Disefio estructurado del proyecto | "TOYECto con cronograma,
real problema indicadores y presupuesto
Responsabilidad social y ciudadania: 20%
L s L - P t bjeti " - . .
Ddisefio y gestion de proyectos - No se plantea solucicn viable |- Propuesta poco desarrollada | f',"',’:“ A con objetives - Uso de herramientas digitales |- Liderazgo en la ejecucién
efinidos
sostenibles.
- Ausencia de criterios de - Sostenibilidad limitada en tiempo|- Considera - Promocion del bienestar y
L . . P de actores clave
sostenibilidad o impacto ambiental, social o econémica desarrollo local
- Gestion presencial/virtual - Articulacion con el mundo laborall
efectiva y comunitario
LA SOLUCION ESTA ALINEADA A LOS La solucion no considera los ODS  |La solucién considera La solucion ests alineada conal |La solucion ests claramente a solucién estd totalmente
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE | ; N . alineada con los ODS, resuelve
ni responde al problema superficialmente los ODS y aborda [menos un ODS y responde alineada con los ODS, es eficiente ficient te el probl
eficientemente el problema y se
(ODS) Y RESUELVE EL PROBLEMA DE LOS |;janteado: i el al y se sustenta con criterios propios:|* - P M
USUARIOS. defiende con argumentos sélidos:
" - No se identifica el problema del |- Identificacion limitada del el - Argumentacion sdlida de la - Defensa convincente ante
Competencia General ¢ - Identificacion clara del problema rens
usuario problema propuesta audiencia 30%
a n P - No se menciona ningtin ODS o i - Relacion explicita con uno o més - Uso de recursos digitales con o .
Pensamiento Creativo y Critico J - Mencion genérica de un ODS P 5 ) 8 - Integracion de mltiples ODS
relevante 0DS licencias adecuadas
: - Presentacion clara ante - Innovacion y sostenibilidad en la
- Ausencia de concreta |- Propuesta poco - Propuesta funcional y coherente | ' oor o vaceny o
audiencia propuesta
- Uso ético y estratégico de
recursos digitales
La presentacion estd
La presentacion carece de La presentacion tiene una La presentacion estd mayormente |La presentacion esta bien ; - N
N " ) . _|organizada, y utiliza herramientas
es yno minima, pero esta y aunque y facilita |5 'z
g B ; o . digitales para facilitar el
facilita la 0 poco con areas de mejora: la comprension del contenido:  |° >
intercambio de ideas, respetando
LA PRESENTACION DEMUESTRA SER normas de convivencia digital:
- Ausencia de introduccion, i . |- Introduccion, desarrolloy cierre " - Presentacion profesional 10%
ESTRUCTURADA Y ORGANIZADA. u ! _' et - Introduccién y desarrollo parcial ueel vel - Flujo claro y coherente fon p ! v
desarrollo y cierre presentes coherente
- Uso inadecuado o nulo de - Uso limitado de recursos - Uso adecuado de herramientas |- Uso efectivo de recursos - Integracion de herramientas
herramientas digitales visuales o digitales digitales digitales e impresos digitales colaborativas
o - Organizacién basica pero poco |- Secuencia Igica con algunos |- Apoyo visual que refuerza el - Promueve interaccién respetuosa
- Informacicn dispersa o confusa ) . N
clara vacios mensaje y efectiva
No logra captar la atencién el |Capta parcialmente la atencion  [Comunica sus ideas con claridad [ U0122 diverses medios Lidera procesos de comunicacién
LOGRARON CAPTAR LA ATENCION DEL |0 982 captara atend poparclamene @2 . - tecnoldgicos para comunicarde [0 P oo
jurado ni comunica sus ideas de  |del jurado y utiliza medios usando medios tecnoldgicos ® digital, promoviendo el respeto y
JURADO forma asertiva y adaptada al 3
. forma clara: limitados para comunicar: adecuados: la colaboracion:
contexto:
. . . v ) - Mensaje coherente y adaptado al|- Mensaje claro, adaptado al - Facilita el intercambio de ideas
Competencia General - Discurso desorganizado - Discurso parcialmente claro ) L .
medio plblico y medio en redes y plataformas 20%

Inteligencia Social:

Se expresa de forma asertiva

- Uso limitado o nulo de medios
tecnolégicos

- Comunicacion gestual
inapropiada o ausente

- Uso basico de herramientas
digitales

- Comunicacion gestual poco
efectiva

- Uso correcto de
digitales

- Respeta normas basicas de
netiqueta

- Participa
comunidades digitales

en

- Comunicacion gestual y corporal
efectiva

- Integra emociones en su
comunicacién

- Promueve normas de convivencia
digital

100%
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ANEXO 04: INFORME DEL PROYECTO

La presentacion del proyecto sera bajo el modelo Canvas de negocios, el cual puede
contener siete elementos diferentes (los elementos incluidos y el nivel de detalle variara en
funcién del tipo de plan y el negocio propuesto). A continuacion, los detalles sobre los
elementos que deben ser considerados:

1. Segmento del cliente:

¢ Para quién esta disefiado el producto o servicio?, jcuales son las caracteristicas del
cliente?

a. Tipo de mercado: ;Se enfocara en vender directamente a los clientes (B2C), o
vendera a otras companias (B2B)?

b. Segmentacion del cliente: caracteristicas, habitos de consumo, comportamiento y
requisitos.

c. Seleccién del segmento: en base a los elementos mas necesarios para el beneficio
del producto o servicio.

d. Confirmacién del segmento: ;Cudl es el tamafio del segmento?, ¢cuan facil es
dirigirse a este segmento?

e. ¢Para quién esta disenado el producto o servicio?, ¢cuales son las caracteristicas
del cliente en el mercado internacional? (carreras: Administracién y Negocios
Internacionales, Negocios Internacionales, Economia y Negocios Internacionales)

2. Relacién de clientes:

¢ Qué actividades realizara la compania para interactuar con los clientes durante el
proceso de venta y posventa? La relacién podra ser personal o automatizada. Se trata de
tener en cuenta en el modelo de negocio la fidelizacién y captacion de clientes y la
estimulacion de las ventas.

a. Identificar los objetivos en cada etapa del proceso de compra (consideracion,
evaluacién, compra, desarrollo de lealtad).

b. Definir las actividades principales que deben ser realizadas en cada paso del
proceso.

c. Definir las actividades de promocion comercial internacional (ferias, misiones
comerciales, si aplica) donde participaran para acercarse a los clientes (carreras:
Administracion y Negocios Internacionales, Negocios Internacionales, Economia
y Negocios Internacionales)

3. Canales de distribucion:
Vias a través de las cuales se va a comunicar la propuesta de valor. Los canales que
propone el modelo de negocio de Canvas son: canales propios o externos, directos o
indirectos. Este segmento incluye la descripcion de la efectividad que generan estos
canales: la notoriedad, evaluacion, comunicacion, distribucion y venta.
a. Seleccion de los canales de comunicacion mas adecuados.

b. En el caso de productos con potencial exportador, deben considerarse las reglas
Incoterms y la logistica internacional para el canal elegido (carreras: de
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Administracién y Negocios Internacionales, Negocios Internacionales, Economia
y Negocios Internacionales)

4. Propuesta de valor:
¢ Qué beneficio tendra el producto o servicio para el cliente?
a. ldentificar necesidades insatisfechas o desatendidas del segmento seleccionado.
b. Desarrollar un entendimiento de valor del servicio o producto propuesto.
c. ¢, Cuales son los beneficios del producto o servicio?
d. ;,Cual es la mejor manera de comunicar los beneficios del producto o servicio?
e.

Analizar e identificar si el producto necesita experimentar algunas modificaciones,
con el fin de adaptarse a las caracteristicas del mercado internacional. Considerar
los requisitos de acceso a mercado internacional (carreras: Administracion y
Negocios Internacionales, Negocios Internacionales, Economia y Negocios
Internacionales)

5. Fuente de ingresos:
¢, Coémo generamos los beneficios para que funcione el plan de negocio?
* Debe diferenciar de ingresos y ganancias para no obtener errores de presupuesto.

6. Recursos Clave (para el desarrollo de producto o servicio)
¢ De qué manera construira y desarrollara la compafia el producto o servicio propuesto?
a. ¢Cual es la materia prima necesaria para construir el producto o servicio?

b. ;,Cémo se obtendran y se seguiran obteniendo dichos recursos?

c. ¢De qué manera se fijara un precio competitivo en base al mercado y los
consumidores?

d. Considerar la fijacién de precios en moneda o divisa extranjera, de acuerdo con la
regla incoterms elegida (carreras: Administracion y Negocios Internacionales,
Negocios Internacionales, Economia y Negocios Internacionales)

e. Algunas opciones pueden ser en base a costos, mercado o en base al valor
percibido para el cliente.

7. Actividades Clave (Modelo operativo):
¢ Cudles son las actividades claves de la compania?
a. ¢ Qué actividades son necesarias para que tu compafia entregue sus productos o
servicios primarios? Algunas opciones pueden ser la innovacion, operaciones
(planificacion, productividad, etc.), mercadeo, servicio al cliente o ventas.

b.Como si se va a vender mediante agentes, de forma directa, a través, de
importadores o distribuidores (carreras: Administracion y  Negocios
Internacionales, Negocios Internacionales, Economia y Negocios Internacionales)

8. Socios Claves (Alianzas):
¢ Qué socios (individuos o compafias) colaboraran en la entrega de productos o
servicios?
a. ;Cuan importantes son los socios para desarrollar aquellas actividades que la
compania no puede o no esta bien posicionada para ofrecer?
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b. ;Quiénes son estos socios potenciales?

o

¢,Cuales son los beneficios y desventajas de cada potencial alianza?
d. Importadores o distribuidores (carreras: Administracion y Negocios
Internacionales, Negocios Internacionales, Economia y Negocios Internacionales)

9. Estructura de Costos:
¢ Cuadles son los costos claves del negocio?

a. ¢De qué manera se organizaran las actividades claves y como se obtendran los
costos claves que tu compafiia necesita?

b. ¢ Como se manejaran los costos para que la compania siga siendo competitiva?
c. Considerar la matriz de distribucién Fisica internacional (DFI) y los costos
asociados a la exportacién y/o importacion del producto (carreras: Administracion y
Negocios Internacionales, Negocios Internacionales, Economia y Negocios
Internacionales)

Ejemplos desarrollados:
https://www.emprender-facil.com/modelo-canvas/



https://www.emprender-facil.com/modelo-canvas/

