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OBCHODNI NABIDKA

Jak Cesti a slovensti divaci
vyuzivaji SVOD sluzby
(placena videa na vyzadani)?
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OBCHODNI NABIDKA

Jak vam atmedia index pro SVOD

A 4 o w l 4 W u A4 l 4
sluzby muze byt uziteCny?
V Cesku a na Slovensku je trh SVOD sluzeb na vzestupu. Pfichazi nové sluzby
ze zahranici, tuzemsti hraci rozjizdi své vlastni a konkurence se zvySuje. Diky
atmedia index se dokazete rychle zorientovat v aktualni situaci na trhu a

sledovat, jak se vyviji trend. Sami divaci vam totiz pomdzou v rozhodovani o
zasadnich vécech pfi prezentaci, fungovani a vyvoji znacky.

... a sami urgité vite, ve kterych dalSich
situacich tato data vyuzijete
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Obsah & cena

Vyuzivani placenych VOD
sluzeb v CR

« Kompletni report divackého vyuzivani = 3 2 8 9
placenych (SVOD) sluzeb na vyzadani EUR

» Data o divackém potenciélu vyuzivani
nékteré z SVOD sluzeb v budoucnu

CENA ZA CELOROCNI VYSLEDKY

Vyuzivani placenych VOD
sluzeb na Slovensku

+ Kompletni report divackého vyuzivani — 3 8 9
placenych (SVOD) sluzeb na vyzadani 2 EUR

» Data o divackém potenciélu vyuzivani
nékteré z SVOD sluzeb v budoucnu

CENA ZA CELOROCNI VYSLEDKY

Vyuiivénivplacen)'mh vVOD
sluzeb v CR a na Slovensku

» Kompletni report divackého vyuzivani — 4 5 8 9
placenych (SVOD) sluzeb na vyzadani EUR

CENA ZA CELOROCNI VYSLEDKY

+ Data o divackém potencialu vyuzivani
nékteré z SVOD sluzeb v budoucnu
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OBCHODNI NABIDKA

Metodika vyzkumu

Vyzkum atmedia index provadime od roku 2022 kazde Ctvrtleti. Celkove
se jej zuCastni prfes 8 000 respondentd v Cesku a 6 000 respondentd na
Slovensku.

Projekty Cesky narodni panel ResSOLUTION / Nielsen
a Slovensky narodny panel

.. .p)narodni

cesk ) anel Res

47 o >@SOLUTION
ndrodny <) i
slovenskg. panel b Nielsen
[

Metodika vyzkumu v Cesku a na Slovensku v roce 2022

pres 8 000 respondenti 4 viny sbéru dat

+ 8413 respondent( v Cesku 4 viny sbéru v Cesku

5045 respondentti na Slovensku * 3 vIny sbéru na Slovensku
+ Ctvrtletné

* internetova televizni populace 1569, védi, jaky

maji typ pjmu * metodika sbéru dat: CAWI

6 vybérovych znaku
pohlavi, vék, vzdélani, kraj, velikost mista
bydlisté a hlavni typ pfijmu televizniho vysilani

atmedia yndex

powered by atmedia®
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Charakteristika vzorku v éR (cely rok 2022)

Vzorek vyzkumu reprezentuje aktualni rozdéleni ¢eské populace, at' uz na
zakladé pohlavi, véku, vzdélani nebo mista bydlisté.

mMuzi ®mZeny

Pohlavi
m15-24let ®25-34let m35-44let W45-54 et m55-69 let
Vék
mZS/SS bez maturity ®SS s maturitou  ®mVS/VOS
Vzdélani
. 13%
12% 12% 0
11%
T%
0, o o,
6% 5% 5% 5% 5% 6% 6%
4%
I - . I I l I I
Kraj |PHA||STC||JH(’:|| PLK|| KVK|| ULK|| LBK|| HKK|| PAK||VYS||JHM|| OLK|| ZLK||MSK|
mDo 999 obyvatel ®1 000 — 4 999 obyvatel =5 000 — 19 999 obyvatel =20 000 — 99 999 obyvatel =100 000 a vice obyvatel
Bydlisté
B Pozemni vysilani m Satelitni TV~ mKabelova TV nebo IPTV ~ ®Nevlastnim televizor
Typ TV

pFijmu
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OBCHODNI NABIDKA

Charakteristika vzorku v SR (cely rok 2022)

Vzorek vyzkumu reprezentuje aktualni rozdéleni slovenské populace, at' uz
na zakladé pohlavi, véku, vzdélani nebo mista bydlisté.

mMuzi ®mZeny

Pohlavi
m15-24let ®25-34let m35-44let W45-54 et m55-69 let
Vék
mZS/SS bez maturity ®SS s maturitou  ®mVS/VOS
Vzdélani
9 14%
. 13% 14% 13% 14%
12% ° 12%
11% o o
I ; I
Kraj Ban | | Bra | KO$ TRE TRN
mDo 999 obyvatel ®1 000 — 4 999 obyvatel =5 000 — 19 999 obyvatel =20 000 — 99 999 obyvatel =100 000 a vice obyvatel
Bydlisté
m Placené pozemni vysilani m Neplacené pozemni vysilani m Satelitni TV mKabelova TV nebo IPTV ®m Nevlastnim televizor
Typ TV

1% 5%

pFijmu
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CELKOVY POHLED NA
TRH SVOD SLUZEB

Kolik lidi vyuziva placené sluzby na vyzadani
(SVOD), jakym zpliisobem a kolik za né plati?
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OBCHODNI NABIDKA

Kolik Cceskych a slovenskych
divaku aktivné vyuziva SVOD?

Pocet Ceskych divaku, ktefi aktivné vyuzivaji nékterou z placenych
videoték, v poslednich letech roste. V Cesku i na Slovensku je podil
t&chto divakd velmi podobny. Cesi i Slovaci také shodné& vyuzivaji v
pruméru 2 placené sluzby na vyzadani.

DATA ZA 2. POLOLETI 2022 DATA ZA 2. POLOLETI 2022

38 %

slovenskych divaka
ve véku 15—69 vyuziva
placené VOD sluzby

O
40 %
ceskych divaku
ve véku 15-69 vyuziva
placené VOD sluzby

S-DODm 2 -3
- - - -

1 uzivatel v Cesku 1 uzivatel na Slovensku
vyuziva v primeéru 2 sluzby vyuziva v prumeéru 2 sluzby
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y u

Jak a kolik cesti a slovensti divaci
plati za sledovani VOD sluzeb?

Vime, kolik sluzeb v Cesku je placeno pfimo u poskytovatele nebo pies
operatora placené TV a kolik je uzivano pomoci sdilenych uctu nebo jinak.
Zname také pramérnou mésicéni vysi platby ¢eskych a slovenskych divaka.

ZPUSOB PLATBY ZA SVOD SLUZBY VE 2. POLOLETI 2022*

Jinak
Prostrednictvim
operatora placené TV

Pfimo u
poskytovatele sluzby

CESKO SLOVENSKO

A" 4
= 297 Kc
m Pramérna mésicni ¢astka za SVOD sluzby v Cesku*

- v
——— 295 KC (12 eur)
E Priamérna mésicni ¢astka za SVOD sluzby na Slovensku*

*Maiji placeny typ pfijmu na hlavni televizi a plati pfimo poskytovateli SVOD sluzeb
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ZAMERENO NA
JEDNOTLIVE HRACE

Které sluzby u divaku vedou, jakym zpusobem je
plati a proc€ je jesté néekteri nesleduji?
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PREMIUM

Zname placené videotéeky na trhu
a vime, jak casto je divaci sleduji

Netflix, HBO Max, Voyo, Disney+ a dal$i. Rekneme vam, kterou z
placenych videoték vyuziva nejvice divaku, ktera roste v posledni dobé
nejrychleji a jak ¢asto ji divaci sleduji. Ktery hra¢ ma nejvérnéjsi divaky?

PODIL AKTIVNiCH UZIVATELU JEDNOTLIVYCH SVOD SLUZEB VE 2. POLOLETI 2022

69%

?% ?% ?% ?%

NETFLIX  voYo HBemax @,sﬂw

PODIL UZIVATELU JEDNOTLIVYCH SVOD SLUZEB, KTERI JE VE 2. POLOLETI 2022 VYUZIVALI DENNE, NEBO TEMER DENNE

37%

?% ?% ?% ?%

NETFLIX VOYO HBemax asﬂw

ence VgUZIVOVH VV)BZI

v l
sak se IS relon +ormami? RAdi vdm to Yekneme:

jednotlivgmi pla
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Zjistéte, kolik za placené videotéky
divaci plati a jakym zpusobem
Ktera sluzba je nejdrazsi, a ktera naopak laka divaky svoji cenou? A co

Disney+, novacek na ¢eském trhu? Kolik uzivatell si ho pfedplaci napfimo,
kdo vyuziva moznosti plateb pres operatora TV a kolik divaku sdili ucet?

65%

?%

NETFLIX vovo

171 K¢

?Kc

NETFLIX vovo

dplacr n
rou sluzbu si pre
Kte ., ktem md y)eJVIC

usivateld,

PLATILI PRIMO POSKYTOVATELI SLUZBY

?% ?% ?%

meC]X ®|5N5p+

?Kc ?Kc ?Kc

HB@mC]X BS nep

apyimo nejvice
e sdilengch Geta?
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Proc€ divaci za SVOD sluzby plati a
na jakych zarizenich sluzby sleduji?

Divaci si VOD platformy pfedplaci tfeba kvuli bohaté nabidce obsahu,
moznosti sledovat béZzné nedostupné filmy, nebo kvuli absenci reklam. Zname
jejich hlavni motivace i zafizeni, na kterych SVOD sleduiji.

PODIL UZIVATELU JEDNOTLIVYCH SVOD SLUZEB, KTERI JE VE 2. POLOLETI 2022 VYUZIVALI PRO BOHATOU NABIDKU OBSAHU

46%

?% ?% ?% ?%

NETFLIX  voYo HBemax @,sﬂw

PODIL UZIVATELU JEDNOTLIVYCH SVOD SLUZEB, KTERI JE VE 2. POLOLETI 2022 SLEDOVALI NA MOBILNiM TELEFONU

27%

?% ?% ?% ?%

1

NETFLIX VOYO HB®max asﬂw

i2i Ik mobilam
pyesouvaji € divdci od televizl k m

%j tabletim? Na jakgeh %anzewilz
placené videotéky sleduji? Vime
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A co divaci, kteri SVOD sluzby
nevyuzivaji? Jaké jsou jejich duvody?
Prestoze pocet zakazniku placenych videoték u nas v poslednich letech roste,

znacna Cast divaku je nevyuziva a sleduje pouze neplacené videotéky nebo
linearni TV. Zname jejich duvody i ochotu za videotéky zacit platit.

PODIL LIDi NEVYUZiVAJICiCH SVOD SLUZBY VE 2. POLOLETI 2022 — DUVODY NEVYUZiVANi

55%
?% ?% ?%
NechC| zato Staci mi porady Nedostatek
platit v klasickém TV Casu
vysilani

PODIL LIDi NEVYUZIVAJICICH SVOD SLUZBY VE 2. POLOLETI 2022 — DUVODY NEVYUZiVANI

64%
57% 58%
49% 49%
37%
cgopgo % % %
< Qo
2] F.“
Lo Lo Lo
=N Wl | )
| 1
Nechci za to Staci mi porady Nedostatek
platit v klasickém TV Casu
vysilani

Skem divaka méni.

se s ve
neplacem | Lteré skuping Je

ia index zﬂst/te
i| pro oslovent.

Divody pro
piky atmedi

jeste potencra
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Kolik divaku planuje zacit vyuzivat
placené VOD sluzby?

Cast lidi, ktefi zatim Zadné placené VOD sluzby nevyuZzivaji, planuji, Ze je
vyuzivat zacnou. | tuto ¢ast populace dobfe zname. Kolik takovych lidi je a jaka
je vyse Castky, kterou by byli ochotni mésiéné platit? Radi vam to prozradime!

Nevyuzivam, Nevyuzivam,
neplanuii Planujete zagit planuji
vyuzivat v
nasledujicich 12
meésicich placené
VOD sluzby? Nevyuzivam, jesté
nevim

Primérna mésicni ¢astka, kterou by divaci
byli ochotni platit za SVOD sluzby

lacemg’clo vOD )
ondme odpove

0 kolik poroste trh P? d.
eb v dal3im roce:

sluz
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A vime toho jesté mnohem vic!

Divaku se totiz ptame napfimo. Diky tomu vime o trhu s placenymi
videotékami opravdu hodné. Kromé velikosti trhu, poctu aktivnich uzivatelu,
hlavnich platforem a plateb jsme se divaku zeptali i na dalSi véci.

ﬂ > Jaka je ochota divaku predplacet si VOD sluzby, pokud by
‘ ® obsahovaly reklamu?

» O kolik by muselo byt prfedplatné nizsi?

» S kolika dalSimi lidmi nejCastéji uzivatelé sdili svUj ucet?

$te na rhu S
Napiste nam, co o’t |
placengmi videotékam .
potiebujete zjistit a MY va v
pripravime atmedia mdev>'< n
vée jasné a srozumitelné!

Objednejte si vysledky unikatniho
reportu a zjistéte, jak Cesti a slovensti
divaci vyuzivaji VOD sluzby.

Pro vice informaci ¢i nabidku nas
kontaktujte:

;’Atmedia index pFinasi
vysledky kazdé Ctvrtleti!
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Nebo vas spis zajima, kolik divaku
vyuziva placenou / neplacenou TV
v Cesku a na Slovensku?

Ceskych a slovenskych divaki se ptame
naprimo!

> Kolik ¢eskych a slovenskych divaki ma doma placenou televizi?
» Pro€ divaci za sledovani televize plati?

» Kolik za ni mésiéné plati?

» A co divaci, ktefi za TV neplati? Zname jejich ochotu a motivaci.

atmedia

A v - Kﬁlik Slovensky T
psol::'err ga t' 4x, rocne a doma placenou "','V a kol;iykcgadmaﬁut?;é
ODhe Vysledky? plati;

To je atmedia ind
e
Placenouy / neplacen)c()u TV.

pro

uuuuuuuuuuuu

111111111

Kolik za stedovani Ty divéci platiz

Powered by
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televizni stanice

»> 64 televiznich stanic na éeském trhu,
které divaci hodnoti

» T kvalitativnich atribut + indikatory,

podle kterych divaci hodnoti TV stanice

> Zjistite napfiklad, jak jsou Ce$i spokojeni s programovou
nabidkou, vizualni kvalitou vysilani nebo zda by TV stanici
doporucili svym znamym.

Pro vice informaci ¢i nabidku nas
kontaktujte:
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Vas partner ve sveéte
tematickych televizi

Jsme medialni zastupitelstvi tematickych televiznich stanic. Na
c¢eském trhu pusobime od roku 2008 a nasi hlavni €innosti je
prodej reklamniho prostoru. Pro tematickeé stanice jsme také
partnerem, ktery jim pomaha na Ceském trhu uspét.

Jsme pravodcem svétem tematickych televizi:

prodavame reklamni prostor
pomahame s prizkumem trhu, analyzami

nebo programovou skladbou

28

[ vie!
A to neni vse. ) ‘ »
Nagim dlouhodobgm cilem je budovani trhu

) 0o e oo i avideh : :
tematickgch TV stanic a publikovdni 2ajimavy tematickych televiznich
; acio TV trhu stanic v portfoliu Atmedia
inform :

Podivejte se na nase webové ,stmnky
Lowo.atmedia.cz a zjistete Vice.

66 o/0 5,6 mil. 5;1%

v . o odil na sledovanosti
zadavatel( vyuziva divak( oslovi nase TV P

nasich sluzeb © stanice za mésic @ malf TV stanics

Atmedia ®

(1) ATO — Nielsen, Z:/vé + 7S80-3 2022, Zadavatel, Atmedia (se Seznam.cz TV), analyza Atmedia
(2) ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 2022, Reach 000, CS 4+, Atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV
(3) ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 2022, Share, CS 15-69, Atmedia +AMC Networks + Seznam.cz TV
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